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A. Principalele obiective ale disciplinei si rezultatele invatarii

- Stimularea comportamentului social profesional si a capacitatii de armonizare a
personalitatii studentilor cu cerintele culturii organizationale moderne.

- Cunoasterea si insusirea aparatului conceptual al eticii;

- Intelegerea si asumarea importantei aplicarii eticii in domeniul profesional;

- Dezvoltarea capacitatilor comprehensive si atitudinal-comportamentale pe baza de valori

etice.

- Transferarea unui ansamblu de cunostinte teoretice si aplicative care sa pregateasca studentii
pentru viata profesionald, tindnd cont de normele etice si de cunostintele dobandite anterior

la disciplina

B. ACTIVITATI AUTOINSRUIRE

1. Etica si deontologie generald: definitii, valori, atitudini in context social. Teme relevante
din etica aplicata. — 2 ore
a. Capitolul 1: Etica si valori in practica asistentei sociale; in Dumitrascu H.
(coord.; 2012), Consilierea 1n asistenta sociald, Editura Polirom, Iasi
https://www.researchgate.net/publication/

356878665 Capitolul_1_Etica_si_valori_in_practica_asistentei_sociale_in_Dum

itrascu H coord 2012 Consilierea_in_asistenta sociala Editura Polirom Iasi

2. Marile traditii etice: formularea judecatii etice — 2 ore



https://www.researchgate.net/publication/356878665_Capitolul_1_Etica_si_valori_in_practica_asistentei_sociale_in_Dumitrascu_H_coord_2012_Consilierea_in_asistenta_sociala_Editura_Polirom_Iasi
https://www.researchgate.net/publication/356878665_Capitolul_1_Etica_si_valori_in_practica_asistentei_sociale_in_Dumitrascu_H_coord_2012_Consilierea_in_asistenta_sociala_Editura_Polirom_Iasi
https://www.researchgate.net/publication/356878665_Capitolul_1_Etica_si_valori_in_practica_asistentei_sociale_in_Dumitrascu_H_coord_2012_Consilierea_in_asistenta_sociala_Editura_Polirom_Iasi

a. Filosofia moralda alui RICHARD M. HARE
https://core.ac.uk/download/pdf/131204923.pdf

3. Mijloacele realizarii normelor profesionale — 2 ore
a. Emanuel Socaciu, Constantin Vica, Emilian Mihailov, Toni Gibea, Valentin
Muresan, Mihaela Constantinescu / ETICA SI INTEGRITATE ACADEMICA
https://eticasiintegritate.unibuc.ro/wp-content/uploads/2018/1 1/Etica-si-integritate-academica.pdf

4. Particularitati ale eticii profesionale in domeniul stiintelor comunicarii (jurnalism, relatii
publice, publicitate) — 2 ore
a. Analiza problemelor de etica reflectate In documentele organismelor
internationale

http://date-cdi.ro/sites/default/files//uploads/3.%20analiz%C4%83%20a%20problemelor%20de
%20etic%C4%83%20reflectate%20%C3%AENn%20doc.%200rganismelor%?20interna

%C8%9Bionale.pdf

5. Dreptul de autor, dreptul la propria imagine, reguli care influenteaza activitatea de RP —
2 ore

a. Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document library/
observatory/documents/Orphan_works/Guidelines%20and%20Sources%20for
%20Diligent%20Searches/RO%20-%20Legislation%20(Lege
%208%201996).pdf

b. Viorel Ros, NATURA DREPTURILOR DE PROPRIETATE INTELECTUALA
https://www.univnt.ro/wp-content/uploads/doctorat/rezumate doctorat/
Dumitru_Cornelia.pdf

6. Coduri etice si asociatii profesionale in Relatiile Publice — 2 ore
a. https://www.pr-romania.ro/articole/etica-in-pr/79-etica-si-relatiile-publice.html?
showall=1
b. https:/mmuncii.ro/j33/images/intranet/Rapoarte/2015_Codul_etic_conduita.pdf

7. Tendinte actuale in etica profesionald a comunicatorilor — 2 ore
a. http://video.elearning.ubbcluj.ro/wp-content/uploads/2016/08/Etica-si-legislate-

in-CRP.pdf
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1. GHID DE UTILIZARE A MANUALULUI DE STUDIU
Introducere

Prezentul manual de studiu reprezinti o sinteza a continutului disciplinei ETICA SI
DEONTOLOGIE iN COMUNICAREA PUBLICA, comuni invitimantului la forma de zi
si la forma de Invatdmant la distan{d, potrivit planurilor de invatdmant in vigoare.

Acest manual este destinat studentilor de la forma de invatamant la distantd (ID) si constituie
materialul bibliografic minim necesar pentru parcurgerea, insusirea §i evaluarea acestei
disciplinei.

Manualul este structurat In conformitate cu standardele si procedurile de uz larg in
invatdmant national si international, care se adreseaza invatarii individuale pe baze interactive.
Parcurgerea manualului, pe baza prezentelor instructiuni asigurd refinerea informatiilor de
bazd, intelegerea fenomenelor fundamentale si aplicarea cunostintelor dobandite la rezolvarea
unor probleme specializate.

Manualul este structurat pe teme de studiu. Tema de studiu reprezintd o parte
omogend din componenta manualului, caracterizatd de un numar limitat de termeni de referin{a
(cuvinte cheie), care poate fi parcurs si insusit printr-un efort continuu de concentrare
intelectuald care sd nu depdseascd 2-6 ore (intervalul se referd la continutul de idei al
modulului de studiu si nu ia In calcul intrebérile recapitulative, temele pentru acasd, testele de
autoevaluare sau de evaluare).

Fiecare unitate de studiu are o structurd proiectatd din perspectiva exigentelor
autoinstruirii.

Rezultatele efective ale utilizdrii manualului se vor suprapune pe rezultatele
asteptate doar cu conditia respectdrii intocmai a procedurii de parcurgere a modulelor de
studiu, procedura care este prezentate in cele ce urmeaza.

Totalul general al orelor de studiu necesare parcurgerii §i intelegerii t1-t14 este de
28. Orele necesare studiului individual al disciplinei sunt cele corespunzdtoare numarului de
credite transferabile alocate disciplinei Tnmulfite cu 24 ore pentru fiecare credit.

Procedura de invitare in sistem de autoinstruire

Utilizarea manualului de studiu individual se face pe baza unui program de
autoinstruire.
Recomandam cateva reguli de baza in procedura de realizare a programului de autoinstruire pe
baza manualului de fata:

1. Temele de studiu se parcurg in ordinea in care sunt prezentate In manual, chiar in cazul in
care studentul apreciazd cd ar putea “sdri” direct la o altd unitate de studiu. Criteriile si
modalitatea de “inlantuire” a modulelor de studiu sunt prezentate la fiecare modul de studiu si
ele trebuie respectate intocmai, sub sanctiunea nerealizdrii la parametrii maximali a
programului de autoinstruire;

2. Fiecare modul de studiu contine i un test de evaluare $i/sau temd pentru acasd pe care
studentul trebuie sd le realizeze, cu scopul evaludrii gradului §i corectitudinii Intelegerii
fenomenelor si proceselor descrise sau prezentate in modulul de studiu;

3. Intrebarile de autocontrol, testele de evaluare sau tema pentru acasd nu sunt de
perspicacitate, deci nu trebuie rezolvate cotra cronometru;



4. Ordinea logica a parcurgerii unitatii de studiu este urmétoarea:

« se citesc obiectivele si competentele modulului de studiu

« se citesc termenii de referinta (cuvintele cheie)

« se parcurg ideile principale ale modulului sintetizate In rezumat

« se parcurge continutul dezvoltat de idei al modulului

« se parcurge bibliografia recomandata

« se raspunde la ntrebdrile recapitulative, revazand, dacd este necesar, confinutul dezvoltat de
idei al modulului

« se efectueaza testul de autoevaluare si se verifica, prin confruntare cu raspunsurile date la
sfarsitul manualului, corectitudinea raspunsurilor

« se efectueaza testul de evaluare si/sau tema pentru acasa sau de control (dupa caz)
OBSERVATIE: Este recomandabil ca, inainte de efectuarea testelor de autoevaluare, sa se
facd o pauzd de 30 de minute sau o ord. De asemenea este recomandabil ca la fiecare 2 ore de
studiu s se facd o pauza de 30 de minute.

5. Nu este recomandabil sd se parcurgd mai mult de 1-2 teme de studiu pe zi, pentru a nu se
de studiu ale studentului, studiul unui modul poate fi fractionat pe mai multe zile, dedicand cel
putin 30 de minute pe zi studiului.

TEMA PENTRU ACASA (TA) reprezinta un exercitiu obligatoriu de reflectie pentru fiecare
temd de studiu. Ea se constituie Intr-un instrument indispensabil de studiu individual necesar
ngirii $i mai ales Intelegerii temei. Rezolvarea ei se poate face in aprox. 1-2 ore.

TEMA DE CONTROL (TC): reprezintd un exercitiu obligatoriu mai amplu, cu caracter
integrativ, care are rolul de a realiza un liant notional §i cognitiv intre temele studiate anterior
si de a provoca capacitatea sitentica §i creativa a studentului. Pregatirea ei necesita un efort mai
indelungat (aprox.10 ore), implicd stdpanirea temelor anterioare precum $i consultarea tutorelui
de disciplind. Cele doud teme de control se regdsesc pe parcursul manualului astfel incat sa
acopere cele mai importante pérti ale acestuia.

COORDONATOR DE DISCIPLINA:
Lect. univ. dr. Raluca Muresan



2. PREZENTAREA MANUALULUI DE STUDIU $I A DISCIPLINEI

Manualul de studiu “Etica si deontologie in comunicarea publicd” reprezintd o sintezd realizata
in maniera interactiva a cursului corespondent utilizat la forma de Inva{amant zi.

Continutul de idei nu a fost redus ci doar sintetizat, In principiu, intr-o manierd mai accentuat
enunciativd, elementele de detaliu sau de explicatie redundantd (necesare pentru atingerea
scopului pedagogic al fixdrii §i coreldrii cunostintelor) putdnd fi gasite de catre student in
bibliografia de specialitate recomandata.

Obiectul general al cursului ”Etica si deontologie in comunicarea publica”:

Obiectul cursului il reprezintd prezentarea valorilor, normelor si principiilor deontologice,
atrdgand totodatd atentia asupra unora dintre cele mai delicate i mai frecvente probleme ale
eticii mass-media.

Obiectivele disciplinei:

Manualul de ETICA SI DEONTOLOGIE IN COMUNICAREA PUBLICA isi propune ca
obiectiv cunoasterea si insugirea de catre studentii anului I a principalelor norme deontologice,
cu scopul de a cultiva responsabilitatea etica a viitorilor jurnalisti. De asemenea, disciplina 1si
propune cresterea abilitatii analitice a studentilor si dezvoltarea gandirii critice a acestora
pentru a Tmbunatéti calitatea actului jurnalistic.

Obiective principale:

a) intelegerea si familiarizarea cu conceptele de bazi ale eticii;

b) intelegerea si recunoasterea principalelor valori, norme si principii deontologice;

c) intelegerea conceptului de autoreglementare profesionald autonoma;

d) identificarea principalelor cauze ale comportamentului anetic $i a consecintelor unui astfel
de comportament;

e) identificarea si analiza principalelor modalitati de crestere a calitatii actului jurnalistic.

Descrierea structurii manualului:

Manualul este structurat in conformitate cu rigorile studiului individual (autoinstruire) si este
compartimentat in teme de studiu. Structura fiecarei teme de studiu este urmétoarea:

I. Obiective (rezultatele asteptate ale temei)

II. Competentele dobandite de student (utilitatea temei pentru student)

III. Termeni de referinté (concepte cheie)

IV. Structura temei de studiu

V. Rezumatul ideilor principale

VI. Continutul dezvoltat de idei al temelor

VIL Bibliografia recomandatd

VIIL intrebari recapitulative

IX. Teste de autoevaluare, teste de evaluare, teme de casd

Prezentul manual constituie bibliografia generald minimala obligatorie pentru studiul
disciplinei ,,Etici si deontologie in comunicarea publici”. El reprezintd minimul de
informatie necesara pentru infelegerea si Insusirea notiunilor fundamentale ale disciplinei.



3. BIBLIOGRAFIE ROMANA GENERALA, SELECTIVA ST ACTUALIZATA
RECOMANDATA PENTRU TEMELE 1-14:

—_

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

25.

Andrei, Petre, Filosofia valorii, Ed. Polirom, lasi, 1997

Banciu, Dan, Elemente de sociologie juridicd, Ed. Lumina Lex, Bucuresti, 2000
Bertrand, Claude-Jean, Deontologia mijloacelor de comunicare, Ed. Institutul
European, Iasi, 2000

Bertrand, Claude-Jean, O introducere in presa scrisd si vorbitd, Ed. Polirom, Iasi,
2001

Citineanu, Tudor, Elemente de eticd, vol 1, I, Editura Dacia, Cluj-Napoca, 1982
Cercelescu, Monica, Regimul juridic al presei, Ed. Teora, Bucuresti, 2002
Christians, Clifford G., Fackler, Mark, Rotzoll, Kim B., McKee Kathy B., Etica
mass-media. Studii de caz, Ed. Polirom, Iasi, 2001

Craiovan, lon, Tratat elementar de teoria generald a dreptului, Ed. All Beck,
Bucuresti, 2001

Coman, Mihai, Din culisele celei de-a patra puteri, Ed. Carro, Bucuresti, 1996
Craciun, Dan, Etica in afaceri. O scurtd introducere, Ed. ASE, 2005

Goodwin, Gene, Smith, Ron F., Groping for Ethics in Journalism, lowa State
University Press, 1994

Grenier, Hubert, Marile doctrine morale, traducere de Marina Vazaca, edifia a
doua, Ed. Humanitas, Bucuresti, 1995

Janksa, James A., Prichard, Michael S., Communication Ethics. Methods of
Analysis, second edition, Wadsworth Publishing Company, Belmont, California,
1994

Korsgaard, C. M., The Sources of Normativity, Cambridge, University Press, (tenth
edition), 2006

Le Bihan, Christine, Marile probleme ale eticii, Editura Institutul European, lasi,
1999

Leprette, Jacques, Pigeat, Henri, Etica §i calitatea informafiei, Ed. Gramar,
Bucuresti, 2006

Lipovetsky, G., Amurgul datoriei. Etica nedureroasd a noilor timpuri democratice,
Ed. Babel, Bucuresti, 1996

Maclntyre, Alasdair, Tratat de morald. Dupd virtute, Ed. Humanitas, Bucuresti,
1998

Middleton, Ken R., Trager, Robert, Chambekin, Bill, F, Legislatia comunicdrii
publice, Ed. Polirom, Iasi, 2002

Mihai, Gh., Popescu, G., Intorducere in teoria drepturilor personalitafii, Ed.
Academiei Romane, Bucuresti, 1992

Morar, Vasile, Etica in afaceri §i in politica. Morald elementard si responsabilitate
sociala, Ed. Universitatii din Bucuresti, 2006

Pivniceru, Mona Maria, Luca, Catélin, (coord.) General si particular in formarea
purtatorului de cuvdant magistrat, Ed. Hamangiu, Bucuresti, 2007

Plesu, Andrei, Minima moralia, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2006

Randall, David, Jurnalistul universal. Ghid practic pentru presa scrisd, Ed.
Polirom, Iasi, 1998

Runcan, Miruna, A patra putere — legislatie §i eticd pentru jurnalisti, Ed. Dacia,
2002



26.

217.

28.
29.

30.

Schneewind, J. B., Inventarea autonomiei. O istorie a filosofiei morale moderne,
trad. de N. Mihdilescu, E. Mandache, C. Gheorghe, I. Avadanei, Ed. Polirom, Iasi,
2003

Singer, Peter (editor), Tratat de eticd, Blackwell, trad. coord. de Vasile Boari si
Raluca Marincean, Ed. Polirom, Iasi, 2006

Stere, Ernest, Din istoria doctrinelor morale, Ed.Polirom, lasi, 1998

Szabo, Lucian Vasile, Libertate §i comunicare in lumea presei, Ed. Amacord,
Timisoara, 1999

Thayer, Lee (coordonator), Ethics, Morality and The Media, Hasting House
Publishers, New York, 1980

31. Tulbure, Adrian Stefan, Prezumtia de nevinovdgie. Contribufii la integrarea
europeand, Ed. RED Sibiu, 1996
32. Wright, Georg Henrik von, Normda si actiune (Studiu logic), trad. de Drdgan
Stoianovici si Sorin Vieru, Ed. Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1982
33. Williams, Bernard, Moralitatea. Introducere in eticd, traducere de Valentin
Muresan, Editura Alternative, 1993
ADRESE UTILE INTERNET:

www.activewatch.ro

WWW.C]i.ro

WWW.Mmma.ro

www.praward.ro

www.unicef.org/romania/ro/Ghid _ziaristi HIV.pdf



4. CERINTE DE FOND SI DE FORMA PRIVIND (TEHNO-)REDACTAREA
TEMELOR PENTRU ACASA SI/SAU A TEMELOR DE CONTROL:

Referatul trebuie sd aiba o structurd logicd si echilibratd care se va prezenta in
cuprinsul acestuia;

Referatul trebuie sd fie redactat intr-un limbaj academic cu utilizarea corectd si
riguroasd a conceptelor si notiunilor de specialitate;

Referatul va fi elaborat si redactat cu utilizarea a cel putin trei surse bibliografice
actuale si diferite, care vor fi identificate la sfarsitul lucrarii, precum si cu utilizarea
corectd a trimiterilor bibliografice in subsolul paginilor;

Referatul se va tehnoredacta cu font Times New Roman CE, caractere de 14, la un
rand;

Intinderea referatului va fi de 6-15 pagini;
Depunerea referatului se face electronic pe adresa coordonatorului de disciplind

pand cel mai tirziu la data nscrisd in calendarul activitatilor didactice si de
evaluare.



5. CONTINUTUL ANALITIC AL DISCIPLINEI:

TEMA 1-2
ETICA SI MORALA - DELIMITARI CONCEPTUALE SI REPERE TEORETICE.
VALORI, NORME S$I PRINCIPII MORALE

Obiective: intelegerea conceptelor de eticd si morald si a relatiei dintre cei doi termeni.
intelegerea evolutiei eticii filosofice occidentale. Evolutia si starea actuala a eticii mass-media.
Intelegerea conceptelor de valoare, normé morald si principiu moral. intelegerea valorilor
profesiei de jurnalist. Identificarea particularitatilor normelor morale si evidentierea
deosebirilor dintre acestea si normele juridice. Intelegerea principiilor care pot ghida jurnalistii
in luarea unor decizii etice.

Cuvinte cheie: eticd, morald, filosofie morala, eticd aplicatd, etica mass-media, valoare, norma
morald, principiu moral, norma juridicd, sanctiune, calea de mijloc aristotelica, etica lui Kant,
etica utilitarista, ,,valul ignorantei” al lui Rawls.

Rezumat capitol:

Semnificatia termenilor eticd $i morald. Corelatia dintre eticd si morald

Scurt istoric al eticii filosofice occidentale

Ce este etica mass-media?

Valorile morale

Definitia, structura, traséturile i clasificarea normelor morale

Normele morale §i normele juridice

. Principii morale

Tema pentru acasii: Evolutia ideii de datorie in filosofia morala occidentala

Timpul alocat parcurgerii §i intelegerii temelor: 2+2=4 ore

No Uk W=

1. Semnificatia termenilor ,,etici” si ,;morald”. Corelatia dintre etica si morala

Desi utilizdm frecvent termenii de eticd $i morald, atunci cand suntem pusi in
situatia de a-i defini ne putem afla intr-o oarecare incurcéturd, deoarece nu existd un acord
general cu privire la semnificatia acestor termeni. Nici manualele si nici limbajul obisnuit nu
expun un model clar, consistent de utilizare a acestor termeni §i chiar daca, intr-un anumit
context, unul dintre acesti termeni este folosit mai frecvent, aceast lucru nu reflecta vreo
diferenta de substanta’.

Daca analizdm ce inseamnd astazi sd fi numit etic ori lipsit de eticd sau moral ori
imoral, observam ca ne confruntdm mai degraba cu efecte ale conotatiilor moderne ale acestor
termeni, decat cu diferente esentiale de semnificatie. Obisnuim sd@ asociem imoralitatea cu
conceptul de pacat, iar folosirea sintagmei de lipsit de eticd pare a fi preferatd in cultura
modernd datoritd faptului ca se referd mai degraba la a face ceva gresit, decat la a face ceva
rau.

Analiza etimologica a termenilor “eticd” si “morald” ar putea oferi o explicatie a
faptului ca nu a fost formulata nici o modalitate sistematici de a distinge intre acestia’.
Etimologic, termenul eticd provine de la grecescul ethos, un termen polisemantic care insemna,

=20

printre altele, si ,,obicei” sau ,datind” si ,,obisnuintd”, iar termenul morald provine de la

! James A. Janksa, Michael S. Prichard, Communication Ethics. Methods of Analysis, second edition, Wadsworth Publishing
Company, Belmont, California, 1994, pp. 4-5
2 James A. Janksa, Michael S. Prichard, op. cit., pp. 5-6



latinescul mos, mores, care insemna acelasi lucru ca si ethos pentru greci®. Potrivit lui Alasdair
Maclntyre, termenul moralis a fost inventat de filosoful roman Cicero pentru a traduce in De
Fato cuvantul grecesc ethikos. Ambii termeni insemnau, intr-un sens foarte larg, “care {ine de
caracter”, “caracterul nefiind altceva decat inclinatiile unui om de a se comporta sistematic
ntr-un anume fel mai degrabd decat intr-altul, de a trdi un anume fel de Viaté”“.

Desi, la origine, intelesul celor doi termeni este aproximativ acelasi, ,,pe parcursul
evolutiei lor etimologice, semnificatiile lor se disociazd, se specializeazd si se fixeaza. Astfel
ncat, azi Intelegem prin morald un fenomen real, care tine de viata reald — practico-spirituald —
a colectivitatilor umane si a indivizilor, in timp ce efica desemneazd teoria sau stiinfa ce
investigheaza acest fenomen real, acest «obiect»”.

in ciuda faptului c&, 1n limbajul cotidian, nu se face intotdeauna distinctie Intre cei
doi termeni, trebuie sa distingem teoria, adica etica, de obiectul ei, morala. De fapt, etica este o
ramurd a filosofiei care se ocupa cu analiza fenomenului moral §i care mai este cunoscuta $i
sub denumirea de filosofie morald, iar morala, ,este un fenomen real, colectiv si individual,
care cuprinde atdt normele (principiile) ce reglementeaza relatiile umane si tipurile umane de
activitafi, cat si toate manifestarile (subiective si obiective) care sunt realizate, in diverse grade
si modalitafi, sub semnul acestor norme sau comandamente, manifestdri supuse aprecierii
colective si individuale™. Altfel spus, de la greci am mostenit termenul care desemneaza
teoria, iar de la latini termenul care reprezintd obiectul cercetat de aceasta teorie’.

in limbajul obisnuit, cei doi termeni sunt interschimbabili i sunt utilizati alternativ,
spre exemplu, se vorbeste despre valori etice sau morale, etic sau anetic, moral sau imoral.

in sens larg, etica se ocupa cu modul in care ar trebui sa ne trdim vietile, incercand
s afle raspunsuri cu valoare universal valabild la intrebari referitoare la ce este corect sau
incorect, drept sau nedrept, bine sau rdu, responsabil sau iresponsabil. Ea se preocupa atat de
caracter, cat si de conduita. Astfel, ea adreseaza Intrebari referitoare la virtuti si vicii, la fel cum
interogheazd cu privire la principiile fundamentale si normele pe care le-am putea utiliza
pentru a ne ghida si evalua comportamentul®.

in mod curent, se considera ca etica este alcatuitd din trei domenii diferite, dar
strans legate Intre ele: meta-etica, etica normativa si etica aplicata.

Meta-etica, numita si etica analitica ori criticd, se ocupd cu studiul caracteristicilor
sau naturii eticii, incercand sa stabileasca ce este ea, ce reguli de argumentare i se aplicd, in ce
mod pot fi considerate adevdrate sau false judecdtile etice. De asemenea, analizeaza Intelesul
unor termeni abstracti, precum bine, drept sau corect si incearca sa stabileasca care sunt cele
mai bune valori morale. Meta-etica ,,nu constd din teorii sau cercetdri de naturd empiricd ori
istorica, nici nu presupune a face sau a apdra judecafi normative sau de valoare. Ea nu incearca
sa raspunda la vreo iIntrebare particulard despre ceea ce e bun, corect sau obligatoriu. Ea pune
si Incearcd sa raspundd unor intrebdri de naturd logica, epistemologicd sau semanticd, cum ar
fi: Care e intelesul si utilizarea expresiilor «corect» sau «bine»? Cum pot fi formulate sau
justificate judecdfile etice sau valorice? Pot fi ele justificate in vreun fel? Care e natura
moralitafii? Care e distinctia dintre moral §i non-moral? Care e intelesul lui «liber» sau
«responsabil»?”’,

3 T. Catineanu, Elemente de eticd, vol. 1, Ed. Dacia, Cluj-Napoca, 1982, p. 9

* Alasdair MaclIntyre, Tratat de morald. Dupd virtute, Ed. Humanitas, Bucuresti, 1998, p. 64

> T. Catineanu, op. cit., pp. 9-10

° T. Catineanu, op. cit., p. 11

V. Morar, Etica in afaceri si politicd, Ed. Universitatii din Bucuresti, 2006, p. 11

8 James A. Janksa, Michael S. Prichard, op. cit., p. 3

° W. Frankena, Ethics, Prenctice Hall, pp. 5-6, apud. V. Muresan, Filosofia morald a lui Richard M. Hare, Ed. Paideia,
Bucuresti, 2006, pp. 14-15
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Etica normativa este acea ramurd a eticii preocupatd de elaborarea unor teorii
generale, reguli si principii care sd ghideze comportamentul moral. Aceste reguli si principii
teoretice furnizeaza temeiuri pentru deciziile morale pe care trebuie s le ludm in cazuri
particulare. Aceasta ramura a eticii incearca sa gseasca un raspuns la intrebarea fundamentald
a moralei: ,,Ce trebuie sa fac?”.

Etica aplicatd este ramura filosofiei morale care se ocupd cu rezolvarea
problemelor etice. Ea este, practic, puntea de legdturd dintre teorie $i practicd si presupune
aplicarea raspunsurilor logice, epistemologice sau semantice oferite de meta-eticd, precum si a
regulilor si principiilor eticii normative la cazuri practice, concrete.

2.  Scurt istoric al eticii filosofice occidentale

Filosofia moralei a fost preocupatd o perioada indelungatd de gasirea raspunsurilor
la intrebéri privind modul de viata al individului, astfel incat cele mai multe doctrine etice au
un caracter ,legalist”, fiind construite pe ideea de datorie. Acest lucru poate pdrea oarecum
surprinzitor dacd ne gindim c4, in antichitate, etica era centratd pe studiul caracterului si pe
ceea ce Tnseamna sd duci o viata buna.

Socrate, Platon si Aristotel sunt considerati cei mai importanti reprezentanti ai eticii
grecesti. Socrate, adeptul unei filosofii orale, nu a scris nici o lucrare, principale sale idei etice
gasindu-se in dialogurile din tinerete ale lui Platon, cum ar fi Euthyphron si Laches. in operele
sale urmadtoare, Platon se indeparteaza de discursul socratic, dezvoltind o serie de idei, in
special legate de ceea ce a ajuns sd fie cunoscutd mai tarziu drept ,teoria formelor”. Aristotel
va respinge teoria formelor a lui Platon, iar viziunea sa proprie asupra eticii este exprimata in
lucrdrile Etica nicomahicd si Etica eudemicd.

Etica greceasca din toate perioadele se inscrie in jurul a doud concepte centrale:
eudaimonia $i arete, traduse in mod traditional drept ,fericirea” si ,,virtutea”. Grecii atribuiau
termenul de eudaimonia unei persoane, un individ putand fi considerat eudaimon, deoarece era
bogat, s@nitos, puternic, avea copii etc., dacd asemenea lucruri pot induce un sentiment de
multumire sau de placere'’. Asa cum sustinea Aristotel ,,numim fericit pe acela care e activ in
conformitate cu virtutea desavarsitd si e in acelasi timp bine inzestrat cu bunuri exterioare, $i
aceasta nu numai un timp scurt, ci o viata intreagd, plina”'?. Relatia dintre ,virtute” si arete
este mai complicatd, pe lista acestor aretai (forma de plural) figurand si calitd{i ce nu intrd in
categoria ,,virtutilor”, precum spiritul sau capacitatea de a filosofa cu succes'.

Principala intrebare a filosofiei grecesti, formulatd pentru prima oard de Socrate, a
fost: Cum ar trebui sd trdiascd un individ pentru a atinge eudaimonia?

Daca aceasta intrebare ar fi presupus doar evidentierea acelor lucruri care fac viata
placuta, raspunsul ar fi fost, fard indoiala, unul hedonist. Dintre toate personalitatile filosofiei
grecesti, doar Epicur a identificat eudaimonia cu placerea

Esenta pozitiei lui Socrate este cd o viatd bund este o viatd morald. Deoarece
cuvintele acestuia nu le gasim decit in dialogurile platonice putem considera ca aceasta este $i
atitudinea lui Platon. Aristotel pare insd sd adopte o pozitie diferitd, subliniind importanta
intelectului. Pentru el, viata in concordanta cu arete este viata intelectului',

Daca suntem de acord cd@ o viatd traitd cu succes este o viatd morald, iar actiunile
bune si corecte sunt cele care conteazd pentru noi, cum putem stii care sunt acestea? Raspunsul

10.C. Rowe, Etica in Grecia anticd, in vol. Tratat de eticd, coord. P. Singer, Ed. Polirom, lasi, 2006, p. 152
''C. Rowe, op. cit., p. 152

12 Aristotel, Etica nicomahicd, Ed. Antet, p.32

13.C. Rowe, op. cit., p. 153

14.C. Rowe, op. cit., p. 154
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la aceastd iIntrebare a constituit o preocupare majord pentru filosofii greci. Cu exceptia
hedonistilor, pentru care orice neldmurire putea fi solutionata prin referire la un singur criteriu,
contribufia la obtinerea pldcerii, toti filosofii au recunoscut dificultatea acestei intrebari.
Socrate pretinde ca nu poate descrie aceastd arete, pe care o apreciazd atat de mult, si ca nici nu
este capabil sd gdseascd pe cineva care sd o cunoascd. Platon considerd aceastd cunoastere
accesibild doar unui numdr restrdns de persoane, celor care au capacitdti rationale
supradezvoltate §i isi pot reactiva amintirile legate de ,,formele” sau ,,ideile” pe care le-au
cunoscut fnainte de nastere'®.

Aristotel descrie tipurile de comportament corect, localizand virtutea ca fiind un
,mijloc in doua rele, cel al exagerdrii si cel al lipsei”'®. Pentru el o ,fapta apartinind
domeniului moral nu este o faptd a dreptafii si cumpaétdrii chiar cand ea Insesi are o insusire
anumita, ci abia In cazul cand fatuitorul in faptuirea sa indeplineste anumite conditii, cand el
faptuieste mai Intdi cu stiintd, al doilea cu intentie, si anume o intentie indreptatd numai spre
faptuirea morala, si cnd, al treilea, faptuieste statornic si fara sovaire™"”.

Avand ca model etica lui Aristotel, care este o paradigma a teoriilor centrate pe
virtute, ganditorii antici au Tmpartit principiile morale dupa cele patru virtuti cardinale: curajul,
cumpadtarea, intelepciunea si dreptatea. Pentru Aristotel o persoand nu trebuia s forteze foarte
mult perfectiunea pentru cd se misca in mod natural inspre atingerea acelei forme perfecte,
devenirea intru perfectiune era acelasi lucru cu a creste. Oamenii trebuie sd invete sd fie
virtuosi, dar este acelasi lucru cu a invita sa vorbeasca, pentru ci aceasta este natura umana'®.

Ideea de datorie este asociata ideii de drept, iar datoria diferd de perfectiune. ,,Cand
cautdm perfectiunea, forfa pe care o exercitd asupra noastra este placutd; atunci cand suntem
obligati, forta este compulsivda. Obligatia este impunerea valorii pe o materie recalcitrant,
rezistenta, refractara. Obligatia este forta compulsiva a formei”".

in perioada crestina, conceptul de datorie a inceput sa joace in gindirea morala un
rol primordial. Desi filosofii crestini au completat virtufile cardinale cu virtutile teologice:
credinta, nddejdea $i dragostea, ei au considerat totusi mai potrivitd impértirea principiilor
morale dupd cele trei categorii ale datoriei: fatd de Dumnezeu, fatd de ceilalti si fatd de noi
nsine. Teologia crestind adaugd teoriei primare a lui Aristotel o transformare supranaturald a
scopului virtutii, din stadiul conceput de cétre acesta ca fiind infloritor (eudaimonia) la cel de
binecuvéntare (beatitudo), care constd in unirea eterni cu Dumenzeu®. Pentru ganditorii
crestini, oamenii sunt motivul pentru care lumea, desi bund, nu mai este aga, oamenii sunt
materia rezistentd. Augustin il transformd pe Dumnezeu intr-un legiuitor care impune
perfectiunea umanitatii refractare, recalcitrante, rezistente. De ce sunt oamenii asa rdmane un
mister, misterul caderii. Potrivit scrierilor lui Augustin, Dumnezeu i-a Inzestrat pe oameni cu o
congstiintd, cu ajutorul cdreia ar putea cunoaste legea morala.

in ceea ce priveste aprecierea morala si identificarea acelor trasaturi care determina
corectitudinea sau incorectitudinea unei actiuni, putem distinge mai multe opinii. Potrivit lui
Augustin, pot fi considerate merituoase acele actiuni care se conformeaza legii morale a lui
Dumnezeu si care sunt inféptuite pentru motivul potrivit, adica iubirea de Dumenzeu si dorinta
de perfectionare, doar pentru a fi mai aproape de EI*'. Cea mai vasti si mai exacti relatare a
evaludrii morale 1i apartine lui Dionisie Areopagitul, care in opera intitulatd Despre numele

'3 C. Rowe, op. cit., pp. 158-159

1 Aristotel, op. cit., p. 49

17 Aristotel, op. cit., p. 41

sC. M. Korsgaard, The Sources of Normativity, Cambridge, University Press, (tenth edition), 2006, p. 3

' Ibidem, p. 4

20 John Haldane, Etica Evului Mediu si a Renagterii, in vol. Tratat de eticd, coord. P. Singer, Ed. Polirom, Iagi, 2006, p. 172
2! John Haldane, op. cit., p. 168
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divine, sustinea ca pentru ca o actiune sd fie corectd, tot ce are legaturd cu aceasta — natura,
justificarea si rezultatul sdu — trebuie s fie corect, dacd pand si una dintre acestea ar fi
incorectd, atunci intraga actiune este incorecta™.

In perioada crestind, modelul legalist al eticii este dominant, morala datoriei
nlocuind-o pe cea a virtuii.

Filosofia antica occidentala s-a bazat pe problematica binelui suprem, incercand sa
raspundd la intrebarea: ce tip de viatd oferd pe termen lung cea mai mare fericire?, iar
crestinismul a susfinut c@ binele suprem poate fi atins numai prin mantuire, complicand insa
calea cédtre aceasta prin accentul pus pe ascultarea poruncilor divine. Etica modernd si-a
castigat un loc distinct pe masura ce conceptele de bine suprem si de vointa divina s-au dovedit
incapabile sa ofere indicatii practice™.

Etica moderna inregistreaza o indepartare graduald de dogma traditionald. Ofensiva
antireligioasa a dat nastere eticii moderne laice, care insd a ,,jmprumutat” un element esential al
religiei: notiunea de obligatie infinitd, de datorie absolutd. ,,Obligatiile superioare fatd de
Dumnezeu n-au fost decét transferate in sfera umana profana, ele s-au metamorfozat in datorii
neconditionate fata de sine insusi, fatd de ceilalti, fatd de colectivitate. Primul ciclu al moralei
moderne a functionat ca o religie a datoriei laice”. Pozitia dominanta in filosofia moderna a
fost aceea potrivit céreia virtutea este secundara legilor ori regulilor, desi rolul pe care virtutea
I-a avut 1n eticile lui Hume ori Kant nu poate fi neglijat.

in ultima jumatate de secol, principiul autonomiei moralei fata de religie nu se mai
bucura de interes, etica organizindu-se in afara formei datoriei. In cuvintele lui G. Lipovesky,
,democratiile au pasit pe tarimul aflat dincolo de datorie; ele nu se organizeaza fard a
recunoagste nici o autoritate, ci conform unei etici slabe si minimale «fara obliatie si sanctiune»;
mersul istoriei moderne a dat nastere unei formatii inedite: societatile postmoraliste™. In
“societatea postmoralistd” este erodatd increderea in comandamentele superioare, retorica
datoriei austere este repudiatd, fiind stimulate doar dorinfele imediate de bundstare si drepturile
individuale.

Oponentii modelului legalist cred cd acum ne putem dispensa de datorii sau putem
le trimite acolo unde este locul lor, adica in sfera dreptului si a contractelor. Disparitia datoriei
nu fnseamnd insa si declinul generalizat al tuturor virtutiilor. Dimpotriva, interesul pentru
virtute a rendscut in anii *80. Filosofi precum Elisabeth Anscombe sau Alasdair MacIntyre au
militat pentru renuntarea in totalitate a sistemului etic bazat pe principii sau datorii $i inlocuirea
acestuia cu o teorie a virtutii, bazatd pe conceptul de caracter. Anscombe sustine, intr-un articol
considerat de majoritatea filosofilor contemporani actul renasterii eticii neoaristotelice, ca ar
trebui sd ne debarasdm de conceptele de obligatie morald si de datorie morald, precum si de
acelea de moralmente corect sau incorect sau de ,trebuie” in sens moral, acestea nefiind
altceva decit ,,supravietuiri ale unei conceptii mai vechi despre eticd ce nu mai supravietuieste
ca atare si in lipsa cireia ele nu pot fi decat nocive™*.

Daca cea mai mare parte a secolului trecut a stat sub semnul neincrederii in etica,
amintind aici nihilismul de sorginte nietzcheniand, relativismul moral §i gandirea postmoderna,
care a pus sub semnul intrebdrii existenta unor principii sau valori morale universale, putem
remarca, incepand cu anii "90, o adevaratd miscare de renastere a eticii. Aceasta tendin{a este

22 John Haldane, op. cit., p. 168

2 J. B. Schneewind, Filosofia morald modernd, in vol. Tratat de eticd, coord. P. Singer, Ed. Polirom, Tasi, 2006, p.

%G, Lipovetsky, Amurgul datoriei. Etica nedureroasd a noilor timpuri democratice, trad. Victor-Dinu Vladulescu, Ed. Babel,
Bucuresti, 1996, p. 20

» G. Lipovetsky, op. cit., pp. 20-21

2 G. E. M. Anscombe, Filosofia morald modernd, trad. de Camil Golub in vol. Filosofia morald a lui Richard M. Hare, editor
Valentin Muresan, p. 496
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bine sesizatd de G. Lipovetsky, care afirma: ,,Un nume, un ideal uneste cugetele si insufleteste
iardsi democratiile occidentale in acest sfarsit de mileniu: etica. De vreo zece ani, efectul etic
este din ce in ce mai puternic, invadand mass-media, stimuland reflectia filosofica, juridica si
deontologica, dand nastere la institutii, aspiratii §i practici colective inedite. Caritate mediatica,
bioeticd, actiuni umanitare, salvarea mediului, impunerea moralei 1n afaceri, in politicd si in
mass-media, dezbateri referitoare la avort si la harfuirea sexuald, la mesageriile erotice si la
codurile de limbaj «corect», cruciadele impotriva drogurilor §i lupta antitabagica, pretutindeni
revitalizarea valorilor si spiritul de responsabilitate sunt invocate ca imperativul numarul unu al
epocii: sfera eticd a devenit oglinda privilegiatd in care se descifreaza noul spirit al timpului.
[...] in timp ce etica 15i regdseste nobletea, se afirma o noud culturd caracterizata doar de cultul
eficacitdtii si al reglementarilor cuminti, al reusitei i al protectiei morale: utopia nu mai poate
fi decat morala, «secolul al doudzecisiunulea va fi etic sau nu va fi deloc»”?.

in ultimul deceniu al secolului al XX-lea, etica revine in prim plan, iar dezbaterile
pe teme de eticd aplicatd cunosc o amploare fard precedent. Cele mai actuale probleme cu care
se confruntd lumea, economice, politice, legate de globalizare, de securitatea globald sau de
protectia mediului inconjurator, nu pot fi rezolvate fard a face recurs la morald. Cu toate
acestea, este des criticatd lipsa de relevantd a teoriilor etice pentru discutiile de etica aplicata.
,Etica traditionald alunecd, adesea, intr-un delir al generalizarii”, spune A. Plesu. ,Ea fisi
construieste normativitatea pe genul proxim al individualitatii umane, trecand, totalitarist, peste
tot ce e diferentd specifica. Or, in plan moral, ca si In patologia medicald, nu existd boli, ci
bolnavi. A recomanda unor pacienti diferiti acelasi medicament, in acelasi dozaj, prognosticand
acelasi tip de vindecare, in aceeasi unitate de timp, e un gest terapeutic rudimentar chiar daca
boala diagnosticatd e, teoretic, aceeasi $i, chiar daca uneori, procedeul da rezultate. [...] A
vindeca e a avansa printr-o neobositd diferentiere. La fel In eticd, norma trebuie sd gaseasca
tonul potrivit §i «pogordmintele» necesare pentru a vorbi dramei individuale si nu unei
umanititi abstracte, guvernabili prin «statute» impersonale.”®”

Mai ales reprezentantii curentului narativist (A. MacIntyre, P. Ricoeur) au sustinut
ca situatiile morale in care ne aflam diferd intotdeauna una de alta §i nu pot fi reduse la
simplitatea schematicd a unei legi universale. Lumea morald este de o diversitate infinitd si nu
poate fi captatd in totalitate prin apel la principii sau legi universale. Impotriva acestor critici s-
a argumentat cd nu trebuie facutad confuzie intre universalitate si generalitate. Un principiu etic
poate fi universal si, totodatd, foarte specific. Etica nu trebuie sd fie formatd numai din principii
generale, ci si principiile specifice sunt foarte utile. ,.Insa daca principiile generale ar lipsi in
totalitate, ne va fi foarte greu sa intelegem cum s-a putut face educatia noastrd morald pe baze
experientei generatiilor trecute, nu vom putea explica felul in care am reusi noi ingine sd
transmiztgem propria experientd morald generatiilor viitoare i am face ininteligibil progresul
moral””.

3.  Ce este etica mass-media?

Etica aplicata reprezintd replica practicd a teoriilor normative, avand drept scop
solufionarea anumitor probleme concrete. in ultimele decenii, acest domeniu al eticii a
cunoscut o dezvoltare deosebita, astfel incét sistematizarea acestuia este aproape imposibila. In
cadrul eticii aplicate sunt dezbdtute teme precum sardcia, razboiul, eutanasia, clonarea,
fecundarea artificiald, discriminarea, minoritatile sexuale etc.

" G. Lipovetsky, op. cit., p. 17
8 Andrei Plesu, Minima moralia, Ed. Humanitas, Bucuresti, 2006, p. 36
V. Muresan, Introducere la Filosofia morald a lui Richard M. Hare, p. 95
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Etica mass-media are de strdbdtut un drum dificil inainte de a ajunge la
recunoasterea de care se bucurd alte domenii ale eticii aplicate precum etica medicald, etica
mediului sau etica afacerilor. Etica medicald se preocupa de aspectele morale ale practicii
medicale, incercand sd solutioneze dileme etice precum eutanasia, avortul, fertilizarea ,,in
vitro”, transplantul de organe si fesuturi ,,post-mortem”. Etica mediului abordeaza probleme
precum eroziunea solului, distrugerea padurilor, perforarea stratului de ozon, efectul de sera,
disparitia unor specii, poluarea aerului si apei, explozia demografica si incercd sd géseascad
raspunsul la intrebéri de tipul: ce responsabilitéti etice are fiinfa umana fatd de naturd? Etica
afacerilor 1si propune sa concilieze exigentele morale si scopurile comerciale si are in centrul
sau ideea de responsabilitate sociald.

Desi se acordd o atenfie din ce in ce mai mare problemelor etice cu care se
confrunta practica jurnalisticd si se fac eforturi pentru a stabili cat mai coerent standardele etice
ale acestei profesii, o definitie a eticii mass-media este dificil de formulat.

In literatura de specialitate intdlnim incercari destul de timide de a defini acest
domeniu.

Astfel, potrivit unor autori, ,etica mass-media propune norme profesionale. Ea
incearci si anticipeze imprevizibilul, dar si si recicleze invatamintele trase din situatii noi”*.
In termeni practici, etica ar trebui sa reprezinte pentru jurnalist ,,preocuparea pentru munca
bine ficuta si constiinta responsabilitatii actelor sale in societate™".

Pentru un alt autor, etica profesionald nu se reduce doar la ,,un cod de principii la
care intreaga presd ar trbui sa adere sau cel putin sa se simta vinovata daca nu o face™, ci ea se
referd la ,,ceea ce se cheama practici sandtoase pentru jurnalisti”®, adicd la o serie de reguli
generale, pe baza cdrora jurnalistii pot decide mai usor cum sa isi facd meseria cat mai bine cu
putinta.

intr-o altd succinta definitie ni se spune ci etica se ocupd cu ceea ce jurnalistii ar
trebui sa faci in calitate de membri responsabili ai unei societiti libere™.

Chiar din ziua aparitiei presei jurnalistul a fost pus in fata responsabilitatii sale:
putea scrie orice, despre oricine?

Fondatorul primului periodic, Théophraste Renaudot, promitea sd fie fidel
adevarului faptelor”. Denis Diderot a redactat in 1765, pentru o profesie ce nu exista inca cu
adevarat, un prim cod deontologic®. In acest cod el recomanda jurnalistului si iubeasca
adevdrul si sd fie impartial, sa aibd o consideratie solida a logicii, sa fie patrunzator si sa aiba
obisnuinta criticii®’. ,,Arta sa nu este aceea de a provoca rasul, ci de a analiza si de a instrui”,
scria Diderot. ,,Un jurnalist glumet este un jurnalist care riscd sd nu fie luat in serios. Sd aiba
haz, dacd materialul comporta aceasta, dar sé lase deoparte tonul satiric, care denotd totdeauna
partialitatea™®. El sfituia jurnalistul ,,sa citeze cu exactitate, sd nu contrafaca sau si altereze
ceva”, (...) ,,sa fie simplu, pur, limpede, dezinvolt, sa evite orice afectare de elocventa si
eruditie™ si 11 indemna si se raporteze ,la principii si nu la gustul siu personal, la

30, Leprette, H. Pigeat, Etica si calitatea informatiei, Ed. Gramar, Bucuresti, 2006, p. 34

3! Ibidem, p. 12

32 D, Randall, Jurnalistul universal, Ed. Polirom, lagi, 1998, p. 123

3 Ibidem, p. 124

3* G. Goodwin, R. F. Smith, Groping for Ethics in Journalism, Third edition, Iowa State University Press, 1994, p. 5
3. Leprette, H. Pigeat, op. cit., p. 19

3 Idem

37 D. Diderot, articolul Journaliste in Encyclopédie ou Dictionnaire raisonné des sciences, des arts at des métiers, tomul VIII,
1765, apud. J. Leprette, H. Pigeat, op. cit., p. 27

8 Idem

¥ Idem
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circumstantele pasagere ale timpului, la conceptiile natiei sau comunitatii sale, la prejudecatile
curente™.

Dezbaterile pe teme de etica jurnalismului incep sd ia amploare odatd cu
ascensiunea mijloacelor de comunicare i cresterea exigentelor fatd de conduitd profesionald.
Din perspectiva istoricd, aceste dezbateri au fost deschise de jurnalistii care au dorit redactarea
unor coduri de conduitd. Primele astfel de coduri au fost elaborate in Statele Unite la inceputul
secolului al XX-lea, apoi, dupa primul razboi mondial, in Franta si Suedia*'. in 1918 in Franta
este redactatd o cartd a Indatoririlor ,jurnalistului demn de acest nume”?, Carte du
Journalisme, instrument precursor la vremea sa.

Tinand cont de faptul cd nicio libertate nu poate fi exercitatd facand abstractie de
libertatile celorlalti, si In cazul libertatii presei s-a constatat ca este nevoie de o contrabalansare,
de o contraputere. Nu exista libertate fara responsabilitate, iar datoria jurnalistului este de a-si
pune intrebdri asupra consecintelor faptelor sale.

Ascensiunea mijloacelor de comunicare in masa si tehnicile actuale expun jurnalistii
unor exigente din ce In ce mai intense. ,,Dominatia imaginii” §i expunerea institutiilor media
tiraniei” rentabilitatii in economia de piatd ridicd numeroase probleme de naturd etica.
Televiziunea, media dominantd, stabileste modelele de comunicare: decuparea stirilor in
secvente scurte, repetate pana la saturatie, ce se Inscriu in logica rapiditatii i producerea de
imagini ca o adaptare la acest mod transmitere si difuzare. insa consecinta preludrii puterii de
catre imagine este pierderea netd a rationamentului informativ. Intreprinderile media au o dubla
apartenenta: la lumea comertului si la serviciul comunitatii. In economia de piata totul este
subordonat comerfului, iar continutul trece in plan secundar. Cifra vanzarilor presei tiparite $i
rating-ul televiziunii transforma publicul intr-un consumator care trebuie sedus, dezvoltandu-se
astfel produse media, gen info-divertisment, care se vand bine®.

Politizarea mass-media, concentrarea presei in trusturi cu interese economice, goana
dupd senzational, denaturarea tendentioasd a evenimentelor, sfidarea dreptului la intimitate
reprezintd provocdri ale eticii jurnalistice.

Pot fi utilizate toate mijloacele pentru a obtine o informatie? Ce ar trebui sd faca
jurnalistii pentru a evita stirile false? Ce poti face atunci cand o stire este partial falsa? Ce
inseamna decenta? Unde se termind informatia si incepe cautarea picanteriei? Marja de
apreciere lasata jurnalistului este destul de labila si doar etica poate oferi, in aceste situatii, un
model dupé care sa se ghideze.

inse’l, uneori aspectele etice nu sunt foarte evidente, ca, de exemplu, in cazul
strategiilor de lucru sub acoperire ori in situatii precum dezvaluirea identitdtii unui infractor,
difuzarea imaginilor unor parinti indurerati, al caror copil tocmai a murit inecat, ori relatarea
escapadelor sentimentale ale unui politician.

4. Valorile morale

Traim intr-un univers valoric-normativ, anterior fiecdruia dintre noi ca individ, iar
socializarea noastrd reprezintd felul in care asimildm si modificam valorile in care credem si
normele pe care le respectam™.

Orice decizie pe care o ludm implicd selectarea anumitor valori. Aceste valori reflectd
conceptiile noastre despre viata sociala si natura umana*. La baza deciziilor noastre stau atat

4 Idem
41'J. Leprette, H. Pigeat, op. cit., p. 44
2 Ibidem, p. 19
3 Ibidem, p. 20
* V. Morar, op. cit., p. 55
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valori pozitive, cit si negative. Prin valori pozitive i negative se intelege pldcerea sau
neplacerea, la baza acestei Tmpértiri stand ,,perechea de sentimente elementare ce le indicé,
placerea si durerea”®. Noi valorizam, adica avem reactii de plicere sau neplicere, avem
preferinte, mai mult sau mai putin ferme, simtim nevoia de a ne justifica reactiile de gust si
preferintele noastre”’.

Putem judeca lucrurile in functie de valori estetice (frumos, urat, armonios), juridice (just,
injust), economice (utilitatea, raritatea) sau etice (binele, demnitatea, cinstea).

Binele si rdul sunt expresiile ce circumscriu valorile morale: ceea ce este bine este moral,
ceea ce este rau este imoral®®.

Binele, considerat categoria centrald a eticii, este sinonim cu toate valorile morale
pozitive: cinstea, curajul, demnitatea, generozitatea, compasiunea, cumpatarea, toleranta, etc®.

Valoare centrala a eticii, binele ,,nu este reductibil doar la suma moravurilor sau a
valorilor morale relative la culturi particulare”, ci ,.are legdturd cu maxima implinire a fiintei
umane, atit In propria existen{d a fiec#rui individ, cat si in ceilalti, in mésura in care acestia
sunt afectati si influentati de actele si deciziile noastre”*’.

Opusul sdu, rdul moral ,se regdseste in faptele noastre care ne impiedicad (...) sd ne
realizim pe deplin umanitatea, provocand dureri si suferinte degradante’™".

Sunt recunoscute drept valori ale mass- media:

a) libertatea de exprimare si opinie,

b)  onestitatea in culegerea si prezentarea informatiilor,

¢) independenta si integritatea profesionala.

Libertatea de exprimare si de opinie este esentiald pentru activitatea de presa. Ea
reprezintd dreptul fundamental al omului de a-si exprima public gandurile, opiniile, credintele
religioase si creatiile spirituale de orice fel.

,Prima vocatie a profesionistului din mass-media, oricare ar fi celelalte functii ale
sale, este aceea de a exercita libertatea de a comunica in vederea informérii oamenilor cu
privire la observatiile sale asupra lumii inconjuratoare” *2.

Libertatea presei este consideratd unul din drepturile umane absolute, deoarece
corespunde unor nevoi vitale™.

,,Fara comunicare nu exista societate, deci nu existd o supravietuire indelungatd a
individului”**. Prin urmare, comunicarea reprezinta o nevoie esentiala a fiintei umane. ,,Dreptul
la comunicare”, concept lansat in 1969 de Francais Jean d’Arcy, reluat in anii *70 In Canada si
SUA, reprezintd ,,dreptul recunoscut indivizilor, grupurilor si natiunilor de a face schimb de
mesaje de orice fel prin orice mijloc de expresie”. Acest drept are obligatia corelativa, ce
revine societafii, colectivitatii, de a pune la dispozitie mijloacele necesare acestui schimb.

Printre importantele scopuri pe care le slujeste libertatea de exprimare se numara:
aflarea adeviarului, guvernarea democratica, schimbarea pasnica si afirmarea de sine®®.

45 C. Christians, M. Fackler, K. Rotzoll, K. McKee, Etica mass-media. Studii de caz, Ed. Polirom, Tasi, 2001, p. 14
40P, Andrei, Filosofia valorii, Ed. Polirom, Tasi, 1997, p. 48

47V, Morar, op. cit., p. 55

S Ibidem, p. 69

* Idem

% Idem

L'V, Morar, op. cit., p. 70 si D. Craciun, Etica in afaceri. O scurtd introducere, Ed. ASE, 2005, p. 85

32C. J. Bertrand, Deontologia mijloacelor de comunicare, Ed. Institutul European, Iasi, 2000, p. 56

3 Idem

** Idem

3 Ibidem, p. 59

%0 K. Middleton, R. Trager, B. Chamberlin, Legislatia comunicarii publice, Ed. Polirom, lagi, 2002, pp. 33-34
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Credinta ca libertatea de exprimare contribuie la aflarea adevarului este sintetic
exprimatd prin metafora “piafa ideilor”. Ideile bune se impun pe piatd, iar oamenii nu au decat
de cstigat de pe urma confruntarii ideilor bune cu cele rele”.

Libertatea de exprimare are un important rol in guvernarea democratica. Ea este atat
un semn, cat i un factor al democratiei. Pentru ca oamenii sd participe la guvernare trebuie sa
cunoasca toate ideile, opiniile, convingerile si informatiile relevante. in plus, libertatea de
exprimare exercita un control asupra abuzurilor autoritatilor™.

Libertatea de exprimare contribuie la dezvoltarea unei societdfi tolerante si la
schimbarea pagnica. Ea actioneazd ca o “supapa de siguranta, permitand criticilor sa participe
la schimbare, fard a cauta s obtina influenta prin acte antisociale™.

Libertatea de exprimare este necesard §i pentru a proteja integritatea individului.
Oamenii se realizeaza prin cuvantul scris sau spus si, in acelasi timp, servesc si valorilor
sociale si politice ale libertatii de exprimare®.

b) Onestitatea in culegerea si prezentarea informatiilor este o valoare ce se
regdseste in toate codurile deontologice ale jurnalistilor. Jurnalistii trebuie sa obtind si sd
prezinte informatia numai utililizand mijloace deschise si transparente. Cerin{a onestita{ii poate
fi rezumatd 1n cateva practici simple: un text de presa este onest dacd este complet si relevant,
adicd nu sunt omise fapte importante sau cu o semnificatie majord, nu sunt incluse informatii
nerelevante in dauna faptelor semnificative si nu i induce in eroare sau ii dezamageste pe
cititori®'.

c) Independenta si integritatea jurnalistilor sunt asigurate prin refuzul
favorurilor, darurilor sau tratamentelor speciale, evitarea conflictelor de interese, refuzul
oricarui tratament preferenfial pentru cumpdrdtorii de spatiu publicitar, prin verificarea si
confidentialitatea surselor, prin dreptul la clauza de constiintd. Deseori, jurnalistii sunt supusi
la presiuni din partea celor care au diferite interese in publicarea anumitor informatii. Aceste
presiuni pot fi exercitate fie prin incercéri de a capta bunévoinfa jurnalistului (promisiuni de
bani, daruri, alte avantaje), fie prin amenintdri, santaj sau alte forme de violenta.

5.  Definitia, structura, trasaturile si clasificarea normelor morale

Normele morale sunt propozifii sau enunturi prescriptive, prin care se indicd ce
trebuie sd facd sau sa nu faca, respectiv cum trebuie sa fie sau sa nu fie subiectul constient in
situatii repetabile, pentru ca manifestarea sau felul lui de a fi sa fie apreciate ca bune i nu ca
rele®.

Cele mai multe norme morale sunt §i norme religioase sau juridice. Specificul
normelor morale nu constd in faptul cd formeaza un grup aparte autonom, ci dimpotriva in
faptul cd au importante afinitdti logice cu celelalte tipuri de norme si cu notiunile axiologice de
bine si rau.

Asadar, normele morale se definesc intr-un context de relatii, iar explicarea acestei
retele selective de relatii coincide cu analiza normelor morale.

5.1. Structura normelor morale

57 Ibidem, p. 34

38 Ibidem, p. 36

3 Ibidem, p. 37

0 Ibidem, pp. 37-38

! Bruce M. Swain, Reporter’s Ethics, The Iowa State University Press, 1978, p. 133, apud C. F. Popescu, Practica
Jurnalismului de informare, Ed. Universitatii ,,L. Blaga” Sibiu, s.d. p. 129

2T, Catineanu, op. cit., p. 87
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Analiza normelor morale releva o anumitd structuri a acestora. Astfel, distingem
doud componente fundamentale ale acestora: expresia calitativd, care indicd ce trebuie ,,sa faci”
sau cum anume trebuie ,,sd fii” i expresia imperativa sau prescriptiva, cristalizatd In expresia
trebuie®.

a. Expresia calitativa se comunica atit prin insusiri morale, proprietati valorice
ale subiectului sau ale actiunii, exprimate prin adjective si adverbe (de
exemplu, recunoscator, cinstit, sincer), cat si prin calitdfi morale, exprimate
prin substantive, care sunt entitd{i extraindividuale $i ,,non-actionale” (de
exemplu, recunostinta, cinstea, minciuna).**

b. Expresia imperativi sau prescriptivi, numitd functor deontic sau operator
modal deontic, poate avea doud forme: pozitivd, trebuie $i negativa, nu
trebuie. ,,Aceasta posibilitate este un indiciu formal al faptului cd morala in
sens larg este structuratd valoric contradictoriu: din valori, care sunt
recomandate (trebuie), si antivalori (sau pseudovalori), care sunt interzise (nu
trebuie)”®. Functorul deontic ,.se deschide egal atét spre a face — ce trebuie
sau nu trebuie sa faci — cat si spre a fi — cum trebuie sau cum nu trebuie sa fii
— deci, atat spre natura morald a actiunilor subiectului, cat i spre Insusirile
morale ale subiectului actiunii”®. Ca expresie autonoma si pura, imperativul
trebuie — nu trebuie nu are o semnificatie valoric-morala intrinseca. Functorul
deontic fiind a-valoric, rezultd cd semnificatia valoricd a normei std in
calitatea morala pe care el o recomandai sau o interzice obligatoriu®’.

in ceea ce priveste structura logici a normelor morale, distingem doua elemente:
dispozitia si sanctiunea.

a. Dispozitia reprezintd cel mai important element al normei. Ea cuprinde
conduita impusa: ce anume trebuie sa facd, ce anume nu trebuie sé faca sau ce
anume pot sa facd cei cérora li se adreseazd norma.

Din punctul de vedere al conduitei prescrise, normele pot fi onerative,
prohibitive sau permisive. Normele onerative impun sau ordond o anumitd
conduitd (spre exemplu, ,,Spune adevarul!” sau ,Ajutd-{i aproapele!”),
normele prohibitive solicitd imperativ abtinerea de la anumite fapte sau actiuni
(spre exemplu, ,,Sa nu minti!”, ,,Sa nu furi!”), iar normele permisive ingdduie
adoptarea unui comportament in functie de interesele si preferintele
individului (spre exemplu, ,,Poti sd nu te autoacuzi”). Considerdm cd aceastd
sistematizare este similard modelului de clasificare a normelor juridice in
functie de caracterul sau natura conduitei pe care o prescriu, unde se face
distinctie intre normele imperative (sau categorice) si cele dispozitive (sau
permisive). Normele imperative, care impun o anumitd conduitd, se impart in
onerative (prescriu in mod expres obligafia savarsirii unei actiuni) si
prohibitive (interzic in mod expres o anumitd acfiune), iar cele dispozitive
(care nu impun §i nu interzic sdvarsirea anumitor actiuni, conduita de urmat
fiind 1dsatd la aprecierea persoanei) se subclasificd, la randul lor, in supletive
(care dau posibilitatea persoanei sd aleagd dintre mai multe conduite
prevazute, iar in cazul in care nu-si manifestd optiunea, s urmeze conduita
prevdzutd de lege) norme de imputernicire sau de competentd (stabilesc

% T. Catineanu, op. cit., pp. 88-89
% Ibidem, p. 190

% Ibidem, p. 89

% T. Catineanu, op. cit., p. 90

7 Ibidem, pp. 90-91

19



capacitatea §i competenta persoanelor, posibilitatea sdvarsirii anumitor
actiuni) si de recomandare (prevederi neobligatorii, care recomandd o anumita
conduita)®®.

Sanctiunea cuprinde consecintele nerespectdrii prescriptiei din dispozitie.
Toate normele sociale au caracter obligatoriu, altfel ele nu ar fi reguli, ci
simple recomandari. Pentru a fi efectivd, orice norma trebuie sustinutd si
intdritd de anumite sancfiuni. Sanctiunea are aceeasi substan{d cu norma, adica
n caz de nerespectare a unei norme morale, sanctiunea va fi morald, in caz de
nerespectare a unei norme juridice, sanctiunea are naturd juridica, daca se
incalcd o norma religioasa, sanctiunea va fi religioasa etc.

Sanctiunea morala se situeazd numai la nivelul constiintei individuale sau se
materializeaza in reprobarea din partea altora, in blamul public. Cele mai puternice sanctiuni
morale sunt cele care vin dinduntrul constiintei fiecdrui individ. Cel care a incdlcat o norma
morald se pedepseste singur prin regret, cdin{d, remuscare, stdri ale constiinfei din care ia
nastere dorinfa $i hotdrarea de a nu mai repeta aceleasi greseli si de a repara raul cauzat.
Sanctiunile specifice incalcarilor normelor morale aplicate de colectivitate sunt blamul, ocara,
dispretul, oprobriul public, stigmatizarea sau ostracizarea.

Alti autoriﬁg, referindu-se, de asemenea, la structura normei morale disting cinci
elemente: expresia normativd, autoritatea, subiectul, domeniul de aplicare i modul de

sanctiune.
a.

Primul element din structura normelor morale, expresia lor normativi, este
alcatuit din continutul si forma normei”. Continutul normei reprezinti
modelul de comportament pe care il dicteazd norma. Spre exemplu, norma
,.Spune intotdeauna adevarul!” indicd un anumit comportament ce trebuie
urmat atunci cind ne referim la comunicarea de informatii sau exprimarea
anumitor atitudini ori sentimente fata de ceilalti’’. Forma normei indica atét
forta (taria) normei, cét si caracterul normei. in functie de forta (tarie) normele
se Tmpart, dupd celebra distinctie facutd de Kant, in imperative categorice $i
ipotetice. Norme categorice sunt cele care solicitd imperativ si neconditionat
un anumit comportament (spre exemplu: ,,Sd nu ucizi!”, ,,Sa nu furi!”), iar
norme ipotetice sunt cele care recomanda un anumit comportament, in vederea
realizarii unui anumit scop’> (spre exemplu, ,Dacd vrei si-si pastrezi
credibilitatea, nu ngela increderea celorlal{i!”). Autorul D. Créciun clasificad
expresiile normative in functie de caracter in: obligatii — impun un anumit
comportament, interdictii (prohibitii) — solicitd imperativ abtinerea de la
comiterea anumitor fapte §i permisiuni — ingdduie anumite comportamente in
functie de preferinte ori interese’”.

Autoritatea normativi, cel de-al doilea element ce alcdtuieste structura
normei morale, se referd la emitentul normei, ce are capacitatea de a impune
respectarea normei fie prin persuasiune, fie prin coercitie’.

Subiectul normei este considerat acea clasa de indivizi cérora li se adreseaza
autoritatea normativd, impunandu-le un anumit comportament. Subiectul

% Jon Craiovan, Tratat elementar de teoria generalé a dreptului, Ed. All Beck, Bucuresti, 2001, p. 218
% D. Craciun, op. cit., pp. 58-60

7 Ibidem., p. 58
" Idem
™ Idem

3 D. Craciun, op. cit., p. 59

™ Idem
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normei poate fi precizat, explicit sau tacit, ca in situatia: ,Jurnalistii au
obligatia de a respecta confidentialitatea sursei de informatii!”, sau neprecizat,
atunci cand norma trebuie respectatd de toatd lumea, fard exceptie, spre
exemplu: ,,Fumatul interzis!””.

d. Domeniul de aplicatie a normei reprezintd acele situatii in care autoritatea
normativa solicita subiectului adoptarea unui anumit comportament’®. (Spre
exemplu, ,,in caz de incendiu, spargeti geamul!”)

e. Ultimul element structural al normei este sanctiunea, adicd urmarile
nerespectarii normei. Asa cum am mai ardtat, sanctiunea morald se situeaza la
nivelul constiintei individuale (regret, cd@intd, remugcare) sau se materializeaza
n reprobarea din partea altora, in blamul public.

5.2. Clasificarea normelor morale

in ceea ce priveste clasificare normelor morale, acest lucru se poate dovedi destul de
dificil datoritd faptului ca prea putine norme care reglementeaza viata morala a unei comunitati
sunt cuprinse in coduri.

T. Citineanu identifica trei criterii de analiza si sistematizare a normelor morale:
forma de expresie, gradul de constringere sau obligativitate si gradul de generalitate’’.

in functie de forma de expresie, distingem intre norme pozitive si norme negative.
Distinctia dintre valoare si antivaloare, axul universului moral, se cristalizeazd, la nivelul
normelor, in cele doud forme de expresie: trebuie si nu trebuie. Cele doud forme de expresie
sunt echivalente sub raport informational si valoric, ele promovand aceeasi calitate sau valoare
morald, dar In modalita{i lexicale opuse. Forma pozitiva este stimulativa i angajantd, iar cea
negativa, restrictiva si inhibitiva’®,

Dupa criteriul gradului de constringere sau obligativitate, normele morale se
clasifica in obligatorii $i preferentiale. Spre deosebire de normele juridice, unde diferenta
dintre normele obligatorii §i cele preferentiale este clar si riguros stabilitd, in cazul celor
morale, trecerea de la obligatoriu la preferential este graduala si uneori echivoca™.

in functie de ultimul criteriu, putem distinge intre norme generale, particulare si
speciale.

Normele generale sau universale sunt prezente in toate colectivitatile umane, sunt
perene si regleazd toate tipurile de relatii si activitdti umane. Astfel de norme sunt: ,Fii
sincer!”, ,,Fii cinstit!”, ,,Fii drept!”, ,,Fii recunoscétor!” etc.

Normele particulare sunt cele care se adreseazd unor grupuri sau colectivitati
determinate. Acestea sunt variabile in timp, mai dinamice decét cele generale §i regleaza tipuri
de relatii sau activitdti umane particulare. Din aceasta categorie fac parte normele care privesc
viata de familie, normele diferitelor profesii etc.

Normele speciale se adreseazd unor grupuri restranse sau vizeazd relafii ori
activitafi speciale sau ocazionale. Intrd aici, spre exemplu, normele cavalerismului, normele de
protocol etc. in cazul ultimei categorii de norme, semnificatia intrinsec morala este slaba, ele
tinand mai mult de moravuri, de etichetd, configurnd ,,moda” din morala®.

5.3. Trasiturile normelor morale

"> Ibidem, p. 60
7% Idem
77T, Catineanu, op. cit., vol. I, p. 100
"8 Ibidem, pp. 97-98
™ Ibidem, p. 98
80 Ibidem, pp. 99-100
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Unii autori identificd anumite trasaturi specifice normelor morale, care le deosebesc
de celelalte norme sociale. Aceste trdsaturi sunt: a) importanta, b) imunitatea la modificare
deliberatd, c) caracterul intentionat al faptei morale si d) formele presiunii morale®'.

a.

Importanta pastrarii unei norme morale se manifestd in mai multe sensuri: in
primul rand standardele morale sunt mentinute in ciuda faptului ca limiteaza
pasiunile umane si implicd un coeficient de renuntare la impulsurile egoiste.
In al doilea rand, formele de presiune sociald sunt exercitate nu doar pentru a
obtine conformare 1n cazurile individuale, ci si pentru ca standardele morale
sa fie 1n continuare Invéfate si intelese de societate in ansamblu ca fiind lucruri
firesti. In al treilea rind, existd o recunoastere generald a faptului ca, daca
standardele morale nu ar fi acceptate §i respectate, In viata oamenilor ar avea
loc schimbari nepldcute si cu consecinte de duratd. Importanta atribuitd
mentinerii normelor morale poate fi explicatd in termenii unei pozitii rationale
aratand ca, desi normele cer o sacrificare a intereselor persoanelor private,
conformarea cu ele asigurd interese vitale colective. Aceastd explicatie
utilitaristd a necesitdtii mentinerii standardelor morale in scopul protejarii de
daune nu este insa totdeauna posibila. in societatea moderna, calculele vizavi
de marimea daunei provocate nu explicd importanfa care se atribuie
reglementdrii morale a comportamentului sexual, de exemplu, veto-ul curent
asupra homosexualitatii.

Normele morale sunt imune la modificarea deliberatd, ele nu pot lua nastere
si nu pot fi modificate sau eliminate printr-o manifestare a vointei.
Standardele de conduitd nu pot fi nici inzestrate cu un statut moral, nici
private de acesta de catre un fiar uman. Chiar daca normele morale nu pot fi
modificate deliberat, acest lucru nu trebuie inteles in mod gresit ca o imunitate
la orice alte forme de modificare, ele se pot eroda, pot fi anulate si inlocuite cu
altele®.

O alta trasaturd a normelor morale constd in caracterul intentionat al faptei
morale. Dacd cineva, care a incdlcat normele morale, reuseste sd demonstreze
ca a facut acest lucru neintentionat i in ciuda tuturor precautiilor pe care si le-
a luat, atunci are o scuzd morald. Blamul moral in aceste Imprejurdri este
exclus, deoarece persoana a fécut tot ce a putut. Pentru a putea fi atrasd
responsabilitatea morald, persoana trebuie sd defind un anumit control asupra
propriei conduite, prin urmare, o persoand care a comis in mod neintentionat o
fapta este iertatd pentru cd, din punct de vedere mental, acelei persoane i-a
lipsit capacitatea de a se conforma cerintelor normei.

O alta particularitate a moralei, strins legata de precedenta, se referd la forma
caracteristicd de presiune ce se exercitd in sprijinul ei. Hart considera ca, daca
de fiecare datd cand cineva se afla foarte aproape de incdlcarea unei norme de
conduitd, s-ar folosi doar amenintdrile cu pedeapsa sau cu consecinte
neplacute in Incercarea de a-1 convinge sa nu faca acest lucru, ar fi imposibil
de considerat o atare norma ca facand parte din morala societdtii, desi ar putea
fi tratatd fard nici o retinere drept o norma juridica. Se poate spune cd formele
tipice de presiune ale dreptului constau in astfel de amenintari. In cazul
moralei, insd, formele tipice de presiune constau in apeluri la respectarea
normelor 1n sine, ca lucruri importante si impartasite de catre toti carora li se

8UH. L. A. Hart, Conceptul de drept, Ed. Sigma, Chiginau, 1999, pp. 171-177
82 H. L. A. Hart, op. cit., pp. 171-175
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adreseazd. Astfel, presiunea morala se caracterizeaza prin faptul cd se exercita
nu prin amenintare sau apel la fricd ori interes, ci prin invocarea specificului
moral al actiunii vizate si ale cerintelor moralei. Analogiile cu frica sau
pedeapsa nu sunt excluse definitiv, deoarece se presupune ca protestele vor
trezi in sufletele celor cdrora li se adreseaza un sentiment de rugine sau vina:
ei vor fi pedepsiti de propria constiintd. Desigur, abaterile de la normele
morale pot produce diferite forme de reactie sociald ostild, de la expresii
neprotocolare de dispret la ruperea relatiilor sociale sau ostracism, dar
invocarea insistentd a normei, apelurile la constiinta si c@utarea de sprijin in
sentimentul de vina §i in remuscdri sunt formele de presiune caracteristice
moralei. Morala se sprijind pe aceste forme de presiune ca o consecintd a
faptului ca normele si standardele morale sunt acceptate ca lucruri importante
si care se doresc mentinute®.

Alti autori® considera specifice normelor morale urmitoarele caracteristici: a)
asumarea lor constientd (deosebindu-se astfel de reflexe si stereotipuri, dar si de obisnuinte,
care au fost dobandite involuntar); b) semnificatia lor sociald i valabilitatea lor
supraindividuald (fiecare persoand poate avea propriile reguli de comportament, dar aceastea
nu sunt considerate norme, decat in mdsura in care sunt adoptate §i respectate de un numar
insemnat de oameni, devenind astfel un model social de comportament); c) dimensiunea lor
rationald §i rezonabild (norma trebuie enuntatd explicit ca model supraindividual de
comportament, uniformitatea sterotipiilor sociale, realizatd spontan prin imitatie, neputind fi
consideratd actiune normativa).

6. Normele morale si normele juridice

Asa cum s-a observat, existd similitudini evidente intre normele morale si cele
juridice, multe dintre regulile morale avand un echivalent in planul juridic. Astfel, interdictii
morale, precum “Sa nu furi!”, ”Sd nu ucizi!”, ”Sa nu minti!” etc., sunt, in acelasi timp, si
prescriptii juridice.

In privinta continutului, obligatiile juridice si cele morale se suprapun intr-o mare
masurd, dar in cazul normelor juridice cerintele sunt mai precise si exceptiile sunt mai
detaliate. Ambele categorii de norme impun o conduitd necesard pentru reusita traiului in
comun §i, de aceea, regdsim atat in regulile morale, cat si in cele juridice forme de prohibitie a
violentei in raport cu persoana sau proprietatea i anumite cerinte de onestitate sau adevar. Asa
cum au observat unii autori, normele juridice, interzicand fapte antisociale grave, urméresc sa
asigure un minimum de sociabilitate, in lipsa céruia societatea s-ar transforma intr-o jungla, iar
normele morale urmaresc un maximum de sociabilitate, impunand un comportament altruist®®.

O alta caracteristicd comund att normelor morale, cat si celor juridice constd in
faptul ca ambele vizeaza situatii ce se repetd constant in viata unui grup, nu activitati rare sau
intermitente.

De asemenea, prescriptiile juridice §i cele morale sunt obligatorii $i independente de
acordul celor pe care i obligd, ambele categorii de norme fiind sufinute de o presiune sociald
serioasd. In cazul ambelor categorii de norme, conformarea este perceputd ca o chestiune
fireascd, ca o contributie minima si fireasca la viafa sociald. Respectarea regulilor morale nu

83 Ibidem, pp. 175-177
8 D. Craciun, op. cit., p. 56, V. Morar, op. cit., p. 72
85 D. Craciun, op. cit., p. 68
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constituie un motiv de laudd, cu exceptia cazurilor in care aceasta este insotitd de
congtiinciozitate, tarie sau rezisten{d la ispitd exceptionale.

Dincolo de aceste similitudini greu de contestat, existd nsd si numeroase deosebiri
intre cele doud categorii de norme.

a. Cea mai renumitd teorie care exprima succint diferenta esentiald dintre
normele morale i cele juridice este cea potrivit cédreia dreptul revendicd doar
conduita "externd”, actiunile noastre exterioare, materializate, iar morala pe
cea ’internd”, evaludnd actiunile umane din perspectiva intentiei i
motivelor.

incepand cu Christian Thomasius, cel care a facut primul acesta distinctie, numerosi
autori sunt adeptii teoriei potrivit cdreia dreptul priveste si ordoneazd forul extern, actiunile
materializate, in timp ce morala se ocupd cu forul intern, cu procesele sufletesti.

Juristul si cugetdtorul italian, Giorgio del Vecchio, spre exemplu, considerd morala
o eticd ,,;subiectivd”, iar dreptul o etica ,,obiectivd”. Oricérui sistem juridic i corespunde un
sistem de morala.’® Adevarata distinctie intre cele doua sisteme constd in faptul ci morala
evalueaza activitatea din punct de vedere al constiintei subiectului, iar dreptul, din contra,
evalueazd totdeauna actiunea mai multor subiecte ca sa instituie un raport intre ele, pornind de
la manifestarile exterioare.

Si reputatul jurist romdn M. Djuvara sustinea cd ,morala are de obiect
regulamentarea faptelor interne, intenfiunea noastrd; dreptul are de obiect regulamentarea
faptelor externe ale noastre, la lumina intentiunilor, ceea ce este cu totul altceva. Cand regula
morald comanda cuiva sd fie bun, {i comanda o atitudine sufleteasca, o inentiune sincera.
indata ce aceasta intentiune s-a manifestat in afara, printr-un fapt in legatura cu o alta persoana,
indata apare fenomenul de drept™’. Pentru a observa deosebirea dintre normele morale si
normele de drept, putem compara o realitate juridica cu una morala. Daca un trecator intalneste
pe strada un cersetor, norma morald 1i cere sa fie milostiv §i sd-i dea ceva, dar nici o norma
juridicd nu-1 constringe sa facd acest lucru. Atunci cand face un dar cersetorului, intentia cu
care a fost facut darul este supusa unei aprecieri morale. Daca a facut acest lucru din dragoste
pentru aproapele sdu, a savarsit un act conform cu obligatia morald. Dacé a féacut acest gest
dintr-un interes egoist oarecare, nu ne aflam in fata unui act moral. Prin urmare, putem stabili
dacd un act este moral sau nu, dupa intentia cu care a fost ficut. Prin gestul de a da o moneda
cersetorului, trecdtorul a facut ceea ce in drept se numeste un dar manual, o donatie. Odata ce a
facut darul, trecatorul nu mai poate cere restituirea obiectului donat. Asadar, un raport juridic ia
nastere din momentul in care intentia unei persoane s-a exteriorizat in contactul material cu o
alta persoana.®

Din aceeasi perspectivd, putem spune cd nu este suficient sd nu ucizi, sd nu iti
insugesti bunul unei ale persoane ori sd nu min{i. Un om cu o constiintd morald normald si
puternicd va accepta, de la sine inteles, ca are datoria s nu atenteze la viata semenilor sdi, sa
déruiasca celorlati ceea ce i este de prisos sau s spuna adevarul, asumandu-si consecintele ce
deriva din aceastd atitudine, inclusiv cele periculoase ori dezagreabile®.

b.  Normele morale pot stabili obligatii pe care omul le are fatd de el insusgi,
obligatii care nu pot exista in drept. Spre exemplu, nimeni nu poate fi chemat
in judecata pentru cd nu a vrut sd-i imprumute vecinului o suma de bani pentru
a-si trata fiul bolnav sau pentru a-i plati acestuia studiile 1n strdindtate, Insd un
astfel de comportament lipsit de altruism §i generozitate poate fi blamabil din

8 E. Sperantia, Lecfiuni de enciclopedie juridicd, Ed. Cartea Romaneasca, Cluj, 1936, p. 243
87 M. Djuvara, Teoria generald a dreptului, Ed. All, Bucuresti, 1995, p. 321

88 M. Djuvara, op. cit., pp. 40-41

8. Morar, op. cit., p. 76
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punct de vedere moral®. Atunci cind vorbim in drept de obligatia de a

respecta o anumitd reglementare a muncii sau de obligatia omului de a se
vaccina ori de a se instrui, desi par obligafii ale unei persoane fata de ea insesi,
in realitate, acestea sunt obligatii catre ceilal{i oameni, ca rezultate ale
solidaritatii sociale®’.

c.  Unii autori, au considerat sancfiunea ca fiind caracteristica regulii de drept,
remarcand faptul ca, in cadrul ordinii juridice, aceasta atinge un grad inalt de
precizie, regularitate si sistematizare. S-a constat insd, cd si alte sanctiuni
sociale non-juridice sunt foarte riguros precizate, spre exemplu, sanctiunile
religioase. Respectarea dreptului este garantatd prin prevederea unor sanctiuni,
prin represiunea materiald organizatd din punct de vedere social. Sanctiunea
morald se situeazd numai la nivelul constiintei individuale sau se
materializeaza in reprobarea din partea altora, in blamul public. Sanctiunea ce
se opune abaterilor de la normele morale nu se aplica de un organ special $i nu
are modalitdti fixe de executie. Colectivitatea reactioneazd global, iar
sanctiunea este difuza. In acest caz, felul si gravitatea pedepsei nu depind
direct de natura si gravitatea abaterii, ci de intensitatea pasiunii colective.”?
Aceasta nu inseamna insa ca sanctiunile morale sunt fara valoare. Dimpotriva,
,.desconsiderarea, oprobiul, dusménia colectivd sunt arme de o putere greu de
infruntat. Prin ele societatea si-a garantat intotdeauna respectarea normelor $i
deci, propria existenta”.”®

d. O alta trasatura specifica normelor juridice, care le diferentiaza de cele morale
se referd la modul de elaborare si aplicare. Atat normele juridice, cat si cele
morale pot fi elaborate dupd aceleasi procedee neorganizate, normele morale
si cutumele juridice fiind rezultatul unor procedee de creatie colectiva,
intuitiva, spontand. Totusi, de la un anumit nivel de dezvoltare a societatii,
normele juridice sunt, in mod necesar, elaborate de o autoritate organizata,
stabild si permanentd, potrivit unor proceduri complexe si riguroase. Normele
morale reprezintd produsul creatiei colective, anonime, spontane si difuze a
unor indivizi, grupuri si colectivitai sociale, fiind elaborate de reguld in forma
nescrisa, prin proceduri neorganizate.

Normele juridice, indiferent de varietatea lor, se caracterizeaza printr-o structurd
unitard, in cadrul céreia pot fi identificate trei elemente: ipoteza, dispozitia si sanctiunea, in
timp ce in cazul normelor morale se intilnesc doar doud dintre aceste elemente: dispozitia si
sanctiunea™.

Un sistem juridic se caracterizeazd prin faptul cd normele juridice noi pot fi
introduse, iar cele vechi modificate sau anulate doar printr-un act deliberat, in timp ce normele
sau principiile morale nu pot lua nastere si nu pot fi modificate sau eliminate in felul acesta.
Faptul cd normele morale nu pot fi modificate direct printr-un act legislativ, asa cum se
intAmpla cu legile, nu trebuie inteles gresit ca o imunitate fata de alte forme de modificare. Intr-
adevidr, desi normele morale nu pot fi anulate sau modificate printr-o adoptare sau o optiune
deliberatd, anularea sau adoptarea unor anumite legi ar putea deveni cauze ale modificarii sau
decaderii unor standarde morale sau traditii. ,,In felul acesta, actele juridice pot, de asemenea,

%0V, Morar, op. cit., pp. 76-77

1 tot in acest sens poate fi explicat si faptul ca dreptul penal nu pedepseste sinuciderea

2 E. Sperantia, op. cit., p. 15

% Ibidem, p. 14

% Dan Banciu, Elemente de sociologie juridica, Ed. Lumina Lex, Bucuresti, 2000, pp. 105-106, I. V1adut, Introducere in
sociologia juridica, editia a II-a, Ed. Lumina Lex, Bucuresti, 1998, pp. 132-133
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stabili norme de onestitate sau omenie care, pand la urma, modificd sau inaltd morala curenta,
si, viceversa, reprimarea juridicd a unor practici considerate obligatorii din punct de vedere
moral poate stirbi senzatia de importantd a acestora si, astfel, statutul lor de morald. Totusi,
legile pierd adeseori batalia cu morala Inradacinatd, pe cdnd o norma morald continua sa fie in
deplina vigoare alaturi de legile care interzic ceea ce ea porunceste’™.

Incompatibilitatea ideii de morala cu cea de modificare printr-un act deliberat este
incorporatd in sensul acestor termeni; ideea unui legislativ moral cu dreptul de a crea si
modifica norme morale, la fel cum actele juridice creeaza si abroga legi, contrazice notiunea de
morald in general. Normele morale au un caracter spontan in aparitia lor, sunt un produs
colectiv irafional in cea mai mare parte a lor, iar permanentizarea lor sociald este un proces
natural, dar nu intenfionat. Normele de drept — cu exceptia cutumelor — sunt rezultatul unei
creatii constiente §i organizate.

e. In eforturile lor de a identifica trasaturile caracteristice ale normelor juridice si
de a sublinia diferenta specifica ce le individualizeaza in raport cu celelalte
norme sociale, unii autori si-au concentrat atentia asupra relevdrii importantei
pe care o are autoritatea publicd investitd cu atribufii speciale de legiferare,
singura in masura sa adopte reguli obligatorii de conduitd, ce pot fi aplicate la
nevoie prin interventia fortei coercitive a unor organe specializate. In
consecintd, atdta timp ct normele sociale nu sunt impuse de o putere sau
autoritate organizatd $i nu sunt Insofite de maésuri coercitive, nu suntem in
prezenta unor reguli juridice®.

Distinctia dintre normele morale si cele juridice este importanta si pentru domeniul
mass-media, deoarece legislatia stabileste ceea ce jurnalistii au voie sé facd, pe cand perceptele
morale determina ce ar trebui sa facd acestia in calitate de membrii responsabili ai societafii.
Evident, unele actiuni ale jurnalistilor se pot inscrie in limitele legii, insa pot fi inaceptabile din
punct de vedere moral”’.

7.  Principiile morale

Normele, in totalitatea lor, alcatuiesc sistemul normativ al unei colectivitati, iar
principiile exprima ,esenta si finalitatea unui sistem normativ*®,

Etimologic, termenul principiu derivd de la latinescul principium, care avea
semnificatia de inceput, element fundamental®.

Pornind de la tripla acceptiune a acestei notiuni, de ,,origine”, ,temei unitar” si
»sens normativ”, putem defini principiul moral drept ,un temei al sistemului normativ i
totodatd o modalitate de coordonare a normelor morale sau a unui grup de norme morale”'™.
Altefel spus, principiul reprezintd o modalitate de decodificare, de coordonare si traducere in
fapt a unui sistem normativ sau grup de norme, 1n acord cu un scop sau sens al actiunii
umane'”".

intr-o alta definitie, principii morale sunt ,,acele norme de maxima generalitate care
151 propun sa integreze si sd coordoneze intr-un sistem coerent diferitele reguli morale, oferind

% H. L. A. Hart, Conceptul de drept, p. 174

¢ Dan Banciu, op. cit., p. 109
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totodata un criteriu universal de decizie morald justa intr-o cat mai mare varietate de situatii
posibile”®%,

C. Christians identifica cinci principii care pot ghida jurnalistii in luarea unor decizii
etice: calea de mijloc aristotelicd, imperativul categoric al lui Kant, principiul utilitatii al lui
Mill, valul ignorantei al Iui Rawls si viziunea iudeo-crestind despre persoane ca scopuri in
sine'®,

1. Calea de mijloc aristotelici este sintetic redatd in afirmatia ,,virtutea morald este
situarea corespunzitoare intre doud extreme”'®™. Aristotel localizeaza virtutea ca fiind un
,mijloc in dous rele, cel al exagerarii si cel al lipsei”'®. In filosofia aristotelica, vitejia este
calea de mijloc intre lasitate i indrazneald, cumpdtarea este mijlocul dintre plicere si durere,
dirnicia se afla intre zgarcenie si risipa, modestia reprezinta media intre neruginare si dispret'®.

Trebuie insd precizat insé ca ,,Aristotel nu pleda pentru un consens slab, anemic, ori
pentru proverbialul compromis al ciii de mijloc™'”. Omul virtuos nu este omul mediocru,
oportunist, ci este omul superior.

Acest principiu este aplicabil in lumea presei in cazurile In care existd doud obligatii
contradictorii. Alegerea caii de mijloc este recomandata pentru evitarea contlictelor de interese.
Spre exemplu, aderarea jurnalistilor la diverse organizatii, inclusiv politice, sau implicarea lor
in sustinerea unor cauze poate afecta modul in care acestia isi redacteazd materialele. Astfel,
faptul ca un jurnalist este membru al unui partid politic este considerat o exagerare, nu insa si
exercitarea dreptului la vot de cétre acesta. Acest principiu isi gdseste aplicabilitatea in
jurnalism atunci cénd ,este desconsiderat senzationalul §i sunt recunoscute virtutiile
echilibrului, ale corectitudinii si ale alocirii egale a timpului”'®.

2. Imperativul categoric este piatra de temelie a eticii kantiene, fiind formulat
astfel: ,,actioneaza totdeauna conform unei asemenea maxime care sd poatd deveni, in acelasi
timp, lege universald”'®. Pentru Kant, moralitatea consta in raportarea tuturor actiunilor
noastre la o legislatie care face posibil un imperiu al scopurilor. ,,Aceastd legislatie trebuie sa
fie aflatd in orice fiinfa raionald si s izvorasca din voinfa ei, al cdrei principiu este urmatorul:
nici o actiune sa nu fie sdvarsita altfel decat in conformitate cu acea maxima care poate sa fie
instituitd ca lege universald, Incat voinfa sd se poatd considera, in acelasi timp, ea Tnsasi, prin
maxima ei, ca legiuitoare universala”'’.

Filosoful german isi dezvoltd conceptia pe citeva structuri paralele, pe care le
considerd echivalente, imperativul categoric fiind formulat intr-o multitudine de variante.
Varianta amintitd mai sus este cunoscutd ca Formula Legii Universale §i este consideratd cea
mai ,,strictd” formulare. Formula cu cel mai mare impact cultural este cea a ,,scopului in sine”,
care ne cere sd considerdm ,,omenirea atdt In persoana noastrd, cat si in persoana altuia,
intotdeauna ca scop si niciodatd numai ca mijloc”'". Acest principiu reprezinta ,,0 versiune
extrem de articulatd a cerintei respectului pentru individ”''?.

Teoria kantiand a datoriei distinge intre datoriile fatd de sine si fatad de altii, care la
randul lor pot fi datorii perfecte si imperfecte. Datoriile perfecte sunt complete, adicd nu admit

192D, Criciun, op. cit., p. 72

193 C. Christians, op. cit., pp. 23-30

1% Ibidem, p. 23

195 Aristotel, op. cit., p. 49

1% Ibidem, p. 47

107 C. Christians, op. cit., p. 24

198 Ibidem, p. 23

1 Immanuel Kant, Bazele metafizicii moravurilor, trad. Isidor Colin, Ed. Antet, p. 38
"0 Ibidem, p. 52

" Ibidem, p. 47

"2 Onora O’Neill, Etica lui Kant, in Tratat de eticd, editor P. Singer, p. 208
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nici o exceptie in favoarea inclinatiei, si sunt valabile pentru toti agentii in toate actiunile lor
fata de ceilalti. Abtinerea de a face promisiune false, abtinerea de la coercitie si violen{d sunt
exemple ale principalelor datorii perfecte fatd de altii. Obligatiilor imperfecte la lipseste
corespondentul la nivelul drepturilor, fiind in mod necesar selective si nedeterminate. Exemple
de datorii imperfecte sunt: obligatia de a nu-i neglija pe ceilalti aflafi in nevoie si de a-{i
dezvolta propriul potential' ">,

Etica lui Kant este o eticd deontologica (deon in lb. greacd insemnand datorie).
Sustinatorii teoriilor deontologice considerd ca existd actiuni gresite prin ele insele, care nu pot
fi acceptate ca mijloace de realizare a unui scop, fie el admirabil sau obligatoriu din punct de
vedere moral. Prin urmare, actiuni precum minciuna, ingeldciunea sau incélcarea promisiunilor
sunt intotdeauna gresite. Chiar dacd cineva ar salva viata unei alte persoane spunand o
minciuna, tot ar gresi mintind'**. In presa, inducerea in eroare pentru a obtine un subiect bun,
pornografia sau violenta in domeniul diverstismentului nu pot fi acceptate in viziune
kantiana'"”.

3. Principiul utilititii al lui Mill poate fi rezumat astfel: ,,Cautd cea mai mare
fericire pentru cel mai mare numar de oameni”.

Utilitarismul, o viziune eticd larg rdspanditd in tdrile anglo-saxone, considerd
,utilitatea” ca fundament al moralei si sustine cd actiunile sunt bune in masura in care tind sa
mareasca fericirea si rele atunci cand tind sd produca contrariul. ,,Utilitatea”, in sensul cel mai
general al termenului, se referd la ceva folositor.

Utilitarismul modern este reprezentat de filosofii britanici Jeremy Bentham si John
Stuart Mill. Teoria lui Jeremy Bentham dezvoltatd in jurul ,,principiului utilitdtii” continua sa
ramana cel mai bun argument in favoarea unei doctrine etice intemeiate pe ideea de utilitate.
Principiul utilitatii se bazeaza pe constatarea ca ,,natura a plasat omenirea sub conducerea a doi
stapani suverani, suferinta si placerea... Ele ne conduc in tot ceea ce facem, in tot ce spunem, in
tot ce gandim”''®, Pentru Bentham plicerea este in ea insdsi un bine, iar suferinta un rau.
Aceastd versiune este cunoscuta sub numele de utilitarism hedonist. Supusd deseori parodierii,
prin invocarea imaginii unei multimi necontrolate de oameni in cautare de placeri, aceastd
versiune a utilitarismului sustine, de fapt, ideea empiricd potrivit cdreia oamenii prezintd o
tendintd naturald spre hedonism, tendinta de care ar trebui sa tina cont orice doctrina etica''”. O
altd versiune este utilitarismul preferential, care inlocuieste principiul lui Bentham cu ideea de
.satisfacere a preferintelor”, insistand pe satisfacerea cu precadere a optiunilor prevalente.
Aceastd versiune sustine faptul ca atata timp cat o persoand are preferinte care depasesc sau se
opun unor simple placeri hedoniste, satisfacerea acestora reprezintd o sursa de utilitate pentru
persoana respectiva''®. Aceasti teorie este preocupatd de consecintele morale ce decurg din
aceste preferinte.

John Stuart Mill a reformulat teoria lui Bentham, Incercénd sa respinga unele dintre
obiectiile formulate fatd de aceastd conceptie, si a elaborat varianta clasicd a teoriei utiltariste.
Mill mentine principiul utilitarist al maximei fericiri, insd recunoaste faptul cd nu toate
placerile au aceesi valoare, ci, dimpotrivd, unele placeri, in special cele spirituale, sunt
superioare celor vulgare. Nici teoria sa nu a fost Insa feritd de critici, cea mai importanta dintre
ele referindu-se la imposiblitatea stabilirii unei ierarhi axiologice.

'3 [dem

114 C. Christians, op. cit., p. 24

5 Idem

116 1. Bentham, An Introduction to the Principles of Moral and Legislation, Blackwell, Oxford, 1960, p. 125
17 Robert E. Goodin, Utilitatea si binele, in vol. Tratat de eticd, editor P. Singer, p. 271

118 Robert E. Goodin, op. cit., pp. 271-272
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Dincolo de aplicabilitatea sa in sfera privatd, doctrina utilitaristd are evidente
utilizéri in context public. Potrivit acestei doctrine, atunci cand actfiunile noastre se rasfrang
asupra celor din jur, actiunea corecta este cea care maximizeaza utilitatea globala, rezultatd din
insumarea utilitatilor individuale apartinand persoanelor implicate in actiunea respectiva. Spre
exemplu, implicarea presei In afacerea Watergate poate fi inerpretatd din perspectiva utilitarista
astfel: chiar daca au avut de suferit cafiva indivizi, consecintele generale au fost valoroase
pentru un numdr mare de oameni.

Principala acuzatie adusd utilitarismului se referd la faptul ca acestea justificad
savarsirea unor fapte ingrozitoare, atita timp cat acestea promit consecinte dintre cele mai
bune. Adeptii acestor teorii sustin ca o astfel de acuzatie e relevantd doar in circumstante
extraordinare - spre exemplu: dacd cineva, care impartdseste valori comune, incurajeazd
tortura, acest lucru se poate intdmpla doar in cazul in care existd un mare castig potential, cum
ar fi salvarea unor vieti nevinovate sau prevenirea unei catastrofe - si, prin urmare, inceteaza sa
mai fie asa de daunatoare'".

4. Vilul ignorantei al lui Rawls

O perspectiva cu totul diferitd de cea utilitaristd 1i revine lui John Rawls, care in
celebra sa lucrare A Theory of Justice trateazd chestiunile privitoare la justitie sub denumirea
de fairness (echitate, impartialitate). Continuator al teoriei contractului social, al cdrei adepti au
fost si Hobbes, Locke, Rousseau sau Kant, Rawls se distinge de acesti ganditori prin instituirea
a doud principii ale justitiei care au menirea de a asigura egalitate de tratament pentru tofi
indivizii.

Pentru Rawls indivizii conteaza din punct de vedere moral nu pentru ca isi pot face
bine sau rdu unul altuia, ci pentru cé sunt ,,scopuri in sine”. Potrivit acestui principiu kantian
fiecare persoand conteaza si are dreptul la tratament egal. Pentru a asigura tuturor un tratament
egal, fiecare persoand trebuie sa ia in calcul nevoile celorlalti considerati ,,indivizi liberi si
egali”. Dar in realitate, contractele nu se incheie Intre indivizi liberi $i egali i nu sunt luate in
calcul nevoile celor slabi. Un contract, crede Rawls, poate oferi tratament egal numai in cazul
in care este negociat de pe o pozitie de egalitate, numitd ,,pozifia initiald”. Aceasta ,,pozitie
inifiald” corespunde stdrii naturale din teoria tradifionald a contractului social. In starea
naturald, Insa cei puternici au o putere mai mare de negociere si nu este deci o egalitate reald.
Pentru a asigura egalitatea, Rawls crede ca oamenii trebuie lipsiti de constiinta propriului statut
social si trebuie sa participe la incheierea contractului acoperiti de un ,.val al ignorantei”. In
spatele valului, participantii se prezinta fara trasaturi individuale de tipul rasei, sexului, clasei,
fard a-si cunoaste talentele sau infirmitdtile si fard sa stie ce pozifie vor urma sa ocupe in
societate. Rawls argumenteaza c, atunci cand incheiem pacturile sociale n situatie de egalitate
imaginard, in spatele ,valului ignorantei”, incercdm inevitabil sd-i protejam pe cei slabi
gandindu-ne ci si noi putem fi in locul lor'?.

Douad principii reies din contractul formulat ipotetic in spatele valului. Aceste
principii ale justifiei statueazd ca a) fiecare persoand sd aiba un drept egal cu sistemul cel mai
extins de libertdti formulate pentru toti indivizii si b) inegalitatile sociale si economice trebuie
astfel formulate Incat sa fie in avantajul celor dezavantajati si legat de functii si situatii
deschise tuturor indivizilor in conditiile egalitatii sanselor'?'.

Primul principiu nu poate fi incalcat nici macar pentru aducerea la indeplinire a
celui de-al doilea principiu sau, altfel spus, oamenii afla{i in pozitie originard pun libertatea in
fata egalitdtii. Cu toate acestea, din cauza faptului cd numeroasele drepturi i libertati pot intra

19 Philip Pettit, op. cit., p. 260

120 Will Kymlicka, Tradifia contractului social, in vol. Tratat de eticd, editor P. Singer, pp. 221-223

12! John Rawls, A Theory of Justice, in George Sher, Moral Philosophy, Harcourt Brace Jovanovich, Orlando, Florida, 1987, p.
453-460
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in conflict, poate apdrea necesitatea sd se negocieze asupra unora dintre acestea pentru a obtine
cel mai larg sistem de drepturi posibil.

In viziunea lui Rawls, contractantii impartiali vor cadea de acord asupra impartirii
egale a resurselor, cu exceptia cazului in care inegalitatea actioneaza in avantajul celor
defavorizati. Acest principiu este acceptat pentru considerentul cd nimeni nu va risca si fie
perdantul unei societdfi inegalitariene, chiar dacd acest risc este mai mic in comparatie cu
sansele de a fi unul dintre castigatori.

Rawls considerd cé aceste principii ale justitie stabilesc conditiile in care membrii
unei societati democratice si pluraliste cu interese concurentiale vor reusi sd ajunga la un acord
politic.

C. Christians aplica acest principiu in lumea'? presei luand drept exemplu cazul lui
William Kennedy Smith, acuzat de violarea unei femei la complexul Kennedy Palm Beach.
Mediatizarea intensd a acestui caz a fost justificatd de difuzarea, In aceeasi seard, a pledoariei
senatorului Edward Kennedy si de interesul public fatd de aceastd familie. in aceasta situatie,
dreptul publicului la informatie a depasit dreptul la intimitate al familiei Kennedy. Daca am
aplica teoria lui Rawls si i-am pune pe Ted Kennedy si pe jurnalist in spatele valului
ignorantei, fard a sti cine va apérea de dupa el, fard indoiald ca ambii ar fi de acord ca actele
publice ale autoritatilor sunt destinate publicitatii, Insa mediatizarea, dupa mai mulfi ani, a unui
presupus viol, reprezintd o harfuire nemeritata, data fiind lipsa oricarei informatii noi legata de
acest caz. Prin urmare, acest principiu 1i Tmpiedica pe jurnalisti sd-si foloseascd puterea pentru
a-i agresa la infinit pe cei implicati intr-o stire.

5. Viziunea iudeo-crestind despre persoane ca scopuri este rezumatd astfel:
,Jubeste-ti aproapele ca pe tine fnsuti”.

Autorul abordeaza doar aceastd eticd teologicd, deoarece o considera cea mai
influentd in cultura americand, specificind insa ca intdlnim norme etice in toate religiile, iar
etica iubirii nu este o notiune exclusiv iudeo-crestind. Potivit autorului, contributia
fundamentald a acestei viziuni religioase este argumentul ca, in ultima instan{d, oamenii sunt
supusi unui singur comandament moral: iubirea de Dumnezeu si de oameni'®.

,Jubeste-{i aproapele” este 0 normd unica in tradifia crestind si are drept inspiratie,
fundament si ratiune cea mai inalta aspiratie la eternitate'>*,

»Oamenii sunt facuti dupd chipul si aseménarea lui Dumnezeu; cu cat sunt mai
iubitori, cu atit fi seamana mai mult. In acest punct, norma crestind este diferitd de alte
formuldri etice. Dragostea nu este numai un principiu clar, ferm si indiscutabil, ca in cazul
imperativului categoric al lui Kant. Consideratia pentru ceilalti nu se bazeaza doar pe un
contract motivat de interesul propriu, ca in teoria lui John Rawls. Ea rdméane personald la
origine si, desi riguros formulata ca indatorire, nu este niciodata de natura pur legala”'>.

Acest principiu este aplicabil mai ales in cazuri precum tratarea nedreptatilor
sociale, a invadarii vietii personale, a violentei si a pornografiei'®.

Intrebari recapitulative:
1. Ceeste etica?

122 C_ Christians, op. cit., p. 28
123 C_ Christians, op. cit., p. 29
124 Idem

125 Idem

126 Ibidem, p. 30
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Ce este morala?

Care sunt conceptele centrale ale eticii grecesti?

Care sunt teoriile etice care au exercitat cea mai puternicd influentd in istoria
filosofiei moralei?

Ce este etica mass-media?

Ce sunt normele morale?

Care sunt trasaturile normelor morale?

Care sunt formele caracteristice de presiune sociald care se exercitd in sprijinul
normelor morale?

Prin ce se diferentiazd normele morale de cele juridice?
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10.  Ce sunt principiile morale?

Intrebari de autoevaluare:

1.

Etica este:

a. un fenomen real, care tine de viata reald — practico-spirituald — a
colectivitatilor umane si a indivizilor;

b.  oramuri a filosofiei care se ocupd cu analiza fenomenului moral;

c.  teoria sau stiinfa care investigheaza morala.

Meta-etica, numita si etica analitica ori criticd, presupune:

a.  aface sau a apdra judecdti normative sau de valoare;

b.  studiul caracteristicilor sau naturii eticii;

c.  teorii sau cercetdri de naturd empirica ori istorica.

Cele patru virtuti cardinale sunt:

a. curajul, dérnicia, intelepciunea si dragostea;

b.  curajul, cumpdtarea, infelepciunea si dreptatea;

c.  blandetea, darnicia, credinta si dreptatea.

Ideea de datorie este asociat:

a.  ideii de perfectiune;

b.  ideii de dreptate;

c.  ideii de virtute.

Primele coduri deontologice ale jurnalistilor au fost adoptate:

a. la sfarsitul secolului XX;

b.  la mijlocul secolului XIX;

c.  lainceputul secolului XX.

Structura logica a normei morale cuprinde urmatoarele elemente:

a.  ipoteza si dispozitie;

b.  ipoteza, dispozitie si sanctiune

c.  dispozitie si sanctiune.

in functie de gradul de constringere sau obligativitate, normele morale se clasifica

in:

a.  pozitive §i negative;

b.  obligatorii, prohibitive §i imperative;

c.  obligatorii i preferentiale.

Caracterisitica normelor morale de a fi imune la modificarea deliberata se referd la

faptul cé:
a.  nu pot lua nastere si nu pot fi modificate sau eliminate printr-o manifestare a
vointei;

b.  nu sunt imune la alte forme de modificare;
c.  nu pot fi anulate sau inlocuite cu altele.
Sanctiunile morale:
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a.
b.

C.

cunosc un grad inalt de precizie, regularitate si sistematizare;

se situeazd numai la nivelul constiintei individuale sau se materializeaza in
reprobarea din partea altora, in blamul public;

se aplicd de un organ special si au modalitati fixe de executie.

10. Pentru Rawls indivizii conteaza din punct de vedere moral:

a.  pentru cd isi pot face bine sau rau unul altuia;

b.  pentru cd sunt ,,scopuri in sine”;
c.  pentru cd sunt supusi unui singur comandament moral: iubirea de

Dumnezeu si de oameni.

Intrebari de evaluare:

1. Etica
a.
b.
c.

2.  Etica
a.
b.
c.

3.  Etica
a.
b.
c.

se imparte in urmdtoarele domenii:

Etica analiticd, etica practica, etica aplicatd;

Meta-etica, etica criticd, etica normativa ;

Meta-etica, etica normativa, etica aplicata.

normativa se ocupd cu:

elaborarea unor reguli si principii care ghideazd comportamentul uman;
rezolvarea problemelor etice;

studiul caracteristicilor sau naturii eticii.

lui Aristotel este:

este o paradigma a teoriilor centrate pe ideea de datorie;

este o paradigma a teoriilor centrate pe virtute;

este o paradigma a teoriilor centrate pe conceptul de obligatie morala.

4. Structura logicd a normei juridice cuprinde urmétoarele elemente:

a.  Ipoteza si dispozitie;
b.  Dispozitie si sanctiune;
c.  Ipoteza, dispozitie si sanctiune.

5. Normele morale si cele juridice:

a.  sunt obligatorii i independente de acordul celor pe care i obligd;
b.  vizeaza situatii ce se repetd constant in viata unui grup;
c.  sunt imune la modificarea deliberata.

6.  Calea de mijloc aristotelica este aplicabila in lumea presei atunci cand:

a.  este invadata viata particulara a persoanei;
b.  existd doud obligatii contradictorii;
c.  existd un conflict de interese.

7.  Teoria utilitarista sustine cd actiunile sunt bune:

a.
b.
c.

daca tind sa mareasca fericirea;
daci produc suferintd;
dacd nu produc nici suferinta, nici placere.

8.  Teoriile deontologice sustin ca:

a.

b.
c.

existd actiuni gresite prin ele nsele §i care nu pot fi acceptate ca
mijloace de realizare a unui scop, fie el admirabil sau obligatoriu din punct de
vedere moral;

aprecierea actiunilor se face prin prisma consecinfelor acestora;

existd anumite datorii pe care le are un om moral.

Bibliografie selectiva pentru tema 1-2:
1. Andrei, Petre, Filosofia valorii, Ed. Polirom, Iasi, 1997
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Korsgaard, C. M., The Sources of Normativity, Cambridge, University Press, (tenth
edition), 2006
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TEMA 3-4

ATITUDINI ALE INDIVIZILOR FATA DE NORMELE MORALE SI FORMAREA
CONSTIINTEI MORALE.

DEONTOLOGIA PROFESIEI DE JURNALIST

Obiective: Identificarea si infelegerea tipurilor reprezentative de atitudini ale indivizilor fata de
normele morale. Identificarea si infelegerea etapelor caracteristice de dezvoltare morald.
intelegerea conceptului de deontologie profesionala. Intelegerea evolutiei deontologiei
profesiei de jurnalist. Identificarea si infelegerea principalelor instrumente $i mecanisme de
autoreglementare a presei.

Cuvinte cheie: tipuri caracteriale, refractar, conformist, oportunist, amoral, conflictual,
dezvoltarea congstiintei morale, deontologie profesionald, responsabilitate, autoreglementarea
presei, cod deontologic, consiliu de presd, ombutsman

Rezumat capitol:

Atitudini fatd de normele morale

Etapele dezvoltarii morale

Deontologia profesionald

Deontologia profesieie de jurnalist

Autoreglementarea presei: coduri deontologice, consilii de presd, sistemul
ombutsman-ului, organizatii ale jurnalistilor, educatia §i cercetarea, critica mass-
media

Tema pentru acasid: Redactati un cod etic aplicabil jurnalistilor care lucreaza in domeniul
divertismentului.

Timpul alocat parcurgerii si infelegerii temelor: 2+2=4 ore

Al

1. Atitudini fati de normele morale

Fiecare individ are propriul sdu mod de a concepe etica, formandu-se ca fiin{d morala in
raporturile cu ceilalti.

Atitudinile indivizilor fatd de acelasi sistem de norme morale sunt diferite in functie de
natura normei aplicabild intr-o anumitd situatie, de natura specifica a situatiei si de propria
naturd morala a indivizilor'?’.

T. Cétineanu distinge sase tipuri reprezentative de atitudini sau de ,caractere” tipice, la
baza alcatuirii acestei tipologii stind trei criterii: gradul si natura interiorizarii normei morale,
corelarea intereselor individuale cu interesul colectiv si diversele relatii ce se pot stabili intre
momentele general-particular-individual'*.

Astfel, putem identifica urmatoarele tipuri caracteriale: atitudinea refractard, atitudinea
conformista, atitudinea oportunistd, atitudinea amorala, atitudinea conflictuala si atitudinea
morala.

1.1. Atitudinea refractara (refractarul)

Refractarul este acela care cunoaste normele morale, care stie ceea ce trebuie sd facd sau
sd nu faca. Dar aceastd asimilare a normelor morale este o asimilare negativa, ce are loc doar la
nivel cognitiv, pentru ca el nu face ceea ce stie cd ar trebui sa faca. El Incalcd In mod constient
si deliberat normele morale'”’. Refractarul nu are convingeri morale, simtul sau moral fiind
atrofiat sau nedezvoltat. Intrand in conflict cu normele morale, el recurge la strategii de ngelare
a opiniei colective. Trebuie sa distingem intre refractarul care-si elaboreazd strategii de

1277, Catineanu, op. cit., p. 264
'8 Ibidem, p. 265
12 Idem

35



acoperire si cel care abordeazi o atitudine deschisa, nonconformista, nedisimulata. in primul
caz, atitudinea este imorald in ,,sensul plin al termenului”. in cel de-al doilea caz, aceasta poate
lua directii diferite: dacd vizeazd disolutia unui anumit tip de morald, pe care o considerd
depdsitd, dar propune un alt tip de normativitate superior ne aflam in fata unei atitudini
revolutionare, dacd insd prin aceasta atitudine se urmareste disolutia oricdrei normativitdti, ne
aflam in prezenta nihilismului moral'*’.

1.2. Atitudinea conformistd (conformistul)

Conformistul asimileazd norma ca enunf, fard a o filtra prin discerndmant si spirit
critic. ,,Conformistul nu intelege seminificatia umana si valorica a normei, ci doar semnificatia
ei formal-imperativa: trebuie pentru ca trebuie!'*'”. Desi sunt tipuri caracteriale opuse, tipul
conformist si cel refractar au §i un punct comun, respectiv in ambele cazuri asimilarea normei
morale se face doar la nivel abstract. In cazul conformistului insd, asimilarea este pozitiva.
Vointa morala a conformistului este ferma, dar lipsita de nuante. In cazul in care se modifica o
normd morald, el trece printr-o situatie provizorie de criza, generatd de inertia respectului faa
de vechea norma si dificultatea acomodarii la noua norma, situatie ce se incheie invariabil prin
acceptarea normei noi, pe care o va respecta fard a se intreba de ce s-a modificat sistemul
normativ $i care dintre norme este mai bund. Altfel spus, 1n aplicarea normei, conformistul {ine
cont de litera, nu de spiritul ei'*. In viata conformistul este condus de teama de a nu gresi, nu
de dorinta si vointa de a face binele'**.

1.3. Atitudinea oportunisti (oportunistul)

Oportunistul, ca si refractarul, asimileaza normele morale doar la nivel cognitiv, el nu are
convingeri morale ferme, nici sim{ moral autentic. Convingerile morale ale oportunistului sunt
simulate, mimate. El asimileazd pozitiv normele, ca si conformistul, insd ceea ce il
individualizeaza este faptul cd@ respectd norma doar in cazul in care acest lucru fi aduce un
beneficiu personal. Norma este, pentru el, un instrument folosit pentru realizarea intereselor
personale. in cazul in care nu obtine nici un beneficiu, el eludeaza norma: nu o contrazice, dar
nici nu o urmeaza. Oportunistul urmareste doar ceea ce este In avantajul sdu si evitd sa intre in
conflict cu colectivitatea. Daca nu poate evita situatiile conflictuale, incearca sa le medieze, sa
salveze aparentele. Caracteristic oportunistului este lipsa de consecventi in pareri si opinii'>*.
,.El poate pleda azi o cauza colectiva si maine alta, pentru ca nu crede in nici un fel de cauza
colectiva, ci doar in propria sa cauza si propriul sau interes”'*>.

1.4. Atitudinea amorala (amoralul)

Termenul ,,amoral” are mai multe semnificatii, relativ convergente. Intelesul specific
eticii este ca amoralul nu cunoaste, nu decodifica semnificatia normelor si valorilor morale'*.

Amoralitatea este ,,punctul «O» al moralitatii, iar amoral este, prin excelentd, copilul in
fazd preeducationald™'®. Ea defineste necunoasterea normelor morale, faza critici de
cristalizare a convingerilor. Oamenii nu sunt de la naturd nici egoisti, nici altruisti. Aceastd
pozitie a lor intre cele doud extreme face posibil si necesar sistemul de abtineri mutuale. intre
persoane altruiste, care n-ar fi nicicand tentate sa pricinuiascd cuiva un rdu, normele care
revendica abtinerea n-ar fi necesare. intre persoane egoiste, gata oricind sa distruga totul si cu
orice pref, aceste norme ar fi imposibile. La nastere omul este amoral, coeficientul de
amoralitate scazand pe masura cresterii educatiei morale.

1307, Citineanu, op. cit., p. 266
31 Ibidem, p. 267

32 Idem

133 Idem

1347 Citineanu, op. cit., p. 268
135 Idem

136 Ibidem, p. 269

1377, Citineanu, op. cit., p. 269

36



in cazul adultilor, este amoral individul care sta pe pozitia indiferentei. Pozitivismul este
o conceptie filosofica cu reale implicatii amorale, el cercetand faptele pure, fard nici un fel de
semnificatie valorica'*®.

Amoralul paraziteaza pe sistemul moral, pentru cd nu poate exista societate fara reguli
morale $i el nu poate trdi in afara societatii. El trebuie s fie indiferent la considerentele morale
si trebuie sd evite mai multe lucruri, printre care tendinfa de a afirma cd majoritatea morald nu
are nici un drept sa-1 displaca, sa-1 respinga sau sa-1 trateze ca pe un dusman sau tendinta de a
gandi despre sine ca este un caracter cu totul extraordinar. Nici un gand despre vreo justificare
a sa nu trebuie sd-i fie propriu, deoarece, chiar dacd asemenea ganduri nu duc direct la
considerente de ordin moral, ele oferd totusi un sprijin substantial pentru acestea, fapt ce-1 va
duce in lumea gandirii morale din care s-a auto-exclus'>.

1.5. Atitudinea conflictuali (conflictualul)

Conflictualul asimileaza autentic normele morale, el are convingeri morale ferme si un
sim{ moral autentic, rafinat. Dacd este pus sa aleagd intre bine si réu, va alege invariabil si fara
soviire binele, pe care 1l recunoaste repede i sigur ca fiind unica alternativa valorica'®’. Nota
distinctiva a conflictualui este datd de situafia in care acesta este pus sa aleagd intre doud
alternative, ale binelui sau ale rdului, concurentiale si exclusive. in acest caz, el se va dovedi
incapabil sa ia o decizie si va delibera continuu asupra celor doua alternative. in constiinta sa,
conflictualul duce ,,0 luptd a motivelor, fard victorii si fara infrangeri, intrucét nici unul dintre
motive nu devine decisiv’'*'.

Starea de tensiune si indecizie este definitorie pentru tipul conflictual. in realitate, cele
doud alternative intre care este pus sd aleagd conflictualul nu pot fi perfect echivalente sub
raport valoric si totodatd perfect concurentiale sau exclusive. Altfel spus, tipul concurential
pune in echivalentd, pe plan subiectiv, ceea ce, considerat din exterior, nu este perfect
echivalent. Acest conflict se solutioneazd in favoarea uneia sau celeilalte alternative, iar in
situatia in care cultiva indecizia un timp prea indelungat, conflictualul risca si piarda totul'*.

Specitic tipului conflictual este o scard individuala de valori insuficient de bine nuantata,
de aceea el pune semnul egalitatii intre alternative ce nu sunt egale valoric. Criza deciziei
conflictualului provine dintr-o teama de risc si sacrificiu.

1.6. Atitudinea morali (caracterul moral)

Acest tip caracterial asimileaza autentic normele morale, pana la punctul in care acestea
nu mai sunt considerate cerinte exterioare, ci sunt mobiluri intime ale atitudinilor si faptelor
sale. Acest proces de optima interiorizare a sistemului normativ se realizeaza printr-o continua
corelare a normelor si valorilor morale cu experienta de viata individuala si extraindividuala'®.

El are convingeri morale ferme $i un sim{ moral autentic, datorate unui lung proces de
educatie si autoeducatie.

Diferenta dintre acest tip caracterial si cel conformist constd in aceea cd este singurul tip
capabil de creativitate morald. Atunci cand trece prin situatii conflictuale, caracterul moral iese
din ele chiar cu preful riscului si sacrificilor. Pentru acest tip caracterial renunfarea la valoare

. - - . . . .. 4
echivaleaza cu o autodesfiintare, cu ,,0 sinucidere a)uologlca”14 .
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2. Etapele dezvoltirii morale

Congstiinta morald se dezvoltd pe parcursul mai multor etape sau stadii ori, altfel spus,
nimeni nu se manifestd moral dintr-o datd, dupa cum nimeni nu judecd dintr-o perspectiva eticd
dect la un anumit nivel al dezvoltirii sale psihologice'®.

Pornind de la constatarea c@ un copil de un an nu se poate angaja in rafionamente morale
abstracte, cum ar fi intelegerea imparativului categoric al lui Kant sau edictul utilitarist al celui
mai mare bine pentru cel mai mare numér de oameni, unii autori au stabilit cd dezvoltarea
morald nu este posibild fara dezvoltare psihologica.

Lawrence Kohlberg considerad ca existd etape caracterstice de dezvoltare morald si ca
existd o congruentd intre aceasta si dezvoltarea psihologicd. Mai precis, el susfine cd
dezvoltarea morala vine ca rezultat al dezvoltarii psihologice*. El a elaborat o teorie potrivit
careia exista trei niveluri de dezvoltare morala, fiecare nivel avand douad etapem.

Potrivit autorului, fiecare din cele sase etape se succede invariabil, fiecare individ trecand
dintr-o etapa in alta, fara a putea sari peste vreuna din ele. Nu tofi oamenii pot ajunge la ultimul
nivel, unii dintre ei rdmanand la etapele intermediare, Insa pentru a atinge ultima etapa trebuie
sa treci prin fiecare etapa inferioard in mod succesiv'*®.

Primul nivel sau stadiu este cel preconventional, iar prima etapd este cea a pedepsei si
a ascultarii. In aceasta etapa individul ascultd pentru a evita pedeapsa, iar unicul motiv de a
face ceea ce este bine este evitarea pedepsei. Preocupdrile si interesele altora sunt irelevante
pentru el, cu exceptia cazului in care acestea se referd la bunastarea personala'®.

Cea de-a doua etapd este cea a schimbului §i a scopului instrumental individual.
Obiectivul individului este de a face tot ce poate pentru promovarea propriilor interese, dar
recunoaste cd si altii au propriile interese. Se considerd normal ca toti indivizii sd-i urméareascd
propriile interese. Singura ratiune pentru a face ce este bine este urmarea propriilor interese.
Conflictele sunt solutionate prim schimbul instrumental de servicii'®.

Cea de-a treia si cea de-a patra etapd formeaza nivelul sau stadiul conventional. Etapa a
treia este cea a conformitdtii, a relatiilor si asteptdrilor interpersonale reciproce. Acum
asteptérile celorlalti devin importante pentru individ, iar preocupdrile anturajului pot chiar
prima asupra propriilor interese. in aceasta etapa individul este capabil s se puna in situatia
altcuiva, iar a face bine inseamna a raspunde asteptérilor celor din jur. Individul face ceea ce
este bine pentru a avea aprobarea apropiatilor'.

in etapa a patra, etapa mentinerii sistemului social si a constiintei, individul este loial
institutiilor societatii. ”Aceasta este morala conformismului regulilor de comportament, este, in
principiu, morala legii. Aceasti etap este sinonimi cu indeplinirea datoriei in societate”'*.

In aceasta etapa, a face ceea ce este bine inseamna a indeplini obligatiile si indatoririle
institutionale, iar individul face ceea ce este bine cu scopul de a sustine sistemul social.

Ultimul nivel este cel postconventional si principial. In cadrul acestuia, avem cea de-a
cincea etapd, a drepturilor fundamentale i a contractului social. Individul recunoaste existenta
unor valori §i drepturi universale, precum viata si libertatea, ce nu ifi datoreaza importanta
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institutiilor sociale. Astfel, el devine preocupat ca legile si Indatoririle fatd de societate sa se
bazeze pe idealul celui mai mare bine pentru cel mai mare numér de oameni. Dacd viata si
libertatea sunt protejate, a face ceea ce este bine inseamnd a onora valorile unei societati,
deoarece acestea sunt acceptate pe scard largd si impartial. Individul actioneaza dintr-o
perspectivd morald, deoarece, in calitatea sa de fiin{d raionald, este obligat sd rdmana fidel
preceptelor ce protejeaza viata si libertatea, la care el a consimtit'*®.

In fine, ultima etapa este cea a principiilor etice universale. in aceasta etapa, individul
recunoaste existenfa unor principii universale, ce trebuie urmate de tofi si care au prioritate in
fata tuturor obligatiilor legale si institutionale. A face ceea ce este bine Inseamna a actiona in
concordantd cu aceste principii. Individul face ceea ce este bine, deoarece, fiind o fiintd
rationald, intelege validitatea acestor principii si se angajeazi si le urmeze'>.

La baza teorieie lui Kohlberg sta teza potrivit céreia la inceputul vietii sale individul
are o perspectivd egocentricd asupra lumii, dar, in urma dezvoltdrii cognitive, atit datoritd
efortului de a rezolva conflictele din ce In ce mai complexe, cat si capacitdtii umane de
impartasire, ajunge la o perspectivd morald din ce in ce mai altruistd $i mai orientatd catre
ceilalti, perspectiva a carei expresie deplind este atinsa in ultima etapa'.

Putem determina n ce etapd morald se géseste o persoand in urma raspunsurilor pe
care aceasta le oferd unor scenarii morale ipotetice, cum este, spre exemplu, dilema Heinz.
Aceastd dilema porneste de la cazul imaginar al unei femei, sotia lui Heinz, bolnava de cancer.
Existd un medicament care ar putea-o salva, insé pretul pe care 1l pretinde fermacistul pentru o
doza foarte micd de medicament este de 2000 de dolari, ceea ce inseamni de zece ori mai mult
decit pretul de productie al medicamentului. Heinz nu are decat 1000 de dolari §i nu reuseste
sd-1 convinga pe farmacist sa-i vandd medicamentul mai ieftin. Disperat, Heinz da o spargere la
farmacie si fura medicamentul pentru sotia sa'*®.

Potrivit lui Kohlberg, Heinz face ceea ce este bine, deoarece viata este o valoare mai
importantd decat proprietatea, Insd numai judecata morald din etapa a sasea poate rezolva in
mod adecvat aceasta dilema'’.

Acest model de dezvoltare morala a fost ulterior transpus de teoreticieni in contextul
138 si poate fi aplicat, intr-un mod similar, si in cazul practicii jurnalistice.

Prima etapd se caracterizeazd printr-o lipsd a constiinfei morale. Jurnalistul
actioneaza urmdrind obtinerea unor avantaje materiale, indiferent de consecintele faptelor sale.
Interesul public este irelevant pentru acesta. Dacé face ceea ce este bine, o face doar pentru a
evita aplicarea unei pedepse. in aceastd etapa domneste ,legea junglei”, find posibile practici
precum santajarea oamenilor de afaceri pentru a obtine contracte de publicitate, furtul de
documente, fabricarea de stiri, trucarea fotografiilor de presa etc.

in cea de-a doua etapa jurnalistul urmareste doar realizarea interesului personal, insa
accepta faptul ca si ceilalti au interese. In aceasta etapa pot fi incluse practici precum difuzarea
de materiale obscene sau pornografice, nerespectarea intelegerilor de confidentialitate,
incalcarea promisiunii de a nu difuza informatii furnizate ,,off the record” etc.

A treia etapd este caracterizatd prin conformism fatd de practicile acceptate in cadrul
breslei, in scopul obtinerii aprobdrii colegilor. Asteptdrile celorlal{i devin importante pentru

afacerilor
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jurnalist, iar urmarirea interesului personal poate cddea pe planul secund. Prioritard este
obtinerea recunoasterii in interiorul profesiunii.

in cea de-a patra etapa jurnalistul respectd obligatiile si indatoririle institutionale.
Poate refuza anumite practici precum publicitatea mascatd sau redactarea de materiale ,la
comanda”. Nu va accepta sd lucreze intr-o institutie de presd In lipsa incheierii unui contract de
muncd. Elaborarea unor coduri etice sau stabilirea unor standarde profesionale sunt specifice
acestei etape.

in a cincea etapa jurnalistul recunoaste faptul ca in activitatea sa trebuie s tina cont
de interesele celorlalti, publicul fiind adevaratul judecitor al actiunilor sale. In aceasta etapa
prioritare sunt valorile sociale unanim acceptate si apararea drepturilor celorlalti. In aprecierea
sucesului profesional nu se tine cont doar de considerentele de ordin financiar, ci si de
notorietatea jurnalistului, implicarea sa in campanii sociale, abilitatea sa de a fi formator de
opinii.

in cea de-a sasea etapa jurnalistul urmeaza principii etice universale, carora le
acorda prioritate in fata tuturor obligatiilor legale si institutionale. in aceasta etapa, jurnalistul
acordd atentie egald tutror celor afectati de subiectele pe care le abordeazd si se implica in
campanii ce au drept scop atragerea atentiei asupra problemelor grave existente in jurul nostru,
precum saracia, foamea, inegalitati, discriminare etc. In cazul in care superiorul ierarhic ii cere
sa faca, sd spund sau sd scrie ceva ce este impotriva propriilor conceptii si in contradictie cu
standardele sale morale, jurnalistul isi va da fara ezitare demisia. In aceastd etapa pot fi
incadrate anumite initiative precum jurnalismul civic sau jurnalismul de solutii. Miscarea
denumita Civic sau Public Journalism (jurnalism public sau civic), nascuta in Statele Unite in
1992, 1incerca asocierea jurnalismului unor initiative comunitare §i cerea ca stirile sd fie
comunicate astfel incat sa ajute oamenii s gaseasca solutii, nicidecum in termeni de conflict.'
O miscare similard, mai recentd, cea de la Solutions Journalism (jurnalism de solutii), pledeaza
pentru un jurnalism orientat spre propuneri ,,pozitive” in privinta problemelor sociale'®.

Potrivit teoriei lui Kohlberg, nu toate persoanele ajung la etapa a sasea, ci
majoritatea raman la etapa a patra'®. Ultimele doud etape reprezintd insa criteriile ultime
invocate de cei care urmadresc atingerea unui nivel cat mai ridicat de moralitate in domeniul
mas-media.

3. Deontologia profesionali

Termenul deontologie a fost utilizat pentru prima datd de filosoful englez Jeremy
Bentham, pentru a denumi astfel stiinta moralitatii, intr-o lucrare din 1834 care poarta acest
titlu. Astfel, prin deontologie era desemnatd o ramurd a eticii, preocupatd de problemele
obligatiei morale'®?.

Etimologic, termenul deontologie este alcdtuit din doud cuvinte grecesti deon care
inseamna “ceea ce trebuie facut”, “datorie” si logos care inseamna “studiu”, “stiinta”.

Astazi, deontologia are o semnificatie mult mai restransa i mai concretd decat cea
pe care i-a atribuit-o Bentham. Prin deontologie intelegem o doctrind privitoare la normele de
conduiti si la obligatiile etice ale unei profesiuni'®. Este o parte a eticii care studiazi normele
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si obligatiile specifice ale unei profesii, ce mai este cunoscutd i sub denumirea de eticd
profesionald.

In acest context, este necesard si o explicatie a termenului de profesiune sau
profesie. Prin profesiune se intelege o ocupatie sau indeletnicire cu caracter permanent, pe care
o exercitd cineva in baza unei calificdri corespunzétoare sau un complex de cunostinte teoretice
si deprinderi practice care definesc pregatirea cuiva.

Obiectul deontologiei il constituie studierea normelor de conduita si a obligatiilor
etice stabilite de o profesiune pentru membrii ei.

Normele deontologice ocrotesc trei categorii de valori: valori fundamentale sau
generale, valori particulare, comune mai multor profesii, i valori specifice unei profesii.

Oamenii Impdrtdsesc anumite valori fundamentale, care stau la baza moralei
sociale, cum ar fi: respectul fa{d de viata umana, preocuparea de a nu face rau niméanui in mod
inutil, promovarea dreptatii si a drepturilor omului, imbunétatirea destinului celui de 1anga noi,
democratia'®. Existenta valorilor universale este o consecinti a globalizarii incepute in secolul
al XIX-lea, insd existd si valori pe care anumite culturi traditionale nu le acceptd, cum ar fi
egalitatea femeilor sau toleranta fata de fiintele diferite. In esenta, fiecare cultura este marcata
de numite aspecte particulare, independente de nivelul sdu de dezvoltare economica. Un
exemplu In acest sens este faptul cd nuditatea feminind socheazd foarte tare atat in Arabia
Sauditd, cat si in Statele Unite, in timp ce in Europa ,face parte din decorul estival (sau
publicitar)”'®.

Din categoria valorilor impértasite de mai mule profesii fac parte: independenta
profesionald, respectarea secretului profesional.

Valorile specifice unei profesiuni sunt determinate de functia si de misiunea socialad
a profesiunii. Astfel, in cazul medicinei, valori specifice sunt: subordonarea activitatii
intereselor bolnavului, nediscriminarea intre bolnavi, interdictia utilizdrii cunostintelor
medicale impotriva legilor umanitatii etc. In cazul avocaturii, valorile specifice sunt: o cit mai
buna reprezentare a clientului in fata autoritdtilor publice, corectitudinea gestionarii fondurilor
clientului, evitarea conflictului de interese etc. in cazul jurnalismului, valorile specifice sunt:
libertatea de exprimare, veridicitate §i onestitate in culegerea si difuzarea informatiei,
respectarea egalitdtii si respingerea discriminarii etc.

Asadar, deontologia fiecarei profesiuni se individualizeaza prin valorile specifice ocrotite.

4. Deontologia profesiei de jurnalist

“Peste tot In lume, profesia jurnalisticd ea nsdsi, editori si jurnalisti, si-a pus
intrebari, $i continua s o faca, asupra unei etici si deontologii profesionale”'®.

In ultimii ani, interesul fata de deontologia profesiei de jurnalist este din ce in ce
mai pronunfat. Motivatiile acestui interes crescut se datoreazd, potrivit unui sondaj realizat in
17 tari din Europa in anii 1993-1994'°": progreselor tehnologice, concentrarii proprietitii,
cresterii comercializarii mijloacelor de comunicare, amestecului de informatie si publicitate,
agravarii inexactitdtii informatiei, gravelor atentate ale unor jurnalisti la adresa moralitaii
profesionale, scaderii credibilitatii i prestigiului profesiei, existentei unor legdturi
inacceptabile intre mijloacele de comunicare i guverne, organizatiilor jurnalistilor etc.

Claude-Jean Bertrand distinge sase factori responsabili de crestere interesului
pentru deontologia profesiei de jurnalist. Acestia sunt: cresterea nivelului intelectual al
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publicului, un nivel de educatie mai ridicat al jurnalistilor, necesitatea cresterii gradul de
credibilitate a presei, tehnologia, comercializarea mijloacelor de comunicare, schimbarile
politice survenite dupa caderea comunismului'®®,

Cresterea nivelului intelectual al publicului determind mass-media sd devind mai
exigente $i mai militante. Publicul incepe sd infeleagd importanfa unor servicii media de
calitate si constientizeaza faptul ca are puterea de a influenta presa'®.

Un nivel de educatie mai ridicat al jurnalistilor duce la cresterea responsabilitatii
acestora 1n executarea actului jurnalistic si, implicit, la o crestere a prestigiului acestei profesii.

Credibilitatea mijloacelor de comunicare este un alt factor care a determinat
cresterea interesului pentru deontologia profesionald. Majoritatea proprietarilor media au
constatat faptul cd mentinerea acestora la un nivel mediocru le poate produce importante
prejudicii, cumparatorii de spatiu publicitar punand mare pret{ pe nivelul de credibilitate al
mijloacelor de comunicare in masa in care isi plaseaza reclamele'™.

Tehnologia este consideratd, de asemenea, un promotor al deontologiei prin
democratizarea mijloacelor de comunicare, insd nu trebuie ignorate nici efectele negative pe
care aceasta le produce, cum ar fi, spre exemplu, manipularea mai ugoard a informatiilor, in
special a imaginilor'”".

Cresterea comercializdrii mijloacelor de comunicare le face sa fie mai receptive fatd
de opinia publicd, 1nsd ,.multiplica si motivele de deformare a informatiei sau de vulgarizare a
diveritsmentului si de a amesteca aceste doua domenii”'".

Ultimul factor se referd la schimbdrile intervenite pe scena politicd dupa caderea
comunismului, ce au pus capdt ,mitului solufiei etatice la problemele mijloacelor de
comunicare””®. Deontologia este ,singura strategie acceptabila impotriva exploatirii
mijloacelor de comunicare de citre puterile economice”' ™.

fnainte de a vorbi despre normele de conduitd si obligatiile etice enuntate de
deontologia jurnalisticd, trebuie sd@ stabilim ce finfelegem prin profesiunea de jurnalist.
Majoritatea definitiilor profesiunii de jurnalist se refera in special la unde si cum 1si desfagoara
activitatea un jurnalist si mai putin la ceea ce face acesta. Profesia de jurnalist ,.este definitd
prin apartenenta la o instituie mass-media (unde se desfdsoard activitatea) si prin caracterul
constant si remunerat al activitatilor (cum se desfagoara activitatea)”'”.

Spre exemplu, in art. 2 al Statutului jurnalistului, elaborat de Conventia
Organizatiilor de Media, se spune c@ “Jurnalist este acea persoand care exercitd dreptul
inviolabil la liberd exprimare si a cdrei principald sursd de venituri este obfinutd din
realizarea de produse jurnalistice — fie ca angajat, fie independent - indiferent de domeniul
mass-media in care lucreaza (presa scrisd, audiovizual, online, etc.)”.

Codul deontologic redactat de Clubul Romédn de Presd defineste ziaristul
profesionist ca fiind “persoana care are drept ocupatie principald §i retribuitd presa,
posesoare a unei cdrfi de presd recunoscutd de una din organizatiile profesionale, respectiv
orice reporter, redactor, fotoreporter, grafician de presd, secretar de redactie, sef de sectie
sau departament, redactor sef sau adjunct, director de publicatie, radio sau televiziune, cu o
vechime minimd in presd de un an (perioadd ce reprezintd stagiul in aceasta activitate)”.
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Numerosi practicieni si-au manifestat dorinta ca jurnalismul sd fie consideratd o
profesiune liberald, asa cum sunt medicina sau avocatura. Printre acestia se numara si Albert
Camus, care marturisea: ,,Am regretat intotdeauna ca nu exista un ordin al jurnalistilor, care ar
veghea asupra apdrdrii libertdtii profesiunii si asupra obligatiilor pe care aceasta libertate le
presupune in mod necesar”'’. Printre diversele motive care contibuie la aceasta situatie se
numdrd: faptul ca jurnalismul nu se bazeazd pe o stiin{d, ce presupune o teorie globala si un
ansamblu de cunostinte, in cvasi-totalitatea {drilor nu este necesard obfinerea unei diplome
universitare, care sd ateste insugirea anumitor cunostinte, $i nu este necesard obtinerea unei
autorizatii pentru a practica aceasta profesie'”’.

Exercitarea unui jurnalism responsabil se inscrie in trei domenii: morald, drept si
deontologie profesionald. Morala, individuald sau colectivd, dicteazd principii $i reguli
generale de conduitd. Legea reglementeazd drepturile si libertatile individuale, precum si
obligatiile corelative acestora §i sanctiunile aplicabile. Deontologia profesionald stabileste
reguli de conduitd dincolo de domeniul legii.

Aceste trei domenii se suprapun intr-o oarecare masurd, interfereaza unele cu altele
si se confirmd. Deontologia nu se poate fundamenta decit pe “principiile moralei, precum
obligatia adevarului si respectul celuilalt, libertatea de expresie, democratia, veridicitatea,
pluralismul informatiei, respectul legalitatii, al vietii private si al imaginii fiecarui individ,
drepturile speciale ale tineretului si ale copiilor, eliminarea oricarui tip de discriminare”'’®,

Legea stabileste o parte din limitele libertdtii jurnalismului, reglementdnd domenii
precum infractiunile ce pot fi sdvarsite prin intermediul mass-media, informatiile cu caracter
secret, liberul acces la informatiile de interes public etc.

Dincolo de aceste reglementdri legale, incepe un domeniu “al libertatilor
neprecizate, deschise unor interpretari diferite”'””. Acesta este domeniul deontologiei
profesionale.

in majoritatea democratiilor, fixarea cadrului si limitelor jurnalismului se realizeaza
prin reglementdri legale si autoreglementarea profesionald autonoma. Aceste doud instrumente
se gasesc in dozaje diferite, combinandu-se si completandu-se reciproc'®.

in mod evident, anumite actiuni sunt reglementate simultan si de drept si de
deontologie. Spre exemplu, multe coduri deontologice cer pentru jurnalist drepturi ce sunt
recunoscute si garantate de legislatiile tarilor cu o democratie avansata: secretul profesional in
Germania, accesul la arhive in Statele Unite, dreptul de a refuza sarcini ce sunt contrare
propriilor convingeri in Franta'®'.

Dar, desi dreptul si deontologia au numeroase spatii comune, anumite
comportamente jurnalistice nu sunt de domeniul legii. Spre exemplu, ierarhizarea informatiilor,
separarea clard a faptelor de opinii, mijloacele utilizate pentru obtinerea informatiilor,
respectarea vietii private, intervievarea victimelor si rudelor acestora, publicarea informatiilor
despre sinucideri sau violuri etc. sunt chestiuni care ridica serioase probleme de ordin etic.

Exista situatii in care legea impune principii atit de generale incat lasa jurnalistilor
posibilitatea sa aleagd intre foarte multe alternative posibile. Reglementarea anumitor domenii,
cum ar fi cel al vietii private, printr-o lege fie prea vaga, fie prea precisa, risca sd faca mai mult
rdu decat bine. Anumite atitudini sociale, cum ar fi cea fata de sexualitate, evolueaza mult prea
repede, astfel Incat o lege riscd ,inghetarea” acestora intr-o norma devenitd repede desueta,

176 Le Monde”, 17 decembrie 1957, apud C. J. Bertrand, op. cit., p. 44
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caducd'™. Aceste situatii, in care marja de apreciere este foarte larga, obliga jurnalistul sa-si

angajeze propria judecatd. Cand se confrunta cu astfel de cazuri, jurnalistul poate fi ajutat de
deontologie. Aceasta poate ajuta la clarificarea problemelor si poate oferi o linie directoare.

Dincolo de sarcinile comune asumate de drept si deontologia profesionald, existd
situatii in care cele doud domenii intrd in conflict. In anumite situatii, deontologia intrd in
contradictie cu legea si chiar accepta incilcarea ei'™. Cele mai frecvente incalcari ale legii se
refera la divulgarea informatiilor cu caracter secret. In multe cazuri, legile care restrictioneaza
accesul la astfel de informatii intrd in conflict cu libertatea informatiei.

Alteori, acte ce nu sunt considerate ilegale, pot fi in contradictie cu normele
deontologice, cum ar fi acceptarea de cdtre un jurnalist a invitatiei intr-o vacanta de lux, oferitd
de un industrias'®.

Altfel spus, desi exista unele spatii comune, adica situatii in care normele drepului
si ale deontologieie se suprapun, cele doud domenii sunt distincte §i este important ca ele sa
ramana asa.

Deontologia profesionald este o conciliere intre nevoile si drepturile publicului, pe
de o parte, i cele ale profesiei, pe de alta parte'™. Ea supune activitatea de presa controlului
publicului. Publicul este deopotriva “consumator al produsului, persoand demna de respect si
cetatean cu dreptul de a fi informat™'®,

O obiectie des ntdlnita cu privire la deontologia profesionald se referd la faptul ca
aceasta nu este altceva decat un ansamblu de reguli constrangitoare, care se adaugd
reglementarilor legale care fixeaza limitele libertatii de exprimare. Acestei obiectii i s-a replicat
ca trebuie sa {inem cont de faptul ca nici o libertate nu se poate exercita facand abstractie de
libertatile celuilalt, iar ,,deontologia profesionald impune, fard indoiald, constrangerile cele mai
juste in masura in care ele sunt rezultatul insusi al unei actiuni voluntare si libere a profesiei —
si a societatii, cAnd aceasta vrea cu adevarat sa participe”'®’. Prin urmare, departe de a fi doar
un alt fel de constrangere la adresa libertd{ii presei, deontologia poate fi consideratd chiar o
conditie a acestei libertati, prescriptiile ei punand in evidenta “valori generale fundamentale —
independentd, pluralism, onestitate — care in realitate garanteazd mentinerea libertatii,
deopotriva pentru cei care fac informatia si pentru publicul céruia fi era destinata™'*®,

5. Autoreglementarea presei: coduri deontologice, consilii de presi, sistemul
ombutsman-ului

Autoreglementarea presei este definita ca fiind asumarea unor dispozitive $i instante
independente, capabile sd defineascd si sd asigure respectarea unor reguli de conduitd ale
jurnalismului, bazate pe o etici profesionala'®.

Ea presupune stabilirea unor standarde acceptate de persoanele si institutiile carora
li se aplicd, precum §i gasirea unor proceduri $i mecanisme pentru implementarea lor.

Principiul aderarii voluntare este fundamental pentru conceptul de autoreglementare'*.
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Aderarea la aceste standarde profesionale trebuie facutd fard ameninfarea unei
sanctiuni legale, din motive pozitive, cum ar fi dorinta de a Tmbunétati statutul si credibilitatea
profesiei.

Prin angajamentul pe care il iau fa{d de un cod deontologic si prin eforturile de a
practica un jurnalism etic, jurnalistii sunt responsabili in faa propriei constiinte si pot fi trasi la
raspundere de colegi, in functie de standardele acceptate de asociatia profesionald sau de
sindicatul de care apartin'®'.

Autoreglementarea nu se referd insd doar la jurnalisti, ci i include pe toti cei care
raspund de continutul publicatiilor, adicd pe editori si pe patronii de presa.

Principala justificare a autoreglementdrii este aceea ca ea permite institutiilor media
sd-si exercite libertatea de exprimare férd controlul statului.

Autoreglementarea presei poate fi realizatd prin mai multe mijloace si procedee. Ea
este asiguratd prin coduri deontologice, carte a drepturilor si indatoririlor, reglementari
interioare, manuale de redactare (style books, in térile anglo-saxone), consilii de presi etc.

J. Leprette si H. Pigeat realizeazd urmdtoarea clasificare a instrumentelor si
mecanismelor de autoreglementare:

- codurile deontologice

- consiliile de presa

- mediatorii sau ombudsmen (apdardtori ai publicului, reprezentan{i sau avocati ai
publicului)

- asociatii, sindicate, ordine profesionale sau societati de redactori

- educatia si cercetarea (scoli de jurnalism, fundatii si institutii de cercetare, reviste
de jurnalism etc.)

- critica mass-media

5.1. Codurile deontologice

Diferite profesiuni, printre care medicii, avocatii, magistratii, i5i elaboreaza
propriile coduri etice. In mod curent, prin cod deontologic sunt desemnate regulile de
comportare morala, de corectitudine in cadrul unei profesiuni'®.

Aceste coduri au autoritate morala in interiorul profesiunii, dac au consim{dmantul
explicit sau tacit al fiecarui membru. Uneori accesul intr-o profesie este conditionat de acest
consimtimant. in lipsa acestuia persoana nu este acceptatd, iar in cazul incalcarilor normelor
codului, persoana poate fi exclusa din grupul profesional'®.

Jurnalistii percep codurile deontologice atat ca o alternativa la reglementarea legald
a activitatii de presa, cdt si ca “o forma de coagulare a oamenilor de presd in jurul unor valori
esentiale, nu numai pentru buna desfdsurare a profesiei lor, ci §i pentru comunicarea intre
oameni de pretutindeni”wf Prin urmare, codul vizeazd evitarea interventiei statului, dar,
totodata, contribuie la crearea unei solidaritdti in interiorul grupului i mentinerea prestigiului
profesiunii'®’.

in orice meserie existd anumite lucruri ,care se fac” si lucruri ,.care nu se fac”,
uzanfe ce se invatd, in mod traditional, la locul de munca. Cel care incalcd aceste obisnuinte
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mult prea des este Lostracizat”'®. Pentru a raméane insd ,vie”, ,traditia are nevoie sd fie
dezbdtutd, purificatd, actualizatd, organizata i pusd negru pe alb, la nivel local sau national.
Daca nu, ea devine prea vaga, uneori ambigua sau chiar foarte contestabila™"®’.

Coduri deontologice, numite fie astfel, fie coduri etice, de responsabilitate, de
onoare, de conduitd, statutare sau chiar chartd a jurnalistilor ori declaratie de principii, se
intalnesc in toate tarile democratice. Ele sunt documente scrise referitoare la valorile, normele
si principiile pe care jurnalistii trebuie sau ar trebui sa le respecte.

Asa cum s-a evidentiat 1n literatura de specialitate, atat termenul de cod, cat si cel
de chartd au puternice conotatii juridice'®. Cuvéntul cod fsi are originea n termenul roman de
codex, ce semnifica ,,substituirea materialului cartii, cel mai adesea cu pergamentul, ruloul de
papirus”'®’.

Termenul modern de cod defineste, in special, un ansamblu de norme, reguli,
prescriptii sau precepte de conduitd, de legi ori de norme juridice dintr-o anumitd ramura a
dreptului, edictate, de obicei, de cétre puterea statald.

La origine, notiunea de chartd se referea la o listd de drepturi acordate de un
suveran. Spre exemplu, charta de eliberare acordatd de senior, consacra in scris drepturile si
privilegiile comunelor™. Denumirea de chartd o mai regisim astizi in dreptul constitutional,
unde desemneaza ansamblul de legi fundamentale ale unei {ari, dar si in dreptul international
(Charta Natiunilor Unite, de exemplu)™".

Existd coduri internationale, nationale, sectoriale sau specifice unei institutii de
presa**?, Cel mai cunoscut document international este Declaratia de la Miinchen a sindicatelor
jurnalistilor europeni din 1971.

Primul cod deontologic a apadrut, se pare, in Kansas (SUA) 1n 1910, cand o asociatie
a presei a adoptat un cod care privea editorii si directorii. In 1924, peste sase cotidiane aveau
propria lor chart®®. in Franta a fost adoptat in 1918 primul cod national: Charta indatoririlor
apartinand sindicatului national al jurnalistilor francezi (SNJ), iar primul cod international a
fost cel al Asociatiei interamericane a presei, din 1926°*. Dup al doilea rizboi mondial si, in
special, 1n anii '60, codurile deontologice s-au inmultit, fiind Intalnite din Africa de Sud pana in
Islanda si din Israel pani in Japonia®®.

in tara noastrs, primul cod deontologic pentru jurnalisti a fost adoptat de Clubul
Roman de Presa.

in tarile n care existd organizatii profesionale, de tipul asociatiilor, sindicatelor,
ordinelor profesionale, redactarea codurilor deontologice se afld in sarcina acestora. Dacd un
jurnalist aderd la o astfel de organizatie profesionald, incalcarea codului redactat de aceasta
poate atrage consecinfe destul de severe, ce pot merge pand la retragerea dreptului de a
profesa®®.

in numeroase tari, la angajare, jurnalistii se obliga s respecte codul etic asumat de
institutia angajatoare, care figureaza ca o anexa la contractul de munca. Daca jurnalistul incalca
prevederile codului, fie din neglijentd, fie deliberat, i se vor aplica sanctiuni disciplinare.
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Teoretic, nu exista ,.dezacorduri profunde” asupra a ceea ce jurnalistii ar trebui sa
facd sau sd nu faca, practic, ins, exista diferente intre codurile deontologice, cel putin in ceea
ce priveste precizia lor. Acest lucru este, oarecum, firesc, daca ne gandim ca in Franta Charta
SNJ are o jumatate de pagind, iar in SUA, codul publicatiei Courrier-Journal din Louisville
are 65 de pagini®”’. Desi in majoritatea codurilor deontologice intalnim aceleasi principii si
reguli fundamentale, ele se diferen{iazd prin prezenta sau absenta anumitor exigente.

Articolele cuprinse intr-un cod deontologic pot fi grupate in functie de mai multe
criterii: dupd natura regulilor, dup functiile mijloacelor de comunicare, dupd aria de actiune a
regulilor, dupa categoria profesionistilor, dupad responsabilitatea specificd si dupd stadiul
operatiunilor’®.

1. Dupa natura regulilor putem distinge intre reguli ideale, generale, privitoare

la exceptii §i controversate.
Reguli ideale sunt acelea spre care profesionistii media trebuie intotdeauna sa tinda, chiar
dacd, uneori, acestea pot pdrea imposibil de atins. Astfel de prevederi se referd la apdrarea
drepturilor omului, neacceptarea de sarcini sau misiuni contrare deontologiei, prezentarea
tuturor punctelor de vedere implicate etc.”®”
Reguli generale, adresate exclusiv jurnalistilor, sunt: sd nu falsifice in mod voluntar o
informatie, sd nu accepte avantaje financiare sau in naturd pentru publicarea sau nepublicarea
unui material, sd nu provoace nici o suspiciune asupra faptului ca ar avea un comportament
contrar deontologiei®".
Reguli privitoare la exceptii sunt acele reguli pe care jurnalistul le poate eluda atunci cand
acest lucru serveste interesului public, mai ales in cazurile in care sunt dezvaluite
comportamente antisociale sau amenintdri la adresa séndataii publice. Jurnalistul nu trebuie sd-
si disimuleze identitatea in fata surselor, nici sa culeagd informatii folosind mijloace ilegale, nu
trebuie sa se amestece in mod inutil in viata privata a oamenilor®"'.
Reguli contoversate sunt acelea care reglementeaza diferit anumite probleme deontologice.
Astfel de dezacorduri existd in cazul precizdrii surselor informatiilor ori in ceea ce priveste
verificarea textului inainte de publicare de catre sursa. in Spania, spre exemplu, este un lucru
normal s nu precizezi sursa, politicienilor placindu-le sa facé declaratii off-the-record, in timp
ce in SUA este o greseala sa nu indici sursa. in unele coduri este reglementata interdictia stricta
de a ardta sursei textul fnainte de publicare, iar alte coduri permit consultarea sursei pentru a
verifica acuratetea datelor factuale®'2.

2. Dupa functiile mijloacelor de comunicare avem reguli ce solicitd mass-

media:

Si observe ce se petrece in jur: jurnalistul nu trebuie sd cedeze presiunilor ce urméresc
influentarea selectiei sau prezentdrii informatiilor, indiferent daca acestea provin din interiorul
sau din exteriorul profesiei*.

Si ofere o imagine asupra lumii: jurnalistul trebuie sd se preocupe sa ofere o imagine exacta
asupra lumii, sd nu provoace xenofobie, rasism, sexism etc. Atunci cand relateaza despre alte
popoare trebuie sd evite stereotipurile si sd suscite curiozitatea $i simpatia pentru culturile
acestora”'*,
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Sa serveasci drept forum. Prin intermediul mass-media se realizeazd comunicarea sociald,
prin urmare, jurnalistilor le revine misiunea de a prezenta diverse puncte de vedere asupra
problemelor de actualitate. Diverselor grupuri sociale trebuie sa li se asigure accesul la presd
pentru a-§i putea exprima opiniile sau, cel putin, sd poatd raspunde atunci cind sunt
implicate®".
Sa transmiti cultura/si distreze — aceste doud functii sunt realizate, prepondernt, de ctre
mijloacele de comunicare din sectorul divertismentului. In acest sector, deontologia nu este
complet diferitd, ci gdsim prescriptii asemanatoare referitoare la rasism sau la violenta excesiva
si gratuitd. Dincolo de acestea, intdlnim reguli similare In majoritatea codurilor deontologice ce
condamna trucarea jocurilor/intrecerilor, senzationalul morbid, obscenitatea etc?'®,
Sd vanda. De mult timp, mijloacele de comunicare sunt acuzate de coruptie, anumite
departamente, cum ar fi cele legate de moda, automobilism, turism etc., fiind suspectate ca
servesc exclusiv cumpdrdtorii de publicitate. Prin urmare, codurile deontologice interzic, spre
exemplu, eliminarea, distorsiunea, inventarea de informatii pentru a face pe placul ofertantilor
de publicitate ori implicarea jurnalistilor intr-o activitate ce {ine de publicitate sau relatii
publice®"’.

3.  in functie de aria de actiune a regulilor distingem urmatoarele categorii:
Reguli proprii anumitor mijloace de comunicare.
Majoritatea codurilor deontologice se adreseaza jurnalistilor din presa scrisd. Acest lucru, este
explicat, in parte, prin faptul ci sectorul audio-vizual este reglementat mai mult prin lege. in
unele tari, insd, cum este, spre exemplu, Japonia, fiecare mijloac de comunicare beneficiaza de
propriul sdu cod: cotidienele, radio-televiziunea publicd, radio-televiziunea comerciald, presa
de tip magazin, editurile de fonograme, editurile de carti etc.
Reguli privind un sector al actualititii. Anumitor categorii de jurnalisti le sunt aplicabile
reguli deontologice specifice: jurnalistii financiari, reporterii care realizeazd anchete, reporterii
sportivi sau fotografii de presa. Exista insd trei sectoare, acoperite de jurnalisti care nu fac parte
dintr-o anumita categorie in mod special, ce fac obiectul unor reglementéri speciale: terorismul,
faptul divers si procesele®'®.
in cazul tulburarilor urbane, regulile deontologice pretind jurnalistilor sa aiba un comportament
discret, o atitudine rezervata, sd fie prudenti in ceea ce priveste zvonurile si sd evite reportajele
in direct, pentru a nu deranja fortele de ordine*'’.
in relatarea faptului divers, codurile deontologice fac urmitoarele recomandari: s nu se
mentioneze anumite aspecte, precum rasa, religia, profesia, etc. daca acestea nu sunt relevante
pentru caz, sd nu se precizeze numele minorilor acuzati de infractiuni ori victime ale acestora,
sd nu se citeze infractiuni savarsite in trecut, mai ales in situatia in care a intervenit reabilitarea,
sa se facd in permanenta apel la prezumtia de nevinovatie etc?®.
Orice cetatean are dreptul la un proces echitabil. In unele tari, cum ar fi Marea Britanie, exita
legi care reglementeazd strict relatdrile despre procese, nsd In majoritatea tarilor aceste
exigente provin din domeniul deontologiei. Jurnalistul are obligatia de a explica foarte bine
termenii juridici i de a nu publica nimic care ar putea imfluenta opinia judecatorului sau a
juratilor™!.
Reguli specifice anumitor §ari.

215 Ibidem, p. 75
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Aceste reguli depind fie de mostenirea culturald, fie de stadiul de dezvoltare economica, fie de
structura mijloacelor de comunicare®.
Spre exemplu, in Austria, in timpul Rézboiului rece, se recomanda tratarea cu prudentd a
subiectelor privitoare la tarile cu regim politic totalitar, pentru protectia persoanelor care traiau
acolo. in tarile scandinave existd un mare respect pentru drepturile omului i, prin urmare,
jurnalistii trebuie sa evite menfionarea sinuciderilor, publicarea fotografiilor persoanelor fara
ca acestea sd fie identificate in legenda ori mentionarea numelui unei persoane acuzate, mai
fnainte ca un tribunal s se fi pronuntat in cazul respectiv. in SUA, exista coduri care interzic
mentionarea tampoanelor periodice®®.

4. In functie de categoria profesionistilor se face urmatoarea distinctie:
Exista reguli deontologice care se aplica atat jurnalistilor, cat si patronilor, mai ales c&, in cazul
unor institutii de presa mici proprietarul poate fi, in acelasi timp, principalul reporter. Tuturor li
se cere sd nu distorsioneze informatia din motive personale (ambitii), caracteriale (cedarea la
diverse presiuni), ideologice sau financiare®*.
Reguli doar pentru patroni.
Astfel de reguli sunt destul de putine, in primul rand, din cauzd ca cele mai multe obligatii ce
cad in sarcina acestora provin din reglementdrile legale si, in al doilea rand, deoarece
majoritatea codurilor deontologice sunt elaborate de grupuri de jurnalisti pentru membri lor™>.
Interesul patronilor pentru aceste norme de conduitd variaza in functie de tara: foarte scazut in
SUA, ridicat 1n tarile nordice. Managerul unei institutii media trebuie sa separe strict interesele
jurnalistice de cele comerciale, nu trebuie sd omitd sau sd acorde o important{d sporitd
informatiilor pentru a urmari anumite scopuri politice ori comerciale sau pentru a apéra
interesele mediului de afaceri din care face parte™.
Reguli numai pentru jurnalisti.
Potrivit codurilor deontologice, jurnalistul trebuie sd rdmand neutru, adicd nu are voie sa
participe la manifestaii sau sd semneze petitii, trebuie sa fie onest: sd evite orice conflict de
interese, refuzand favoruri morale sau materiale, cadouri, bonificatii, servicii, calatorii, intréri
gratuite la spectacole sau meciuri etc., nu trebuie sd primeascd bani sub formd de premii
atribuite de cdtre institutii nejurnalistice. Intr-un sens mai larg, el nu trebuie sa uzeze de
calitatea pe care o are pentru a obtine un avantaj personal oarecare, sd ,,nu-si vanda pana”, sa
nu se preteze la santaj sau la estorcare de fonduri*’.

5. In functie de responsabilitatea specifici, avem urmitoarele categorii de

reguli:

Responsabilitatea fatd de sine insusi: nu trebuie sa-si tradeze propriile convingeri, trebuie s
refuze executarea unor sarcini contrare deonotlogiei**.
Responsabilitatea fatd de angajatorul sdu: nu trebuie, spre exemplu, sd divulge nimic din
afacerile interne ale firmei, trebuie sa respecte legea si sd nu atragd oprobriul asupra institutiei
de presi la care lucreaza®™.
Responsabilitatea fatd de colegii sdi: nu trebuie sa-si discrediteze profesiunea, trebuie sd lupte
pentru drepturile jurnalistilor, impotriva oricérei cenzuri si pentru accesul la informatii, este

22 Ibidem, p. 78
223 Idem
24 Ibidem, p. 80
25 Idem
26 Idem
27 Ibidem, p. 81
28 Ibidem, p. 82
2 Idem

49



interzis plagiatul, insusirea ideilor ori informatiilor apartinand altor colegi, trebuie sd-si ajute
colegii aflati in dificultate, in special pe corespondentii striini**’.
Responsabilitatea fatd de surse: trebuie sd respecte datele de publicare fixate pentru
comunicatele distribuite dinainte (embargourile), sa verifice exactitatea fiecdrui cuvant utilizat,
mai ales dacd acesta este plasat intre ghilimele, sd nu trunchieze anumite informatii, plasdndu-
le in afara contextului, nu trebuie s publice o informatie care i-a fost daté cu conditia ca ea sa
nu fie facutd publicd cu atribuire, nici sd dezvaluie identitatea unei surse cdreia i s-a promis
anonimatul, cu exceptia cazului In care interesul public o cere, trebuie sd-si exercite spiritul
critic fata de surse, s nu se lase manipulat sau intoxicat™".
Responsabilitatea fatd de personele controversate: nu trebuie sd acuze sau sd critice o
persoand fard a-i da acesteia posibilitatea sd-si exprime punctul de vedere, nu trebuie sa
dezviluie anumite caracteristici, legate de sex, nationalitate, religie, etnie, optiune politica,
preferinta sexuald, handicap fizic sau mental, dacd aceasta nu este pertinentd ori sd se serveascd
de aceasta pentru a discredita persoana respectivd, nu trebuie sa utilizeze Tn mod inutil expresii
peiorative, nu trebuie sd utilizeze dreptul de a informa in scopul prejudicierii anumitor
persoane sau grupuri din punct de vedere fizic, moral, intelectual, cultural sau economic®?.
Responsabilitatea fatd de public: nu trebuie sd cauzeze prejudicii beneficiarilor publicand, spre
exemplu, reportaje senzationale despre descoperiri medicale sau farmaceutice susceptibile s
creeze temeri sau sperante nejustificate, sd nu socheze constiinta morald a publicului, s
deserveascd toate grupurile, sd nu satisfacd curiozitatea publicului, in loc sa-i serveascd
interesele, sa lupte Impotriva nedreptatilor si sd vorbeasca in numele celor neprivilegiati, sd nu
speculeze frica, s nu cultive imoralitatea, indecenta sau vulgaritatea, sd nu glorifice razboiul,
violenta, crima®®.

6.  Dupa stadiul operatiunilor exista reguli ce se refera la:
Obtinerea informatiei: jurnalistul nu trebuie s inventeze informatii; nu trebuie sa utilizeze
mijloace necinstite pentru a obtine o informatie sau o fotografie, cum ar fi disimularea propriei
identitati, incdlcarea unei proprietafi private, inregistrarea pe ascuns a unei conversatii, furtul
de documente etc., cu exceptia cazului in care interesul public o justificd si nu exista alte
mijloace, avand insa ca sarcind mentionarea acestor mijloace in materialul de presa; nu trebuie
sa plateascd martorii sau infractorii pentru a obfine informatii; nu are voie sa utilizeze mijloace
coercitive, precum hartuirea, amenintarea, santajul; nu trebuie intervievati minorii in chestiuni
care i privesc; nu este permis sa se abuzeze de naivitatea oamenilor pufin obisnuiti cu mass-
media; intervievatul trebuie prevenit de utilizarea ulterioard a declaratiilor lui §i sd nu fie
informat despre intrebari fnainte™”,
Selectia: nu trebuie publicata o ipotezd ca si cum ar fi un fapt confirmat; trebuie inlaturate
zvonurile, informatiile neverificate; informatiile trebuie selectate in functie de importanta lor,
de utilitatea pentru public si nu pentru satisfacerea curiozitafii unei anumite categorii a
publicului*.
Tratare/prezentare: Trebuie sa se distingd cu precizie intre continutul editorial si publicitate;
sd nu se amestece faptele cu comentariile/opiniile; pentru a furniza o informatie completa si
comprehensibild trebuie sd se pund actualitatea in context, sd se ofere comentarii, analize;
trebuie prezentate toate punctele de vedere implicate intr-un caz controversat; acuratetea
datelor trebuie verificatd cu minutiozitate, pentru cd o corectare ulterioard nu poate Sterge
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prejudiciul cauzat; sa se indice Intotdeauna sursele, iar dacd acest lucru nu este posibil, sd se
precizeze acest lucru; sd se semnaleze dacé este vorba despre informatii nesigure, de fotografii
a cdror originalitate este incertd; sd nu se dea stirilor o importan{d indusd, sd nu fie
senzationalizate, prin utilizarea unui limbaj excesiv ori a unor imagini spectaculoase, mai ales
daci se referd la acte de violentd; s se evite detaliile socante in mod inutil, in special daca sunt
legate de accidente, de acte de cruzime, traumatizante pentru tineri>*®.

Dupi publicare: In unele tari, cum ar fi Franta sau alte tari latine, este reglementata prin lege
acordarea dreptului la replica. In tarile anglo-saxone acest drept nu este recunoscut legal, insa
multe coduri deontologice recomanda acordarea acestui drept in mod voluntar. Jurnalistii
trebuie sa-si recunoasca rapid greselile si sa le corecteze in mod clar si vizibil®.

Principalele reprosuri care se aduc codurilor de conduitd se referd la faptul ca
acestea sunt preponderent negative si ca nu prevad sanctiuni. Majoritatea codurilor contin in
special reglementari negative, ele spun ceea ce jurnalistii nu trebuie sa facd, insa nu aratd clar
ceea ce ar trebui sd facd acestia. Codurile dentologice nu prevad sanctiuni in cazul incalcarii
prevederilor acestora. Cea mai frecventd pedeapsd pe care o atrage incdlcarea unei reguli
deontologice este rusinea de a fi gasit vinovat de o asemenea violare a codului®®. In anumite
tari, Incalcarea prevederilor codului atrage oprobriul confratilor sau a publicului, in unele tari
sanctiunile pot fi mai severe, de genul retragerii legitimatiei de presd sau excluderii din
asociatie, iar in alte {dri jurnalistului nu i se intdmpla nimic daca nu a incélcat si normele de
drept™.

O altd criticd adusad codurilor deontologice se referd la imposibilitatea unei
codificari complete. Drepturile si obligatiile nscrise in codurile deontologice se aplicd unui
numdr nelimitat de persoane si pentru toate situatiile de acelasi gen, iar pentru a putea raspunde
necesitatii, se recurge uneori la utilizarea unor termeni prea vagi, cum ar fi, spre exemplu,
formula ,.fapte de naturd a prejudicia onoarea i prestigiul profesiunii”. Un principiu cuprins
intr-un cod deontologic trebuie sd constituie un criteriu unic de indrumare si apreciere a
conduitei in exercitarea profesiei. El trebuie sa fie un veritabil etalon sau standard pentru un
comportament profesionist.

Intr-adevar, nici un cod nu poate prevedea toate cazurile, iar regulile acestora sunt
poate prea vag formulate, insd ele ajutd la luarea deciziilor bazandu-se pe o intelepciune
colectiva, rezultat al unor lungi dezbateri®*’. Inscrierea unor norme intr-un cod nu este
suficientd, ci trebuie insotitd de o formare deontologicd a jurnalistilor. Gindirea criticd a
jurnalistilor trebuie educatd, apoi acestia, experimentand pe teren, vor putea interpreta codurile
si le vor aplica unor situatii reale. Cu toate acestea, se intdlnesc cazuri in care un jurnalist
responsabil poate ajunge, aplicand aceleasi norme deontologice, la o decizie total opusd celei
luate de un coleg, la fel de bun profesionist ca si el. Un exemplu relevant este cazul unei fetite
dintr-un mic orag american, care a fost desfiguratd inspaimantator in urma unui incendiu si
urma sa fie supusd unor tratamente indelungate.Un ziar a publicat fotografia fetei, iar un altul a
decis sa nu o publice. In primul caz, jurnalistul a considerat ca lumea trebuie sa se obisnuiasca
cu aceastd imagine, pentru ca fetifa sd se poatd reintegra in comunitate, in cel de-al doilea,

jurnalistul a preferat si nu-si socheze cititorii**'.
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5.2. Consiliile de presa

Consiliile de presd sunt instanfe autonome, nonguvernamentale, cu rol de
intermediere intre mass-media si public**?. Structuri apolitice, acestea au misiunea de a veghea
la buna desfasurarea a activitatii mediilor de informare, in special prin monitorizarea acestei
activitati si prin judecarea cazurilor de malpraxis®®.

Aceste consilii pot avea in vedere mijloacele de comunicare in masa in ansamblul
lor sau doar o parte a acestora, cum ar fi, spre exemplu, presa scrisa.

Consiliile de presa sunt recunoscute legal ca fiind cele dintai indreptatite sd judece
calitatea practicii jurnalistice.

in general, un consiliu de presa este Infiintat si finantat de o asociatie profesionala,
dar exista situatii in care pot primi si asisten{d din partea guvernului, cazul Consiliului Presei
Germane™**.

Originea consiliilor de presad se géseste in tribunalele de onoare sau comisiile de
disciplina ale presei scandinave (Suedia, 1916, Finlanda, 1927, Norvegia, 1928). Ideea acestora
a fost preluatd in SUA de un grup de universitari, ce au infiintat in 1947 Comisia pentru
libertatea presei, denumitd si Comisia Hutchins, dupd numele presedintelui sdu, rectorul
Universitatii din Chicago **. Scopul acestei comisii era de a da un raspuns lipsei de onestitate
si de independentd politicd a presei, subordondrii acesteia legilor pietei si publicitatii,
incalcarilor foarte frecvente ale vietii private si moralei**®.

Un consiliu de presa poate avea In componenta sa editori, jurnalisti si reprezentanti
ai societdtii civile, ca in cazul consiliilor din tdrile scandinave, Tarile de Jos, Italia, Australia
etc, doar editori §i jurnalisti, ca in Germania, Austria, Luxemburg, Lituania sau numai
jurnalisti, in Elvetia, Turcia, Slovenia, Islanda¥’.

Un consiliu de presa stabileste un cod deontologic si face cunoscute prevederile
acestuia. Acest cod trebuie modernizat constant, iar jurnalistii trebuie tinufi la curent cu cele
mai recente interpretari.

Consiliile se autosesizeaza sau sunt sesizate de cdtre reprezentanti ai publicului in
legdturd cu incalcédri ale standardelor etice de cétre mass-media. Membrii consiliului
delibereaza asupra acestor reclamatii, iar deciziile sunt publicate pe website sau, in unele
cazuri, publicatiile sunt anuntate direct. in foarte putine cazuri, pentru incalcari deosebit de
grave ale codului deontologic, consiliile pot impune sanctiuni financiare. Cea mai frecventd
pedeapsa este rusinea publica de a fi fost gasit vinovat de incalcarea codului si de a recunoaste
acest lucru in propriul ziar**$,

in cele mai multe dintre tarile democratice existd cite o forma de consiliu etic
national la care oamenii pot depune plangeri impotriva unui ziar sau a unui post TV sau radio.
Aceste consilii sunt diferite, rolul si structura lor fiind determinate de peisajul mediatic din tara
respectiva’®.
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in tarile nordice existi o sustinere largd pentru consiliile etice din partea
jurnalistilor, patronilor si publicului larg. in Norvegia, spre exemplu, guvernul a desfiintat in
1997 Comisia de Plangeri din Audiovizual in favoarea unei institutii integral autoreglementata,
Consiliul Etic Norvegian.

in Italia, Ordine Nazionale dei Giornalisti este o institutie Infiinfatd prin lege, Insa
membrii sdi sunt alesi de catre presd. Rolul acestei institutii este sd responsabilizeze presa.
Acest exemplul italian aduce in discutie o distinctie foarte importantd. Termenii
“autoreglementare” si “reglementdri legale” sunt utilizati de cele mai multe ori 1n opozitie, dar
Ordine Nazionale dei Giornalisti este o institutie ce ilustreaza atdt autoreglementarea, cat si
reglementarea legala.

5.3. Mediatori sau ombudsmen

Mediatorul este responsabil cu relatiile dintre o institutie media si publicul acesteia.
El este reprezentatul publicului in interiorul unei organizatii si are rolul de a asigura o buna
comunicare intre organizatie §i publicurile ei, precum §i de a veghea la corecta functionare a
institutiei media. in general, un mediator opereaza la nivelul unui singur mijloc de comunicare,
in presa scrisd si cea audiovizuald.

Denumirea de ombudsman este specifica tarilor din Europa de Nord, iar in SUA se
mai utilizeaza si alte denumiri, precum “reprezentant al cititorilor”, “avocat al cititorilor”,
“redactor sef insarcinat cu publicul”, apelative ce descriu explicit rolul ce i se atribuie
acestuia®’.

Mediatorul se pronuntd asupra plangerilor ori sesizdrilor referitoare la calitatea etica
a discursurilor jurnalistice, la comportamentele si practicile jurnalistilor institutiei. El
consiliaza jurnalistii cu privire la atitudinile publicului fatd de anumite probleme, explica
publicului politicile editoriale asumate de redactie - in cazul 1n care acestea genereaza reactii
nedorite-, sesizeazd editorilor eventualele erorile aparute pentru ca acestia sd le poatd corecta,
comunici sanctionarea comportamentelor abuzive ale jurnalistilor™'.

Initiativa credrii acestei institutii a apartinut americanilor, cel dintai mediator fiind
acela al publicatiei Louisville Courrier Journal in 1967.

De obicei, mediator este numit un jurnalist de renume din interiorul redactiei, insa,
unele institutii de presa preferd recrutarea unor jurnalisti din afara redactiei, pentru a le asigura
mai multd independentd si obiectivitate.

Functionare acestei institutii nu a fost, insa, feritd de critici, cele mai importante
referindu-se la faptul cd@ acesta intervine intotdeauna a posteriori i c¢d rolul sdu nu este atat de
independent pe cat ar trebui, dat fiind faptul ca, in mod frecvent, acesta face parte dintr-o
redactie, in care va dori sa revina la incheierea misiunii sale de mediator™?.

Succesul acestui instrument de autoreglementare a presei este relativ in lume. O
organizatie mondiald a mediatorilor, ONO (Organization of News Ombudsman), nu declarad
decét 73 de membri activi, 26 de asociati $i 14 membri onorifici in 14 tari (printre care Statele
Unite, Canada, Spania, Brazilia, Suedia, Portugalia)m.

Cel mai mare numar de mediatori se géseste in SUA, 37 in 28 de state. Aceste cifre
sunt relative intr-o fard in care se publica peste 1.500 de ziare. Numarul redus al acestora se
poate datora si cheltuielilor pe care le implicd infiintarea acestei functii intr-o redactie,
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respectiv salariul unui jurnalist bine cotat, cheltuieli pe care nu si le poate permite o redactie
mica™,

1.4. Organizatii ale jurnalistilor

Asociatiile si sindicatele jurnalistilor contribuie si ele la deontologia profesiei lor. In
cele mai multe cazuri, lor i se datoreaza primele coduri deontologice. Si 1n tara noastrd, primul
cod deontologic a fost redactat de o asociatie infiintatd in 1998, Clubul Roman de Presa. Din
aceastd asociatie fac parte societdfi media, jurnalisti $i companii simpatizante.

Profesia jurnalistica, mai mult decit o profesie liberald, este o meserie salarizata.
Accesul la aceasta profesie este liber si egal. Spre deosebire de alte profesii, cum ar fi medicina
sau farmacia, exercitarea “ilegald” a jurnalismului este de neimaginat intr-o societate
democratica®™.

Cu toate acestea, in unele tari din America Latind au fost legal Infiintate asociatii
profesionale, numite colegios, care pretindeau o diploma universitard celor care doreau sd
obfind o legitimatie de presa si sd practice jurnalismul. Aceste legi nu au fost insa riguros
aplicate, iar clauza obligativitatii Tnscrierii In aceste ordine a fost puternic contestatd de

numeroase asociatii internationale de editori si jurnalisti**®.

1.5. Educatie si cercetare

Educatia si cercetarea sunt enumerate printre mijloacele capabile sd ducd la
cresterea responsabilitaii jurnalistilor, deoarece numeroase incalcéri ale deontologiei profesiei
se datoreazd improvizatiei, amatorismului, slabelor cunostinte ori lipsei de experientd
profesionala®’. ,,0 formare a jurnalistilor in stil vechi, la locul de munca, practica insa lipsita
de subtilitati, a devenit periculos de insuficientd"®®, constatd tot mai multi specialisti din
domeniu.

Pregatirea universitard poate asigura viitorilor jurnalisti: a) o culturd generald, b)
cunostinte specifice unui domeniu si c) o constiintd deontologica®™”.

in SUA, in fiecare universitate importanti existd o scoald de jurnalism, existand
aproximativ 400 de astfel de scoli si circa 100.000 de studenti. Un procent de 60-70% dintre
jurnalistii americani sunt absolventi de studii universitare de jurnalism**.

In Franta existi opt centre sau scoli acreditate de jurnalism, iar procentul
jurnalistilor cu studii superioare de specialitate este mult mai mic, de aproximativ 15%.

1.6. Critica mass-media

Printre mijloacele de autoreglementare se numara i critica mass-media sau media
critics. Consideratd cea mai veche, mai ugoara si mai banala metoda®™' pentru imbunatatirea
activitafii mijloacelor de comunicare In masa, aceasta trebuie sa vind, in primul rand, din partea
profesionistilor mass-media ce se bucurd de o largd recunoastere in fata publicului, insa poate
fi facutd si de catre oameni politici, manageri din industrie, reprezentan{i ai minoritatilor,
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apdratori ai consumatorilor etc. Critica, negativa sau pozitivé, se realizeaza prin rubrici, pagini
sau sectiuni in care se analizeaza comportamentul presei. in aceste rubrici, specialistii atrag
atentia asupra derapajelor concurentei sau isi fac autocritica, atunci cind este cazul. Printre
subiectele abordate se numara conflictele de interese, lipsa de respect pentru viata privata, lipsa
de rigurozitate in difuzarea informatiilor etc.

Aceste rubrici, care au un evident caracter pedagogic si civic, s-au dezvoltat in
marile cotidiene americane, precum New York Times, Washington Post sau Los Angeles Times,
si se bucura de un mare succes*®.

Spre deosebire de mediatori, realizatorii acestor rubrici nu exercita arbitraje, ci au
doar sarcina de a furniza informatii, contribuind astfel la cresterea transparentei si a gradului de

constientizare a publicului®®*.

Intrebari recapitulative:

1. Care sunt cele mai reprezentative tipuri de atitudini fatd de un sistem de norme
morale?

2. Prin ce se caracterizeaza atitudinea refractara?

3. Cum se caracterizeaza tipul amoral?

4. Care sunt notele distinctive ale tipului conflictual?

5. Care sunt etapele dezvoltdrii morale?

262

J. Leprette, H. Pigeat, op. cit., p. 79
263 J, Leprette, H. Pigeat, op. cit., p. 79
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6.  Care este semnificatia actuald a termenului ,,deontologie™?

7. Cum este definitd profesiunea de jurnalist?

8. Care sunt principalele mijloace si instrumente de autoreglementare a presei?

9. Dupa ce criterii pot fi grupate articolele cuprinse in codurile deontologice ale
jurnalistilor?

10. Ce sunt consiliile de presd?

Intrebari de autoevaluare:

1. Atitudinea oportunista se caracterizeaza prin:

a. asimilarea autentica a normelor morale;

b. necunoasterea semnificatiei normelor morale;

c. asimilarea normelor morale doar la nivel cognitiv.
2. Atitudinea morald se caracterizeaza prin:

a. convingeri morale ferme;

b. sim{ moral autentic;

c. asimilarea normelor doar la nivel cognitiv.
3. Individul aflat la prima etapd a dezvoltarii morale:

a. face tot ce poate pentru promovarea propriilor interese;

b. ascultd pentru a evita pedeapsa;

c. raspunde asteptarilor celor din jur.
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4.  Etapa conformitatii, a relatiilor si asteptarilor interpersonale reciproce face parte

din:
a. nivelul postconventional;
b. nivelul preconventional;
c. nivelul conventional.
5. Etapa drepturilor fundamentale $i a contractului social face parte din:
a. nivelul postconventional;
b. nivelul preconventional;
c. nivelul conventional.
6.  Potrivit definitiei datd de filosoful englez Jeremy Bentham, prin deontologie
intelegem:
a. o doctrind privitoare la normele de conduitd si la obligatiile etice ale unei

profesiuni;
b.  oramurd a eticii, preocupata de problemele obligatiei morale;
c. o parte a eticii care studiazd normele si obligatiile specifice ale unei profesii.
7.  Autoreglementarea presupune:
a. aderarea la anumite standarde profesionale fécutd prin amenintarea cu
aplicarea unei sanctiuni legale;
b.  stabilirea unor standarde acceptate de persoanele si institutiile cérora li se
aplica;
c.  aderarea voluntara la anumite standarde profesionale.
8. Jurnalistii percep codurile deontologice:
a.  cao alternativa la reglementarea legala a activitatii de presa;
b.  ca un ansamblu de reguli inutile si ineficiente deoarece nu beneficiazd de un
suport juridic;
c. ca o forma de coagulare a oamenilor de presa in jurul unor valori esentiale.
9.  Codurile deontologice sunt criticate pentru faptul ca:
a.  sunt preponderent negative;
b.  nu prevad sanctiuni;
c.  utilizeaza termeni prea vagi.
10. Mediatorul este:
a.  responsabil cu relatiile dintre o institutie media si publicul acesteia;
b.  unjurnalist de renume din interiorul redactiei;
c.  reprezentatul publicului in interiorul unei organizatii.

Intrebari de evaluare:

1. Tipul refractar:
a. cunoaste normele morale;
b. 1incalcd deliberat normele morale;
c.  are convingeri morale.
2. Tipul conflictual:
a. asimileaza normele morale doar la nivel cognitiv;
b.  1incalca deliberat normele morale;
c.  este incapabil sd ia o decizie.
3. Amoralitatea se refera la:
a. incilcarea deliberatda a normelor morale;
b.  necunoasterea normelor morale;
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10.

c.  incalcarea involuntard a normelor morale.

in cea de-a doua etapa a dezvoltarii individuale:

a. fiecare individ i$i urmareste propriile interese;

b.  conflictele sunt solutionate prim schimbul instrumental de servicii;

c.  individul raspunde asteptérilor celor din jur.

Individul aflat in ultima etapd a dezvoltarii morale:

a.  intelege validitatea principilor etice universale §i se angajeazd sa le urmeze;

b.  1isi urméreste propriile interese;

c.  ascultd pentru a evita pedeapsa.

Incalcarea de catre un jurnalist a codului redactat de o organizatie profesionala al

carei membru este:

a.  nu este urmatd de aplicarea unei sanctiuni;

b.  este sanctionatd cu o amenda contraventionald;

c.  atrage consecinte destul de severe, ce pot merge pand la excluderea din
organizatie.

Comisia pentru libertatea presei, denumita si Comisia Hutchins, a fost infiinfata in

SUA in anul:

a. 1946;
b. 1947,
c. 1948.

Denumirea de ombudsman este echivalentd cu cea de:

a.  reprezentant al cititorilor;

b.  avocat al poporului;

c.  redactor sef insarcinat cu publicul.

Consiliile de presa sunt:

a. instanfe autonome, nonguvernamentale, cu rol de intermediere Intre mass-
media si public;

b.  structuri politice, finantate de guvern, cu rol de intermediere intre mass-media
si public;

c.  structuri apolitice ce au misiunea de a veghea la buna desfasurarea a activitatii
mediilor de informare.

Functionare institutiei mediatorului a fost criticata deoarece:

a. mediatorul intervine intotdeauna a posteriori;

b.  nucomunica sanctionarea comportamentelor abuzive ale jurnalistilor;

c.  mediatorul nu este atat de independent pe ct ar trebui.

Bibliografie selectiva:

1.

2.

(98]
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TEMA 5-6
ADEVAR SI ONESTITATE IN COMUNICAREA MEDIA
ECHIDISTANTA. CORECTAREA ERORILOR SI DREPTUL LA REPLICA
Obiective: Intelegerea principiilor fundamentale ale jurnalismului. Identificarea si intelegerea
principalelor modalitati de incalcare a obligatiei de a respecta adevarul. intelegerea principiului
tratarii echidistante a informatiilor. Identificarea principalelor modalitati de evitare i pevenire
a greselilor. Intelegerea obligatiei de a corecta erorile si inadvertentele. Intelegerea necesitatii
acordarii dreptului la replicd sau la raspuns.
Cuvinte cheie: adevar, onestitate, responsabilitate, omisiune, fabricarea stirilor, manipularea
realitatii, echidistantd, impartialitate, eroare, obligatia corectdrii, rectificare, drept la replica,
drept la raspuns.
Rezumat capitol:

1. Adevdr si onestitate in comunicarea media

2 Fabricarea stirilor

3.  Fotografiile digitale i manipularea realitatii

4.  Tratarea echidistantd a informatiilor §i respectarea principiului audiatur et altera

pars

5. Corectarea erorilor

6.  Dreptul la replica
Tema pentru acasid: Explicati de ce este respectul pentru adevdr prima indatorire a
jurnalismului.
Tema de control: Acuratetea si onestitatea in comunicarea media.
Timpul alocat parcurgerii si infelegerii temelor: 2+2=4 ore

1.  Adevir si onestitate in comunicarea media

Prima ndatorire a jurnalismului este aceea de a cduta adevarul. Jurnalistii trebuie s
furnizeze publicului informatii complete $i conforme realitafii, pentru ca acesta sd-si poatd
construi o viziune de ansamblu asupra evenimentelor. Nu trebuie doar sa filtreze informatia si
sd o prezinte intr-o forma accesibild, ci trebuie sd o contextualizeze, sd explice cauzele
anumitor evenimente $i sa interogheze cu privire la consecintele acestora.

Din pacate, cea mai mare parte a mass-media nu ia In considerare complexitatea
realului si se crede obligata ,sd actioneze repede si si amuze, deci sa simplifice”*.
Superficialitatea §i simplificarea exageratd, de care se fac adesea vinovate mijloacele de
comunicare, duc in mod regretabil la ,,abuzul de stereotipuri, divizarea in buni si rai, reducerea
fenomenelor la indivizi pitoresti, a unui discurs la o fraza™®®. Astfel, se ajunge uneori la o
imagine deformatd, incompletd asupra societdtii, ,,un absurd mozaic de mici evenimente”, ce
poate genera sentimente ori atitudini regretabile*®.

Respectul pentru adevdr ca imperativ al activitafii de presa este fundamentat pe
dreptul publicului de a cunoaste adevarul, indiferent de consecintele pe care acesta le-ar avea
asupra jurnalistului.

Problema adevarului, adicd a corespondentei dintre discurs si realitate, este o
problema centrala a filosofiei, care a suscitat discutii secole de-a randul. Nimeni nu mai sustine
astdzi existenfa unui adevar unic, invariabil, absolut. “De adevérul absolut nu se mai ocupd

26+ C. J. Bertrand, op. cit., p. 105
2 Idem
26 Idem
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astazi decat religia, iar de adevarurile demonstrabile “ultimativ” stiintele si justitia™®®’. Dar
adevirul nu poate fi nici restrans la o succinti definitie de “simpla prezentare a faptelor”>®,

Codurile deontologice finscriu, in mod constant, printre primele datorii ale
jurnalistilor pe aceea de a urmari adevarul si de a relata faptele cu exactitate si onestitate.
Celeritatea transmiterii informatiei este un imperativ in munca jurnalistilor. Dar, dincolo de
rapiditate, informatia transmisa trebuie sd fie demna de incredere si suficient de completd
pentru a permite o intelegere a actualitatii.

Publicul are nevoie de informatii prompte, in special In cazul producerii unor
evenimente exceptionale, in situatii de criza, iar mediile de informare au datoria de a transmite
informatiile cu rapiditate. De multe ori insd, dorinfa de a oferi informatii cu celeritate intrd in
conflict cu datoria jurnalistului de a oferi informatii corecte si relevante. Astfel, sub presiunea
timpului acuratetea informatiei are deseori de suferit, cu consecinte nedorite asupra
credibilitatii presei’®.

Putem intelege ce inseamnd respectul pentru adevdr in activitatea de presd prin
identificarea opusului acestuia. Minciuna, inducerea deliberatd in eroare a publicului, este
antonimul veridicitdfii. Ea poate apdrea in etapa redactdrii stirilor, prin simplificarea,
exagerarea sau scoaterea din context a informatiilor, distorsionarea informatiilor, modificarea
mecanicd a confinutului fotografiilor sau inregistrarilor audio, dar si in etapa colectarii
informatiilor.

Obligatia respectarii adevdrului nu este incdlcatd doar atunci cind informatiile
furnizate sunt complet false, ci si atunci cidnd sunt omise aspecte esentiale ale subiectului
abordat. Unii analisti considerd omisiunea drept ,cel mai grav pdcat al mijloacelor de
comunicare™”’. Aceasta poate proveni din multiple cauze: natura mijloacelor de comunicare,
lipsa resurselor, refuzul proprietarilor de a face cheltuielile necesare’’!. De asemenea, anumite
subiecte sunt tratate insuficient din cauza prejudecatilor invechite sau a tabuurilor patronilor
mijloacelor de comunicare, cumpdrdtorilor de spatiu publicitar, publicului ori chiar a
jurnalistilor*'.

Spre exemplu, in Franta, din anii *60 pana in ’80, nu s-a inteprins nici o ancheta
referitoare la finanfarea campaniilor electorale; in Statele Unite, timp de patru ani, cand in
Cambogia puterea s-a aflat in mana khmerilor rosii $i au murit peste 1 milion de locuitori, ABC
a consacrat acestui subiect 20 de minute, NBC 18, iar CBS 29. In Japonia, traditia impunea sa
nu se vorbeascd despre imparat, despre coreeni sau despre masacrarea chinezilor in timpul
razboiului®”,

Adevarul materialelor difuzate de presd depinde de modul in care s-a facut
documentarea. Jurnalistul are obligatia de a cita corect, de a verifica informatiile Tnainte $i nu
dupa ce le-a pus in circulatie si de a verifica acuratefea informatiilor difuzate din mai multe
surse. De multe ori, insd, jurnalistul cedeaza ispitei de a “trisa” in colectarea informatiilor,
usurand procesul obtinerii acestora.

Pentru indeplinirea obligatiei de a respecta adevarul, jurnalistilor li se recomanda sa
nu publice decdt acele informatii a caror origine este cunoscutd, sd verifice acuratetea
informatiilor, sd nu suprime informatii esentiale, sd nu altereze textele si documentele, sd nu
publice materiale inexacte, ingeldtoare sau deformate.

267 M. Runcan, op. cit.,, p. 125

268 Clifford Christians, op. cit., p. 62

269 Liana Ganea, Razvan Martin, Inducerea panicii, in brosura Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si
editoriale. Studii de caz din presa romaneascd, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 4

270 . J. Bertrand, op. cit., p. 102

2 Idem

2.C, J. Bertrand, op. cit., pp. 102-103

273 C. J. Bertrand, op. cit., pp. 103-104
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Altfel spus, cdutarea adevarului este strins legatd de ,pprobleme de procedurd”,
precum verificarea autenticitaii si onestitaii surselor, pentru a vedea dacé afirmatiile acestora
se confirma, verificarea informatiilor pentru a vedea dacd acestea nu sunt simple speculatii sau
chiar minciuni, incercarea de a descoperi existenta unor motivatii ascunse, altele decat cele
declarate etc”™®. Chiar daca nu sunt suficiente pentru a asigura aflarea adevirului privitor la o
anumita problema, ,.aceste sunt singurele modalitati prin care jurnalistul se poate asigura cé e
probabil ca investigatia sa ajungi la adevarul unei chestiuni”*”.

Presiunea exercitatd de termenele de predare, dificultatea sau imposibilitatea de a
ajunge la toate sursele sunt factori care afecteazd adeseori modul in care jurnalistii transmit
informatiile.

in cele ce urmeaza am ales doua situatii relevante pentru felul in care sunt difuzate
informatiile sub presiunea timpului, atunci cind producerea unor evenimente exceptionale,
Lfierbinti”, impun o reactie rapida din partea jurnalistilor, care trebuie sd informeze publicul
1N timp real”.

in aprilie 2009, producerea unui cutremur de magnitudine medie (ce s-a simtit la
Bucuresti cu o intensitate de III-IV grade pe scara Mercalli) a avut parte de o reprezentare
mediaticd de mare amploare. Principalele televiziuni de stiri, Antena3 si RealitateaTV, au tratat
evenimentul intr-o manierd alarmistd, amplificdind importanfa acestuia si lansidnd ipoteze
privind presupusele consecinte dezastruoase ale unor eventuale replici ale seismului, in ciuda
faptului ci specialistii seismologi infirmau categoric astfel de ipoteze®’®.

Aspectele pozitive, sesizate de analistii mass-media, se referd, in primul rand la
reactia prompta a jurnalistilor. In aceast caz, initiativa jurnalistica de a transmite informatii in
timp real este o dovadad de profesionalism: Realitatea TV, a redat cutremurul in direct, in
timpul unui talk-show, renuntind la dezbaterea politicd programatd, iar Antena3 a preluat
subiectul la cateva minute dupd producerea evenimentului, dar in alt format, cu interventii
telefonice, fara invitati in studio®”’.

Din pdcate, Insd, presiunea timpului poate afecta acuateatea transmiterii
informatiilor, ambele televiziuni difuzind informatii neverificate si panicarde. La
RealitateaTV, desi invitatii din platou erau prezenti acolo pentru o dezbatere politicd, au ramas
in emisie pentru a comenta cutremurul, desi niciunul dintre ei nu avea expertiza in domeniul
seismic. Prezentatoarea Antena3 a constat, din studio, ca totusi populatia a intrat in panica,
deoarece cateva retele de telefonie mobild nu au mers, iar un jurnalist, care relata din
apartamentul sdu, a presupus cd ,,0amenii sunt destul de inspdimantati” neavand drept sursa
decit ceea ce i se intdmplase lui. (“Da, sunt in afara redactiei. Am auzit dupa aproximativ 25 de
secunde si niste voci pe holul blocului, ceea ce Inseamnd, eu n-am iesit din casa, dar mi-am dat
seama cd au fost oameni care au Incercat sd iasd din casd, insd cutremurul s-a oprit destul de
repede si cu sigurant{d cd oamenii s-au intors in locuinte. (...) Asadar, s-a simtit destul de
puternic si aici In centrul Capitalei acest cutremur. Cu sigurant{d cd oamenii sunt destul de
Tnspdimantafi pentru cé ei se mai asteaptd sd mai fie si alte replici la acest cutremur” — Cristi
Zé.rescu)278.

Prin contrast, putem observa cum s-a comportat postul de televiziune BBC intr-o
situatie de o reald gravitate, cand 1n Londra, in iulie 2005, au avut loc mai multe explozii in

2™ Matthew Kieran, Cadrul normativ §i etic al jurnalismului de investigafie, in vol. Jurnalismul de investigaie, coord. Hugo
de Burgh, Ed. Limes, Cluj, 2006, p. 214
5 Idem
%76 Ljana Ganea, Razvan Martin, Inducerea panicii, in brogura Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si
editoriale. Studii de caz din presa romdneasca, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 3
277 -
Ibidem, p. 4
8 Idem
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metrou §i intr-un autobuz. Postul a relatat in direct cele petrecute §i a transmis interviuri cu
persoanele care supraviefuiserd. Referitor la numérul celor ucisi in explozii, la inceput, postul
nu a comunicat nicio informatie, dupd care a transmis timp de mai multe ore informatia ca
politia a confirmat cd doud persoane erau decedate, desi, din relatdrile celor care
supravietuiserd, telespectatorul putea s isi facd o idee despre numarul mare de morti (multi
dintre supravietuitori spuneau cd au trecut pe langa unul sau mai multe cadavre). BBC nu a dat
ca cifra decit ceea ce fusese confirmat de cétre autoritai, iar atunci cand acestea au comunicat
cifra oficiald, adicd peste 50 de morti, dupd mai multe ore de la producerea exploziei, a
transmis si aceasta informatie citre populatie.””

2. Fabricarea stirilor

Fabricarea stirilor sau inventarea citatelor sunt practici care incalcd in cel mai
grosolan mod imperativul respectarii adevarului i a relatdrii oneste a faptelor. Fabricarea unor
evenimente se realizeazd printr-o selectie preferentiald sau printr-un decupaj incorect al
informatiilor. Jurnalistii stiu ce se Intelege printr-un material “de impact” si, incercand sa fie
cat mai convingdtori, adesea omit anumite elemente sau exagereaza valoare reald a subiectului.
Aceasta distorsiune, deliberata sau involuntara, dezinformeaza publicul.

Probabil cel mai celebru caz de “fabricare” a unui material de presa este cel al jurnalistei
de la Washington Post, Jannet Cook, care, in 1980, a publicat un vast reportaj despre un copil
dependent de droguri, Jimmy. Articolul descria in cuvinte emotionante “lumea lui Jimmy” din
Southeast Washington. Jimmy, un bdietel de culoare 1n varstd de 8 ani, trdia impreund cu mama
sa, o fosta prostituatd, si prietenul acesteia, Ron, un dealer de droguri ce l-a atras si pe el in
aceasta lume a dependentilor de heroina. In articol se spunea ca Jimmy doreste si devin si el
dealer si cd “de obicei nu merge la scoald, ci preferd s piardd vremea cu copii mai mari, de 11-
16 ani, consumind droguri sau fdcidnd mici tranzactii pentru a-si face rost de bani de
cheltuiala™?®. Articolul se incheia descriind cum Ron i injecata Iui Jimmy heroina in brat: “I-a
prins bratul stang al lui Jimmy chiar deasupra cotului, iar mana lui masiva inconjura membrul
micut al copilului. Acul a alunecat sub pielea find a baiatului ca un pai care strdpunge o
placinta proaspét coaptd. Lichidul s-a retras din seringd, inlocuit de sange de un rosu aprins.
Apoi, sangele i-a fost reinjectat copilului. Jimmy a tinut ochii inchisi in timpul acestei
proceduri, dar acum i-a deschis si priveste rapid in jurul sdu. Se catdrd pe un balansoar, iar
capul i se misca in fata si in spate, in ceea ce dependentii numesc “incuviintare” (the nod). “In
curand, va trebui s inveti sd-{i faci singur”, i-a spus Ron™!,

Povestea emotionantd si remarcabil scrisd a fost recompensatd cu un premiu Pulitzer.
Cook a castigat acest premiu ravnit de toti jurnalistii americani la varsta de 26 de ani, la numai
opt luni de la angajarea sa la Washington Post.

Ulterior, in urma unei anchete, opinia publica si breasla jurnalistilor au aflat ca Jimmy nu
exista. Jurnalista a marturisit cd “Lumea lui Jimmy” a fost un material “fabricat”. Ea nu a
nalnit i nici n-a intervievat vreodatd un dependent de droguri de opt ani. Jimmy din articolul
ei era de fapt un “amestec” de tineri dependenti despre care auzise povesti de la asistentii
sociali. Jannet Cook a demisionat, iar Washington Post a returnat premiul. Numeroase voci au
condamnat lipsa ei de obiectivitate si Incalcarea normelor de eticd profesionald. Imediat dupa
ce a fost descoperit falsul, Cook a refuzat sa dea declaratii, dar noud luni mai tarziu a acceptat

219 1
Ibidem, p. 6
80 yanet Cooke, “Jimmy's World”, The Washington Post, 28 septembrie 1980, apud. G. Goodwin, R. F. Smith, Groping for
Ethics in Journalism, Third edition, Iowa State University Press, 1994, p. 224
281
Idem
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sa fie intervievatd de Phil Donahue pentru emisiunea “Today” de la NBC. Ea a recunoscut ca,
dupd ce a cautat fara succes timp de doud luni un dependent de droguri de opt ani despre care i
vorbisera sursele sale, s-a hotarat sa il inventeze pentru cd nu se putea intoarce la editorul sdu si
sd-i spund ci nu poate scrie articolul®. Atunci cand ziarista s-a aparat spunand ca exista mii de
Jimmy in America si cd eroul reportajului sdu, chiar dacé fictiv, trimite la o situatie sociala
reald, i s-a replicat ca premiul Pulitzer se acorda pentru jurnalism nu pentru literatura®™?,

Bineinteles, nu sunt frecvente cazurile in care jurnalistii inventeaza in Intregime o poveste
pe care o pretind reald, ca in cazul prezentat mai sus. De cele mai ori, pentru a-si face
materialele mai atractive sau pentru a le creste valoarea, jurnalistii recurg la inventarea de
scene, dialoguri sau personaje fictive pe care le adauga unor fapte reale.

“Inventarea informatiilor este, evident, un lucru gresit si periculos. Asa cum este chiar i
cel mai nevinovat <<tratament>> al faptelor, cosmetizarea adevarului sau amnezia temporard
in legatura cu unele aspecte care ar modifica linia principala a articolului”*,

Un exemplu de “infrumusetare” a informatiei este cel al Canalului TF-1, care a fost
acuzat In 1992 de revista franceza Telerama de difuzarea unui fals interviu in exclusivitate cu
liderul cubanez Fidel Castro. Animatorul programelor de actualitdti al Canalului TF-1 a filmat
in Intregime o conferin{d de presd a liderului cubanez, dar, in pregétirea materialului pentru
difuzare, a intercalat Intrebari puse de el ca si cum ar fi fost un interviu acordat numai lui, nu
un dialog cu mai multi jurnalisti*®’.

Un alt exemplu de ,,cosmetizare” a adevarului prin inserarea unor dialoguri sau scene,
care, desi in context pot parea credibile, in realitatea sunt fictive este cazul Cantrell v. Forest
City Publ. In urma prabusirii unui pod peste rdul Ohio au murit 43 de persoane. Una din
publicatiile locale, Cleveland Plain Dealer, a facut o serie de reportaje despre familiile
victimelor. La 5 luni de la prabusirea podului un reporter s-au dus la locuinta vaduvei uneia din
victime pentru a-i lua un interviu. Fara sd o vada sau sa discute cu vaduva, care nu se afla acasd
in momentul vizitei, reporterul a scris: “Margaret Cantrell nu vrea sd vorbeascd despre nici
despre ce s-a Intdmplat si nici despre ceea ce face familia. Are aceeasi masca inexpresiva pe
care o avea la Inmorméntare.” Margaret Cantrell a intentat proces pentru invadarea intimitatii,
sustinand cd a fost pusd intr-o lumina falsa prin falsificarile deliberate ale reporterului, din care
rezulta ca ea a fost intervievatd. Majoritatea membrilor Curtii Supreme au hotdrat ca reporterul
a plasat-o pe Margaret Cantrell in lumina falsa in mod deliberat™*®,

De falsificéri deliberate ale informatiilor nu se fac nsa vinovati doar jurnalistii din presa
scrisd. Uneori, jurnalistii din televiziune recurg la anumite tertipuri pentru a-si putea ilustra
materialele cu imagini spectaculoase. In goana dupa audienta jurnalistii “uita” de standardele
deontologiei profesionale.

Un astfel de exemplu este cazul NBC si autocamioanele General Motors. La inceputul
anilor 90 mai multe procese au fost intentate firmei General Motors pe motiv cd anumite
autocamionete produse de aceasta intre anii 1974-1987, ce aveau rezervoarele de benzind
proiectate in afara cadrului metalic, prezentau un grad sporit de pericol de explozie in cazul
unei coliziuni laterale. In 1992, emisiunea Dateline NBC a difuzat un material intitulat “In
asteptarea exploziei”, ce avea ca subiect testarea gradului de sigurantd a acestor autocamionete.
Pentru ilustrarea acestui material cei de la NBC au recurs la o “demonstrafie nestiintifica”: au
cumpdrat o astfel de camionetd, i-au facut plinul si au lovit-o in partea laterald, moment in care
aceasta a izbucnit In flacdri. NBC nu a spus insa telespectatorilor cd “rezervorul a fost umplut
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pana la refuz si cd pentru a-1 inchide ermetic fusese folosit un capac neadaptat pentru benzind”,
nici cd “sub camion fuseserd lipite niste motorase de la rachete in miniaturd, pentru a provoca
un incendiu chiar dacd rezervorul nu ar fi explodat sau benzina nu s-ar fi scurs in timpul
testului de coliziune™®’. in apararea lor, cei de la NBC au argumentat ci nu au mentionat
prezenta rachetelor deoarece acestea au fost inutile. Explozia, au pretins ei, a fost provocata de
un cablu defect de la un far al maginii care lovise camioneta, ce ar fi atins rezervorul. Ulterior,
cei de la GM au localizat resturile camionetei folosite la experiment, iar, in urma examindrii
rezervorului de benzind, au demonstrat cd acesta nu a explodat i ca nu a existat nici o scurgere
de combustibil. Pe o caseta video realizatd de pompierii care participaserd la simulare, pregatiti
sd intervind, s-a vazut cd existase doar o scurtd izbucnire de flacari localizata la rachete si in
jurul capacului®®®.

Confruntati cu dovezile aduse de cei de la GM, care demonstrau cd experimentul realizat
a indus in eroare opinia publicd, cei de la NBC au admis cd au practicat un jurnalism ieftin si
si-au cerut scuze, recunoscand public, punct cu punct, modul in care au regizat simularea
accidentului®.

Dateline NBC a crescut. Sondajele de opinie realizate dupa scandalul cu GM au aratat ca CNN
devenise cea mai credibild institutie de presd, iar NBC, care fusese pe locul intai pand atunci,
ajunsese pe locul patru®”.

Stirile realizate in maniera cinéma vérité cresc audientele posturilor de televiziune, dar
standardele profesionale nu permit “inscendri” ale evenimentelor de la stiri. “Cei mai buni
specialisti din industria stirilor nu tolereaza practici ieftine de colectare a informatiilor sau
relatédri lipsite de acuratete i, mai ales, nu tolereaza “fabricare” lor” !,

Jurnalistii trebuie sd relateze fapte reale, nu sa inventeze fapte, scene sau personaje,
inducand astfel in eroare publicul.

Un caz celebru este cel al unui documentar, The Connection (Filiera), realizat in 1998, de
compania Carlton Communications, castigdtor al mai multor premii, ce s-a dovedit culpabil de
cel putin saisprezece falsuri evidente. Primele acuzatii au fost facute de ziarul Guardian, fiind
urmate de o investigatie internd de sase luni. S-a demonstrat ca@ publicul fusese profund indus
in eroare, ideea centrald a documentarului privind ,,descoperirea” unei noi rute a heroinei din
Columbia in Marea Britanie fiind complet nefondatd. Falsurile se refereau la inducerea in
eroare a publicului cu privire la locul unde fusese intervievat presupusul Numarul 3 al
cartelului de droguri (In documentar se spunea ca operatorii au fost dusi sub escorta si legati la
ochi intr-un loc misterios, dar, in realitate, interviul avusese loc intr-o camera de hotel a
producétorului), cele trei personaje principale, printre care Numarul 3 al cartelului $i
contrabandistul de droguri, erau de fapt actori platiti, iar presupusului contrabandist i se
achitase calatoria in Anglia chiar de citre producatorul documentarului®”.

,Astfel de Tngelatorii facute cu buna stiintd, motivate de dorinta de producétorului de a
realiza un documentar senzational pentru a-si crea o reputatie, sunt profund imorale in raport
cu scopurile jurnalismului de investigatie. Departe de a cduta adevarul, metodele de promovare
a adevarului au fost sacrificate pe altarul expedientului de dragul unui castig personal. Nu e
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deloc rdu sa produci scenarii dramatice care sd aiba iz de realitate. Dar prezentarea unei fictiuni
dramatice ca pe un fapt real este orice altceva numai jurnalism de investigatie de calitate nu”**>.

Nici presa din tara noastra nu duce lipsa de astfel de exemple. In iulie 2006, un reporter al
ziarului Adevdrul, pretinzdnd cd este reprezentant al Inspectoratului Scolar Dambovita, a
ridicat 40 de plicuri cu subiecte si bareme de la Serviciul National de Examinare i Evaluare
(SNEE), institutie aflata in curtea Ministerului Educatiei si Cercetarii (MEdC). Jurnalistul nu a
fost legitimat la poarta si nici nu i s-a cerut delegatia. Ulterior, a predat plicurile sigilate la o
sectie de politie. Ziarul a publicat materialul referitor la neglijenta angajatilor SNEE pe prima
pagina.

Scopul declarat al acestui demers jurnalistic a fost de a verifica modul de organizare si
desfasurare a examenelor, dar in realitate reporterul de la Adevdrul a creat un eveniment in
scopul unei demonstratii jurnalistice.

,.,Cu o clipa inainte ca reporterul s treaca de portar, asumandu-si o identitate pe care nu o
avea, nu exista propriu-zis un rdu ce trebuia prevenit si care ar fi justificat interventia.
Regizand scenariul patrunderii i sustragerii subiectelor din institufia respectiva, jurnalistii si-
au depasit rolul de spectatori ai realitdtii, intervenind si modificand-o. Redactia a fabricat un
eveniment. Jurnalistii au acfionat ca un regizor, sperdnd ca actorii, portarul si ceilalfi
functionari, sa se comporte in sensul asteptirilor lor, comitind greseli”***,

3. Fotografiile digitale si manipularea realititii

Cand au inceput sd fie utilizate fotografiile de presa, calitatea slaba a reproducerilor si
lipsa de preocupare pentru respectarea standardelor etice, faceau posibild publicarea multor
fotografii trucate.

Era cunoscutd, in special, practica unor fotografi de presa, de a avea la ei “recuzitd” pe
care, la nevoie, sd o poatd introduce in cadru. De exemplu, o stratagema binecunoscuta folosita
de fotografii de presd era ca, atunci cand se deplasau la locul unei catastrofe (un accident de
tren sau de avion), sd plaseze un pantof de copil sau un ursulet de plus printre resturi, ca s
poatd obtine o poza “emotionantd”. Aceste practicii au fost insa cu timpul abandonate, mai ales
ci exista riscul ca pe lista pasagerilor data publicitatii sa nu figureze nici un copil®”.

Desi aceste vremuri sunt de mult apuse, tentatia de a “Infrumuseta” realitatea persista. in
era fotografiilor digitale modificarea imaginilor poate fi facutd la un nivel atat de performant,
ncat chiar i expertii pot discerne cu greutate Intre o fotografie reald si una falsa.

Celebru este incidentul in care a fost implicatd cunoscuta revistd National Geographic.
Pentru a putea pune pe copertd o pozd extraordinard cu o cdmild in prim plan §i una din
piramidele egiptene pe fundal, au folosit un program de calculator pentru a muta piramida,
astfel incat imaginea sa intre in Tntregime pe coperta cu format vertical®®,

in presa informativa, in special, functioneaza principiul potrivit caruia fotografia de presa
trebuie sd respecte aceleasi standarde ca si articolul. “La fel cum reporterii trebuie sd evite cu
orice pret{ prezentarea eronata a faptelor, fotojurnalistii nu trebuie sa inventeze evenimente””.

De cele mai multe ori, chiar colegii de breasla sunt cei care demasca aparitia fotografiilor
trucate.

in 2006 mai multe bloguri de stiri au dezvaluit ca agentia Reuters a dat publicitatii mai
multe fotografii trucate. Fotografiile realizate de fotograful libanez Adnan Hajj, colaborator al
agentiei Reuters, au fost modificate digital cu ajutorul programului Adobe Photoshop. intr-o
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primad imagine, care prezenta orasul Beirut dupa un bombardament israelian, coloana de fum de
deasupra orasului a fost amplificatd digital, Intr-un mod grosolan, prin copierea i repetarea
unor parti ale fumului. Intr-o alta fotografie, care infatisa un avion F — 16 israelian in timpul
unui bombardament, proiectilele aruncate de acesta au fost addugate digital.

Dupa declansarea acestui scandal s-a dovedit cd mai multe poze, difuzate de Reuters sau
Associated Press, au fost manipulate, fara s fie neaparat trucate in Photoshop. Printre aceste,
este vorba de o imagine publicatd pe coperta revistei U.S. News, cu un barbat cu arma afintita
spre o zond de lupta deasupra careia iesea fum. ,,Razboinic Hezbollah din Beirut* era explicatia
fotografiei, dar analiza acesteia a demonstrat ca incendiul folosit pentru efect dramatic era intr-
o groapd de gunoi. Alte imagini prezentau o femeie libaneza plangind dupa locuinta distrusa, in
doud locatii diferite ale Beirutului, la un interval de doua saptamini.

O serie de sapte poze din ,,The New York Times“, prezentate ca un reportaj realizat dupa
un bombardament israelian asupra portului libanez Tyre, ardta In imagini salvatori cautand
victimele printre ramasitele unei cladiri. O imagine, insd, 1l aratd pe unul dintre salvatori pe
post de victimd, trupul sdu aproape curat fiind scos de sub ruinele cladirii, cu sapca tinutd
strans sub brat™*®.

in practica jurnalistica exista tendinta ca redactorii de reviste sa fie mai toleranti cu
modificarile digitale ale fotografiilor, spre deosebire de redactorii de ziare. Fotografiile de
presa sunt judecate in functie de acuratetea lor, iar fotografiile pentru articole sau pentru
ilustrare fotografica sunt apreciate in termeni estetici si din perspectiva impactului vizual*”. De
multe ori, insd, cititorii nu inteleg diferentele dintre aceste categorii profesionale, iar
modificarea digitald a fotografiilor de catre jurnalisti este perceputd ca o minciund. Acest lucru
duce, inevitabil, la scdderea credibilitafii presei. Pentru mul{i profesionisi media, imperativul
respectdrii adevarului in ceea ce priveste cuvantul scris este valabil si in cazul imagilor de
presa. Altfel, publicul nu va mai avea Incredere nici in ceea ce vede, nici in ceea ce citeste.

Modul in care doud celebre reviste americane au ales sa relateze arestarea lui O.J.
Simpson reflectd foarte bine relaia dintre categoria stirilor si cea a ilustratiilor manipulate
digital. Revista Time a modificat fotografia lui Simpson facuta de politie la arestarea acestuia si
a publicat-o pe coperta din iunie 1994. Sub titlul ,,O tragedie americand” (An American
Tragedy), Time a transformat poza lui Simpson intr-o fotografie de ilustrare, intunecand artistic
fata acestuia. Revista Newsweek a publicat aceeasi fotografie, insa fard modificari. in urma
atacurilor virulante indreptate Tmpotriva sa, Time si-a cerut public scuze, Intr-o scrisoare de o
pagina adresata cititorilor sai, pentru efectul neintentionat al gestului lor'®. Redactorii de la
Time au declarat cd ,,n-au intentionat niciodata sa fie rasisti sau sa faca astfel incat ca pielea
Tnnegritd a lui Simpson sd pard mai sinistrd. Ei au creat doar o ilustrare fotografica la ,,O
tragedie americand”, facand aluzie la celebritatea lui Simpson si la gravitatea acuzatiilor de
crima impotriva lui”*",

Atunci cand produc coperti pentru reviste, jurnalistii pornesc de la premisa cé
cititorii pot sa discearna intre o fotografie de presa si o ilustrare fotografica. Daca fotografiile
modificate digital nu sunt Tnsa insotite de explicatii, cititorii pot fi foarte usor indusi in eroare.

Acest lucru aveau sd-1 constate si redactorii revistei Newsweek, la mai bine de zece
ani de la episodul pozei modificate a lui Simpson din Time, cand au publicat pe copertd o
fotografie modificatd digital a Marthei Stewart. Capul cunoscutei vedete a fost suprapus peste
corpul unui model. Asociatia Nationald a Fotografilor de Presd (NPPA) s-a sesizat i de aceastd
data si a catalogat publicare de catre Newsweek a unei fotografii trucate drept “o incdlcare
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majord a eticii”. Presedintele Asociafiei a declarat cd aparitia acestei fotografii pe coperta
revistei a indus in eroare cititorii, deoarece acestia nu aveau cum sd-si dea seama cé acela nu
este trupul Marthei Stewart, iar aceste practici nu fac altceva decat sd erodeze increderea
publicului in jurnalisti®*.

Revista Newsweek s-a apdrat spunand cd In pagina trei a revistei era mentionat
faptul c@ aceasta este o ilustratie fotografica. Editorul Mark Whitaker a povestit intr-un
editorial ca, 1n cautarea unei imagini care sa ilustreze articolul referitor la iesirea din inchisoare
a Marthei Stewart Intr-o formad mult mai bund decét se anticipase, 1-au rugat pe artistul Michael
Elins sa creeze o fotografie amuzantd, in care, la intoarcerea in viata publica, vedeta sa arate
mai bine ca niciodatd. Whitaker si-a cerut scuze cititorilor pentru ca i-a indus in eroare si si-a
luat anagajamentul ferm cé, in viitor, vor respecta integritatea fotografiilor de presd serioase.
Pentru evitarea oricdror confuzii, din acel moment, revista Newsweek avea sa Insoteascd
fiecare imagine de pe copertd cu un text ce indica originea fotografiei*”.

Reactiile critice la adresa Newsweek au fost numeroase, mai ales cd revista nu se
afla la prima abatere. intr-o fotografie indreptase prin mijloace digitale dintii unei mama ce
ndscuse septupleti, iar Intr-o altd fotografie i-a prezentat alaturi pe actorii Tom Cruise si Dustin

Hoffman, desi acestia fusesera fotografiati separat™™.

4. Tratarea echidistantd a informatiilor si respectarea principiului audiatur et
altera pars

Tratarea echidistantd a informatiilor se impune, mai ales, in situatiile in care
subiectul este unul controversat sau poate fi supus unor diverse interpretari. Jurnalistul trebuie
sa difuzeze informatiile intr-un mod impartial si sa le fixeze corect in context. Echidistanta se
referd la obligatia jurnalistului de a oferi fiecareia dintre péarfile antrenate intr-un conflict un
spatiu egal de exprimare.

“Cu privire la persoane, impartialitatea, tradusd prin egalitate de tratament,
presupune cd, atunci cand doud sau mai multe persoane sunt in raporturi de contradictorialitate,
iar subiectul articolului este legat de acest diferend, opiniile fiecareia si probele invocate sa fie
prezentate cu cea mai mare grija, fard a crea intre subiecti inegalitati artificiale™.

Atunci cand doud sau mai multe parfi se afla intr-un conflict, jurnalistul are
obligatia de a contacta fiecare parte si de a le da posibilitatea sa-si exprime punctul de vedere.
Daca una dintre aceste parfi nu a putut fi contactatd din motive obiective, neimputabile
jurnalistului, sau refuza sd-si prezinte pozitia, aceste lucruri trebuie consemnate ca atare.

Atunci cand jurnalistul se afld in situatia de a define documente sau declaratii
incriminatoare la adresa unei persoane §i doreste s le facd publice este obligat sa afle si
pérerea pértii adverse. Altfel spus, in cazul In care jurnalistul este cel care formuleaza acuzatii
la adresa unei persoane referitoare la fapte sau comportamente ilegale ori imorale, acesta
trebuie sa respecte principiul audiatur et altera pars (sa fie ascultata si cealalta parte).

Doar dupa ce afld punctul de vedere al persoanei in cauzd, jurnalistul este indreptatit
s3 uzeze de acele informatii. In situatia in care partea adversd refuza si faca declaratii,
jurnalistul trebuie sd consemneze acest refuz, pentru a dovedi cd si-a indeplinit obligatia si
pentru a se pune la addpost de eventuale acuzatii ulterioare. Refuzul de a dialoga cu presa este
un drept de care persoanele pot uza oricand. Motivele care stau la baza acestuia pot fi dintre
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cele mai diverse: nepasarea, frica de presa si de opinia publica sau intentia de a-si construi o
apdrare juridicd si nu una prin presa*®. In cazul exprimarii refuzului, jurnalistul poate difuza
informatiile, deoarece a facut tot ceea ce s-a putut pentru o documentare completa.

Nerespectarea principiului audiatur et altera pars poate afecta serios credibilitatea
jurnalistului $i a institutiei pentru care acesta lucreaza. Jurnalistii care Incalca acest principiu o
fac fie din comoditate, fie din teama de a se confrunta cu partea adversd. “La prima vedere, s-ar
parea cd intre cele doud moduri de a gresi prin neconsultarea partii adverse, comoditatea si
teama de confruntare, nu existd deosebiri prea mari, efectul fiind in fond acelasi. Totusi,
comoditatea Inseamnd superficialitate, are la baza credinfa cd “merge si aga” ori cd “asa e
bine”, se intemeiazd pe o intelegere defectuoasd a principiilor si regulilor jurnalistice™”. In
ceea ce priveste teama de confruntare, aceasta poate apdrea cand, desi sunt convingi de
veridicitatea informatiilor detinute, jurnalistii sunt incercati de un sentiment de vinovétie relativ
la raul pe care il pricinuiesc unei alte persoane facand acele dezvaluiri.

5. Corectarea erorilor

Se Intampla uneori ca, In ciuda tuturor eforturilor pe care jurnalistul le face in
verificarea informatiilor §i tratarea impartiald a subiectelor, in materialul de presa sa se
strecoare greseli sau inadvertente. Aici ne referim doar la acele greseli sau erori neintentionate,
doarece, asa cum s-a vdzut mai sus, distorsionarea sau falsificarea deliberatd a informatiilor
reprezintd o incdlcare grava a normelor profesionale. Fireste, existd si situatii in care sursele
furnizeazd in mod deliberat informatfii eronate, iar jurnalistii nu le verificd suficient de bine
nainte de difuzare, dar cele mai multe erori intervin din cauza neglijentei jurnalistilor. Aceasta
neglijentd a jurnalistilor este, deseori, provocatd de viteza cu care se desfdsoarad procesul de
informare prin presa, de presiunea termenelor limita si de concurenta acerba ce existd in acest
domeniu. Cateodatd, greselile sunt provocate de ignoranté si de lipsa de educatie.

In cazul aparitiei unei erori sau inexactitati, jurnalistul are obligatia corectarii
acesteia 1n cel mai scurt timp posibil. “Aceasta nu inseamnad cd se recunoaste o slabiciune, cum
par sa creada unii editori, ci este o simpla chestiune de onestitate $i de mai bund informare a
cititorilor™,

in codurile deontologice si in statutele individuale ale organismelor de presa, prin
rectificare se Intelege obligatia organismului de presd de a corecta un text sau o informatie in
care s-a strecurat o greseala.

in SUA anumite ziare sunt recunoscute pentru lipsa de promptitudine cu care isi
corecteaza erorile. Spre exemplu, ziarul The New York Post a publicat pe prima pagind
povestea violului unei fetite de trei ani. In material se spunea ci soferii care circulau pe o artera
importantd din Manhattan au blocat traficul pentru ca s-au oprit sa priveasca incidentul. (In
headline scria: ,,Shame of the City — Shoking Story of NY at Its Worst”). Ziarul n-a corectat
niciodatd materialul, desi povestea fusese cu totul alta in realitate. Avusese intr-adevar loc
agresarea unei fetife, insd trei soferi care au vazut incidentul s-au oprit si l-au urmarit pe
violator. Traficul a fost blocat nu din cauza cd oamenii s-au oprit sd priveascd, ci pentru cd
salvatorii fetifei si-au abandonat magsinile pe autostrada in graba lor de a veni in ajutorul
victimei®”. Exemple similare pot fi gasite si in domeniul audio-vizual. Desi codurile
deontologice ale tuturor retelelor de televiziune din SUA impun corectarea rapida a erorilor,
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reprezentantii posturilor CBS News si CNN i-au declarat editorului de la The American
Lawyer, Steve Brill, ca nici nu isi mai amintesc cand au corectat ultima oard o greseald, iar
reprezentantul ABC a declarat ca acest post a corectat trei erori in 1992°'°,

Multi jurnalisti se feresc sd-si corecteze erorile de teama ca desele corecturi vor
duce la pierderea credibilitdtii in fata publicului. De multe ori nu integritatea jurnalisticd, ci
teama de un proces penal este cea care 1i determind sa-si corecteze greselile. O eratd poate
preveni un proces de calomnie sau il poate ajuta pe jurnalist in cazul in care este implicat intr-
un astfel de proces. Spre exemplu, un ziar local din Anglia s-a vdzut nevoit sa corecteze titlul
unui articol despre un proces penal: ,,Un tata isi loveste fiul”, ardtind ca titlul real era ,,Un tata
il loveste pe atacatorul fiului sau™'".

Studii juridice au relevat faptul cd, dacd institutiile media se grdbesc sa-si
recunoasca greselile, existd sanse mari sd evite chemarea lor in judecatd de cétre persoanele
care se considerd prejudiciate de publicarea unui material ce contine date eronate. Numeroase
procese de calomnie sunt intentate doar dupd ce persoanele respective au solicitat corectarea
erorii §i au fost refuzate de jurnalisti®'.

De regula, este recomandat ca eratele sa fie publicate intotdeauna in acelasi loc.

in afara cazului in care o instanta judecitoreasca obliga o institutie de presa in mod
oficial sa publice dezmintiri §i scuze, este suficient ca eroarea sa fie amintitd si corectatd. Nu
sunt necesare scuze, promisiuni ¢ nu se va mai repeta sau lansari in explicatii despre cum s-a
putut strecura o asemenea greseald. Nu este necesar sé fie corectate micile imprecizii, cum ar fi
temperatura gresitd pentru vreo capitald indepartata la timpul probabil. La fel cum nu ar fi fost
necesard nici publicarea urmatoarei propozitii, in ziarul american Boston Globe, la o zi dupa
publicarea unei recenzii la un film de desene animate: ,,in cronica noastrd de film de ieri,
cuvintele spuse de motanul Sylvester au fost in mod eronat atribuite lui Daffy Duck™"*.

Existd cazuri in care persoanele la care se referd materialul de presd eronat nu
doresc ca aceste informatii sa fie corectate, considerand cé erata va atrage mai mult atentia in
jurul materialului initial, precum si cazuri in care persoanele prejudiciate sunt nemultumite de o
simpla corecturd pe care o considera insuficientd pentru a indrepta rdul pricinuit, deoarece, de
cele mai multe ori, numérul celor ce citesc materialul initial depdseste cu mult numarul celor ce
citesc erata.

Pentru a reduce numarul erorilor, diferite publicatii folosesc urmatoarele metode: le
cer angajatilor care fac greseli sd scrie scrisori prin care sd-si ceard scuze de la persoanele
prejudiciate, expediaza chestionare surselor pentru a vedea care este reactia acestora fata de
articolul in care apar, mentioneaza in eratd i numele persoanei care a facutd greseala sau
contabilizeaza, intr-un loc la vedere din redactie, numarul de greseli facut de fiecare angajat in
parte*!*

Cea mai controversatd metodd de prevenire a erorilor este ca persoanelor implicate in
material sa li se arate articolul in forma finald, Tnainte de publicare. Desi unele publicatii fac cu
regularitate acest lucru (Time, The New Yorker), in cele mai multe redactii aceastd practica este
,,tabu”“s. Cel céruia i se va da articolul pentru corectarea eventualelor erori, va avea impresia
cd materialul i se oferd spre aprobare si ca are posibilitatea sd intervind asupra continutului
acestuia. Interdictia ca sursele sd-si dea acordul pentru publicare este o reguld nescrisd a
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jurnalismului. ,,Este de datoria jurnalistilor sa inregistreze i sa redea faptele cu acuratete;
acestea nu trebuie negociate cu subiectii”'®.

Se intampla de multe ori ca sursele sd declare ceva presei si ulterior sa regrete acest lucru,
iar daca li se va da posibilitatea sa isi retraga afirmatiile acestia vor profita. ,,A ardta articolul
fnainte de publicare cuiva din afara redactiei nu e numai o invitatie la cenzura si la presiuni
asupra jurnalistului ca sd modifice o relatare onestd, ci conduce chiar la presupunerea ca
aceasta este o practic si un drept™"”.

6. Dreptul la replica

Alte modalitdti prin care pot fi corectate erorile aparute in presad sunt replica si
raspunsul.

Dreptul la replica se exercitd de persoana fizicd sau juridica lezatd prin difuzarea
unor informatii incorecte, trunchiate sau neadevérate intr-un material de presa. in absenta
dreptului la replicd, dreptul la imagine, prezumtia de nevinovétie si protejarea publicului, care
altfel nu are toate informatiile necesare pentru a-si putea contura o opinie, sunt ignorate. ,,Din
punct de vedere moral, dreptul la replicd poate fi privit ca derivand din principiul Tnsusi al
echidistantei atunci cand, din varii motive, informatiile culese, interpretate si difuzate de o
publicatie nu au fost de la bun inceput confruntate i cu persoana la care ele fac — direct sau
indirect — referire”'®.

Dreptul la rdspuns se exercitd atunci cand afirmatia ofensatoare nu apartine
autorului articolului, ci a apdrut ca un citat a carui sursd a fost nominalizatd. Prin difuzarea
dreptului la raspuns, mass-media devine un forum de dezbateri, in care fiecare grup social
poate sd se exprime si sd-si sustind punctul de vedere.

Rectificarea si difuzarea dreptului la replicd sau la raspuns reprezintd, din punct de
vedere legal, o apdrare in cazul In care persoana lezatd se adreseaza unei instanfe de judecat.
In cazul in care informatiile transmise prin intermediul mass-media au un caracter ofensator,
este firesc ca persoanele lezate sd poatd cere celor vinovafi repararea daunei morale sau
materiale suferite prin difuzarea acelor informatii, pe cdile prevazute de lege, iar prima
modalitate de realizare o constituie exercitiul dreptului la replicd, In masura sa raspunda, intre
anumite limite, intentiei de reparatiune urmdrite de persoana lezata.

Jurnalistii sunt obligafi s& ofere dreptul la replicd sau la rdspuns oricdrei persoane
care se considerd lezata prin aparitia In presd a unor informatii neadevarate sau inexacte. Ei pot
nsa refuza aceste drepturi in cazul in care sunt solicitate in legaturd cu exprimarea unor opinii
sau judecati de valoare, se solicitd replica la replicd ori in situatia in care a fost respectat
principiul audiatur et altera pars.

Intrebari recapitulative:

1. De ce este cautarea adevarului prima indatorire a jurnalismului?

316 D, Randall, op. cit., p. 129
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Care sunt practicile care incalcd imperativul respectarii adevarului si a relatarii
oneste a faptelor?

Prin ce modalitdti se poate asigura jurnalistul ca respectd obligatia cautarii
adevarului?

Care sunt criteriile dupa care sunt judecate fotografiile de presa?

Care sunt consecinfele fabricérii evenimentelor sau modificéarii deliberate a
fotografiilor digitale?

Ce inseamna tratarea echidistantd a informatiilor?

Cand trebuie s@ respecte jurnalistul principiul audiatur et altera pars (sa fie
ascultatd si cealaltd parte)?
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8. Ce obligatie are jurnalistul atunci cand in materialul de presa apare o eroare sau o
inexactitate?

9.  Cand se exercita dreptul la replica?

10. Cand se exercita dreptul la raspuns?

Intrebari de autoevaluare:

1. Jurnalistii incalca datoria de a cauta aflarea adevérului si de a relata faptele cu
exactitate gi onestitate daca:
a.  simplifica, exagereazd sau scot informatii din context;
b.  citeazi corect si verifica informatiile inainte de a le pune in circulatie;
c.  modifica fotografiile sau Inregistrarile audio.
2.  Fabricarea stirilor se poate realiza prin:
a.  inserarea unor dialoguri, personaje sau scene fictive;
b. regizarea unor evenimente;
c.  omisiunea unor informatii nerelevante.
3. Pentru indeplinirea obligatiei de a respecta adevarul, jurnalistilor li se recomanda:
a. s nu publice decat acele informatii a céror origine este cunoscutd;
b.  sa verifice acuratetea informatiilor;
c.  sdnu suprime informatii esentiale.
4. in practica jurnalistica fotografiile de presa:
a. trebuie sd respecte aceleasi standarde ale adevarului §i onestitdtii ca si
materialele scrise;
b.  suntjudecate in functie de acuratetea lor;
c.  sunt apreciate preponderent in termeni estetici.
5. Modificarea digitald a fotografiilor de presa are drept consecinta:
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a.  unimpact vizual mai puternic;
b. scéderea credibilitatii presei;
c.  inducerea in eroare a publicului.
6.  Tratarea echidistantd a informatiilor se refera la:
a.  difuzarea informatiilor intr-un mod impartial;
b.  obligatia jurnalistului de a oferi fiecdreia dintre partile antrenate intr-un
conflict un spatiu egal de exprimare;
c.  prezentarea opiniilor fiecdreia dintre partile antrenate intr-un conflict, daca
acestea solicita acest lucru in mod expres.
7. Daca un jurnalist define documente sau declaratii incriminatoare la adresa unei
persoane si doreste sd le faca publice, trebuie:
a.  sdobtind acordul scris al acelei persoane;
b.  sd afle i parerea acelei persoane;
c.  sdobtind acordul redactorului sef sau al responsabilului de numar.
8. Jurnalistii trebuie sa isi corecteaza erorile sau inexactitatile:
a. deoarece, in caz contrar, ar putea fi chemati in judecata;
b.  deoarece este o obligatie prevazuté de codurile deontologice;
c. deoarece numarul celor ce citesc erata este cu mult mai mic decat numarul
celor care au citit materialul initial, iar credibilitatea lor nu va fi afectata.
9.  Atunci cand este corectatd o eroare, erata:
a.  trebuie insofitd de scuze si promisiuni ca nu se va mai repeta;
b.  trebuie insotitd de o scurtd explicatie despre cum a fost posibild strecurarea
acelei greseli;
c.  trebuie facutd in cel mai scurt timp posibil.
10. Dreptul la replica se exercita:
a. atunci cand intr-un material de presd au fost difuzate informatii incorecte,
trunchiate sau neadevirate;
b. atunci cand informatia ofensatoare a aparut ca un citat a cérui sursd a fost
nominalizata;
c.  pentru corectarea micilor imprecizii.

Intrebari de evaluare:

1. Mass-media este obligata:
a.  sdactioneze repede i sd amuze;
b. s filtreze informatia si sa o simplifice excesiv;
c.  sdcontextualizeze informatia si s explice cauzele anumitor evenimente.
2. Respectul pentru adevar ca imperativ al activitatii de presa este fundamentat pe:
a.  dreptul publicului de a cunoaste adevarul;
b. interdictia furnizarii informatiilor false;
c.  teama ca falsitatea informatiilor va fi descoperita.
3. Fabricarea stirilor incalcd imperativul respectdrii adevarului $i a relatarii oneste a

faptelor:

a.  doar atunci cand jurnalistii inventeaza In intregime o poveste pe care o pretind
reala;

b.  atunci cand jurnalistii omit anumite elemente sau exagereaza valoare reald a
subiectului;
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10.

c. atunci cind jurnalistii recurg la inventarea de scene, dialoguri sau personaje
fictive pe care le adaugd unor fapte reale.

Pot fi intdlnite informatii deliberat falsificate:

a.  doar in presa scrisa;

b.  doar in cazul stirilor televizate;

c.  inpresa scrisa §i in presa audiovizuala.

Fotografiile de presa pot manipula realitatea:

a. doar dacd sunt modificate digital;

b. i fard a fi trucate digital;

c.  daca sunt modificate digital si nu sunt insotite de explicatii.

Dacd jurnalistul detine documente sau declaratii incriminatoare la adresa unei

persoane, iar aceasta refuza sa-si exprime punctul de vedere:

a.  jurnalistul nu poate difuza acele informatii;

b.  jurnalistul trebuie sda consemneze refuzul, pentru a se pune la addpost de
eventuale acuzatii ulterioare;

c. jurnalistul poate difuza informatiile, deoarece a facut tot ceea ce s-a putut
pentru o documentare completa.

Erorile si inadvertentele din materialele de presa apar:

a.  dinignoranta si lipsd de educatie;

b.  deoarece uneori sursele furnizeazd in mod deliberat informatii eronate, iar
jurnalistii nu le verifica suficient de bine Tnainte de difuzare;

c.  din cauza neglijentei jurnalistilor.

Existd cazuri in care persoanele la care se referd materialul de presda eronat nu

doresc ca aceste informatii sd fie corectate deoarece:

a. o simpla corecturd este insuficientd pentru a indrepta réul pricinuit;

b.  jurnalistii nu sunt prea incantati sd li se spund cd au gresit;

c.  erata va atrage mai mult atentia in jurul materialului initial.

Interdictia ca sursele sd-si dea acordul pentru publicare este o reguld nescrisd a

jurnalismului deoarece:

a.  este o invitatie la cenzura si la presiuni asupra jurnalistului;

b.  este o practica intdlnitd din ce in ce mai rar;

c. deoarece este de datoria jurnalistilor sd inregistreze si sa redea faptele cu
acuratete.

Dreptul la rdspuns se exercita:

a.  pentru corectarea micilor imprecizii;

b. atunci cind intr-un material de presad au fost difuzate informafii incorecte,
trunchiate sau neadevirate;

c. atunci cand informatia ofensatoare a apdrut ca un citat a cérui sursd a fost
nominalizata.
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TEMA 7-8
INTIMITATEA SI VIATA PRIVATA
INTRUZIUNEA SI ALTE MODALITATI DE iNCALCARE A VIETII PRIVATE
Obiective: Intelegerea necesitdtii ocrotirii vietii private. Identificarea si intelegerea
principalelor modalitati de incalcare a vietii private. intelegerea protectiei spciale de care
trebuie sd beneficieze anumite categori de persoane, precum victimele de accidente sau
infractiuni, persoanele care suferd de boli incurabile sau persoanele cu dizabilitéti, delincventii
minori, persoanele decedate. Intelegerea intruziunii ca modalitate de incalcare a vietii private.
Identificarea si intelegerea principalelor modalitati prin care se incalcd dreptul la viatd privatad
atunci cAnd persoana este pusa intr-o lumina falsa. Intelegerea atingerii aduse vietii private a
individului prin comercializarea numlui sau imaginii acestuia.
Cuvinte cheie: viatd privatd, dreptul la intimitate, fapte jenante, victime, boli incurabile,
delincventi minori, intruziune, distorsiune, fictionalitate.
Rezumat capitol:

1. Necesitatea ocrotirii vietii private

2. Dezvaluirea de fapte jenante.

2.1. Victimele agresiunilor sexuale

2.2.  Victimele altor infractiuni

2.3. Victimele accidentelor si catastrofelor

2.4. Bolile incurabile

2.5. Imaginea persoanelor decedate

2.6. Delincventii minori

3. Intruziunea in viata privata

4. Lumina falsa

4.1. Distorsiunea

4.2. Fictionalitatea

5. Comercializarea numelui sau imaginii fara acordul persoanei
Tema pentru acasi: Principalele modalitati de incaldcare a vietii private.
Timpul alocat parcurgerii si infelegerii temelor: 2+2=4 ore

1. Necesitatea ocrotirii vietii private

Parintii legislatiei vietii private sunt considerati doi procurori din Boston, Samuel
Warren si Louis Brandeis, autorii unui articol intitulat “Dreptul la viatd personald” si aparut in
Harvard Law Review, in decembrie 1890. Acestia sustineau necesitatea aparitiei unui nou
domeniu al dreptului care si protejeze universul intim al persoanei. in articol ei ardtau ca barfa
devenise o afacere, iar amanuntele despre relatiile sexuale apareau in paginile ziarelor’'”.

in esentd, dreptul la intimitate, asa cum l-au descris cei doi procurori, este dreptul
de a fi lasat 1n pace (the right to be left alone), de a fi scutit de publicarea informatiilor intime
de citre o presa insolenta si tot mai puternica™.

in anii '50, editorul american Robert Harrison a avut ideea credrii unei reviste,
intitulatd Confidential, specializatd pe scandalurile de la Hollywood. Platind sume mari pentru
ponturi si informatii, el si investigatorii angajati de revista obtineau detalii foarte intime legate
de viata particulard a starurilor. Fiecare articol era scris in urma unor investigatii serioase, iar
angajatii revistei nu aveau scrupule in privinta metodelor pe care le foloseau, angajand
prostituate ca sa intinda capcane victimelor, inregistrind si filmand in secret intalnirile i

319 K Midlleton, R. Trager, B.F. Chamberlin, op. cit., p. 78
320 Idem

77



confesiunile acestora. Vanzarile revistei Confidential au crescut fabulos, atingand 4.000.000 de
exemplare — un record american. Dar tentatiile de a vinde negativele, benzile si alte dovezi
catre starurile bogate s-au dovedit a fi prea puternice. Revistei i s-a intentat proces, 0 membra a
redactiei s-a sinucis, redactorul sef si-a Tmpugcat nevasta si apoi s-a sinucis Intr-un taxi, iar
Harrison a fost nevoit sa-si vanda revista®>.

Dreptul la intimitate Inseamnd mai mult decat interdictia Incalcarii proprietatii si
publicarii de informatii personale. Intimitatea reprezinta si dreptul de a interzice exploatarea
comerciald neautorizatd a numelui sau a imaginii, de a nu fi supus unei supravegheri
neautorizate ori dreptul individului de a-gi verifica propriile documente medicale, fiscale si alte
dosare private aflate in posesia statului sau a altor institutii, de a corecta inadvertentele din
dosare si de a fi protejat impotriva difuzarii documentelor personale®*.

In societatea romaneasca post-decembristd nu i s-a acordat incd atentia cuvenita
problemei ocrotirii vietii private. Desi dreptul la viatd intima, familiala §i privatd este consacrat
expres de Constitutie Inca din 1991, in domeniul imaginii $i onoarei persoanei nu s-au produs
schimbari semnificative, fiind conservate mentalitdfile de sorginte comunistd care cultiva
inegalitatea de tratament Iintre cei aflati la putere si cetdfenii de rand. ‘“Zvonul,
confidentialitatea neverificabild, trocul informational, informatiile $i imaginile din spatiul
intim, obtinute fard permisiunea persoanei aflate «in obiectiv», interviurile si imaginile
«deschise» cu victime sau delincventi minori, tratarea suspectilor drept criminali gata judecati
si condamnati sunt in continuare prezente in presa noastrd™>,

Din pécate, publicul din Romania nu congtientizeaza pe deplin faptul ca dreptul la
intimitate $i la viatd privatd este un drept esential al omului si favorizeaza, atit ca potential
subiect de presd, cat mai ales din postura de consumator al ei, o0 anumitd promiscuitate a mass-
media®®,

Atunci cand vorbim despre incélcdri ale vietii private, ne referim la dezvaluirea
unor fapte reale, care, din diverse motive, nu ar trebui date publicitafii. in ceea ce priveste
protejare universului intim, majoritatea autorilor considera ca nu se pot bucura in mod egal de
protectie persoanele publice si cetdtenii de rdnd. Motivul principal al acestei situatii il
constituie conditia asumatd a persoanelor publice de a fi in centrul atentiei ca urmare a vointei
lor, nu a unor conjuncturi de necontrolat. Se considera ca nici o persoand publica, indiferent
daca este politician, actor faimos, cantére{ sau sportiv, nu a fost obligata sa devina celebra. Din
acest statut liber asumat decurg evident si o serie de avantaje indiscutabile, dar care au ca
revers o restringere a universului intim.

Asa cum prevede codul etic elaborat de Conventia Organizatiilor de Media
Jurnalistul este dator sd respecte viata privatd a persoanei (inclusiv aspectele care fin de
familie, domiciliu §i corespondentd). Amestecul in viata privatd este permis atunci cdnd
interesul public de a afla informatia prevaleazd. In acest context este irelevant dacd o
persoand publicd a dorit sau nu sd dobdndeascd aceastd calitate. O activitate nu este privata
doar pentru motivul cd nu este desfasuratd in public”.

in practica s-a dovedit ci o delimitare exacta a sferei private de sfera publica este
dificil de realizat. Jurnalistul se poate afla in situafia de a detine si a fi ITn mésurd s publice
informatii care vizeazad viata privatd a cuiva, informatii considerate interesante si relevante
pentru opinia publica. Existd o mare diferentd insa, intre interesul public si ceea ce publicul
poate considera interesant, dacd e prezentat Intr-o manierd indeajuns de senzafionalistd.
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Jurnalistii trebuie sd aibd motive foarte intemeiate ca sd incalce intimitatea persoanelor si
trebuie sd fie congtienti de consecintele unui asemenea gen de gazetdrie.

in literatura de specialitate americana se face distinctie intre urmatoarele patru
modalitati de incalcare a vietii private: dezvaluirea de fapte jenante, intruziunea, punerea intr-o
lumina falsd si comercializarea numelui sau a imaginii fard acordul persoanei.

2. Dezviluirea de fapte jenante.

Acest domeniu se referd la publicarea si raspandirea unor informatii personale,
numite detalii intime sau fapte jenante.

Publicarea faptelor jenante implica folosirea unor informatii care sunt “atat de
intime”, iar dezvaluirea lor atit de “nejustificatd”, incat socheaza sau “ultragiaza notiunea de
decenta™®.

Poate fi vorba de dezvaluirea unor fapte apartinand trecutului sau prezentului
descoperite direct de jurnalist, dar si de aspecte ale vietii intime aflate prin cercetarea unor
documente de uz privat sau unor dosare instrumentate de institutii ale statului**®.

Un caz foarte cunoscut, din practica instanfelor americane, este cel dintre revista
Time si Dorothy Barber. Revista Time a incdlcat intimitatea femeii publicand fara
consimtamantul ei o fotografie din salonul de spital si un articol despre neobisnuita ei problema
alimentard. Boala a facut-o pe Dorothy Barber sd sldbeascd, chiar dacd consuma cantitéfi
impresionante de alimente. Curtea Supremd din Missouri a considerat achizifionarea si
publicarea fotografiei ca fiind o invadare a vietii particulare a femeii, intimitate protejatd de
relatia confidentiald dintre medic §i pacient. Curtea a sustinut cd publicul putea fi informat
despre ciudata boald a femeii fara a-i fi dezvaluita identitatea®’.

in cazurile referitoare la violarea intimitatii jurnalistii se apara invocand valoarea de
stire a articolelor sau pretinznd cd subiectul si-a dat consim{dmantul la publicarea acelor
informatii. Reclamantii din aceste cazuri nu invoca publicarea unor informatii false, ci rusinea,
umilinta, suferinta, provocate de publicarea unor informatii adevarate, dar care sunt atit de
intime ncat dezvéluirea lor aduce o grava atingere personalitdtii individului. Sub acest aspect
se deosebesc in principal de cazurile de calomnie, In care apdrarea jurnalistului constd in
dovedirea adevarului afirmatiilor sale’.

Un caz extrem de mediatizat in presa autohtond a fost cel al unei profesoarei de
francezd, directoare a unui liceu din Zaldu, protagonistd a unor filmulete confindnd scene
erotice §i postate pe internet, ce au fost vizualizate de elevii liceului la care preda. Jurnalistii
care au publicat aceste informatii s-au prevalat de existenta interesului public pentru a dezvalui
in spatiul public o situatie petrecutd in spatiul privat.

Articolele de presa nu mentionau cine a postat respectivele filme, ci precizau ca ele
au fost filmate In intimitatea cdminului conjugal si cad In ele apareau profesoara si soful
acesteia®.

Este sau nu acest subiect unul de interes public? Opiniile sunt impartite. Iata cateva
dintre raspunsurile, pe care profesionistii mass-media le-au dat la Intrebarea dacd acest subiect

este relevant pentru prese'l3 30
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,Legea romaneascd si cea europeand protejeazd dreptul persoanelor la propria
intimitate. in opinia mea, profesoara cu pricina ar trebui sa depuna plangere, dar se pune
problema si cum se pot rezolva astfel de cazuri. Este, in momentul de fatd, Procuratura in
masura sd facd o astfel de anchetd? (...) Ce fac in viata privatd este treaba mea, indiferent de
functia publicd pe care o am, atat timp cat intimitatea mea este protejatd prin Constitutie i nu
voluntarizez informatii personale in spatiul public. (...)” (Ioana Avadani, directorul Centrului
pentru Jurnalism Independent)

,Are relevantd subiectul pentru comunitate? "Se presupune cd da. Un profesor
trebuie sd-si asume rolul lui de formator de personalitate si este responsabil de efectul conduitei
lui". (...) Presa in acest caz abuzeazd, exagereazd, dar eu ca jurnalist, in principiu, dau
informatia si consider ca este justificat. Subiectele de acest gen sunt excesive, dar asta se
datoreaza unei patologii care cuprinde toata presa din Roménia. La noi OTV-izarea
televiziunilor este patologicd. Am depasit cu mult alte tari din acest punct de vedere”. (Mircea
Toma, directorul Agentiei de Monitorizare a Presei)

,.Este sau nu subiect de presd cazul profesoarei care se filmeaza facand sex cu sotul
si ajunge pe internet? "Raspunsul este DA, daca persoana respectivd are o pozitie care poate
afecta, In acest caz, educatia publicd". Subiectul e interesant pentru cd este vorba de mediul
educational. Din punct de vedere deontologic nu e corect cd i s-a dat numele, Insa e corect cd in
cazul TV-urilor au fost blurate imaginile. Dar ca subiectul trebuie complet evitat, nu sunt de
acord cu cei care cred ci nu e subiect de presa. in toate codurile deontologice, inclusiv cele pe
care le-a adoptat comunitatea media din Romania acest aspect despre viata privatd este
mentionat $i adoptat.

(...)". (Brindusa Armanca, profesoard de eticd la Universitatea din Arad si directorul
Institutului Cultural Roman)

“Nu cred ca este subiect de presa. Este o intruziune majord in viafa privatd a unei
persoane de care sunt responsabili atat cel care a pus imaginile pe internet, cat si jurnalistii care
au publicat imaginile, numele, etc. Nu ar trebui sd ludm toate informatiile de pe net si sa le
punem in presa. Daca unul dintre jurnalistii de la un post de radio sau TV da o astfel de stire,
ceilalti automat simt si ei presiunea, pur si simplu pentru cé@ este vorba despre un cadru
didactic. Aceastd femeie nu a facut nimic rau in spatiul public. Este evident cd tuturor ni se
poate intdmpla sd avem secrete care prin conjuncturi nefericite sa ajunga pe internet. Nu este
treaba nimdnui ce fdcea ea acasd 1n dormitor”. (Raluca Radu, seminarist deontologie
profesionald la FISC, Universitatea din Bucuresti)

inca de la aparitia primelor stiri referitoare la caz, identitatea profesoarei a fost
divulgatd, indirect, prin mentionarea numelui scolii la care era directoare, iar ulterior, numele
acesteia a fost mentionat explicit, in presa fiind publicat inclusiv numele fetitei sale™".

in cazul in care jurnalistii au considerat ca acest subiect este unul de interes public
si informatia trebuie difuzatd, era necesara protejarea identitdtii profesoarei?

in prima zi, informatia a fost facuta publica fara divulgarea numelui profesoarei,
nsa s-a specificat faptul ca era directoarea unui liceu, indicAndu-se atat numele liceului, cat si
al orasului in care locuia, ceea ce a facut foarte ugoard identificarea exacta a persoanei. in zilele
urmatoare au fost date publicitatii o numeroase detalii legate de viata privatd a profesoarei,
inclusiv numele fetitei sale sau cite camere are apartamentul in care locuieste®*.

in plus, profesoara beneficia de prezumtia de nevinovitie - a afirmat ci nu ea a
postat acel film pe internet — i, mai mult, era chiar o posibild victima a unei infractiuni (furtul

3! Liana Ganea, Razvan Martin, Viafa privaté a profesoarei de francezd, in brogura Stimularea gandirii critice a jurnalistilor
— Dileme etice i editoriale. Studii de caz din presa romdneascd, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 3
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de date). Prin urmare, ar fi trebuit sa fie tratatd ca o victima, iar in aceste conditii numele ei nu
trebuia dezvaluit*™,

O alta ntrebare privind modul in care presa a tratat acest subiect se referd la faptul
daca imaginile erotice cu profesoara erau necesare in demersul de informare.

Se poate sustine faptul cd acele imagini aveau rolul de a ilustra o informatie, de a
ajuta publicul sd iInteleagd ce fel de imagini vazuserd elevii profesoarei. Pe de altd parte,
imaginile fusesera initial vazute de cativa dintre elevi, dar, prin intermediul televiziunilor, al
presei scrise i on-line, imaginile au ajuns la un numar greu de estimat de elevi din toatd fara.
,Filmele erotice si fotografii ale profesoarei au fost difuzate in mod repetat atdt la stirile
principalelor posturi de televiziune, cat si pe diverse site-uri. In majoritatea acestor imagini
fata profesoarei si mare parte din imagine erau blurate, In multe dintre ele insad se putea vedea
destul de limpede ceea ce aparea in filmele in discutie. in citeva situatii nu a fost blurata fata
profesoarei”®*,

Prin difuzarea acestor imagini, care tineau exclusiv de sfera privatd a vietii
profesoarei, presa a contribuit intr-un mod serios la distrugerea carierei acesteia®>.

De asemenea, in presd s-au folosit titluri ca ,,profa porno”, ,porno profesoara”,
profesoara sexy”, desi nu exista nicio dovada cé persoana incriminatd pentru comportamentul
sau facea parte din industria pornografica. ,,Astfel, stigmatizarea profesoarei a fost promovata
de aproape intreaga presa, de la tabloide la ziare generaliste, de la televiziuni generaliste la
televiziunile de stiri, care afirma ca au un public tinta de calitate™ .

in concluzie, mass-media s-a dovedit lipsita de profesionalism in abordarea acestui
caz, ignorand complet dreptul la viata privata si la protejarea intimitatii. Presa ,.a tratat in mod
senzationalist un subiect ce impunea mai multd atentie $i considerare, a aruncat in spatiul
public o chestiune ce tine de viata privata si care nu are impact asupra vietii comunitatii, fard a
justifica existenta unui interes public in mediatizarea cazului, a dat verdicte, s-a erijat adesea in
instan{d morald, a publicat imagini pornografice i a promovat site-urile ce contin filmele porno
incriminate de aceeasi presd, a pus etichete stigmatizante, a lansat scenarii pe baza unor ipoteze
neverificabile sau pe baza unor surse neprecizate™’, se aratd intr-un studiu realizat de
specialisti media.

Invocarea valorii de stire se poate face cu succes atunci cand presa relateazd despre
documente publice, activitdti publice ale politiei, pompierilor sau altor oficialitati, dar si atunci
cand informatiile, desi nu sunt de interes public, se referd la fapte ciudate sau neobisnuite.

in general, nimeni nu poate intenta proces pentru raspandirea informatiilor care
provin din documente oficiale, care sunt deja publice. Astfel, presa este liberd sa difuzeze
informatii apdrute in documente publice, cum sunt dosarele penale si civile solutionate cu
hotérare definitiva sau informatii referitoare la activitatile publice ale unei persoane.

Intr-un caz din jurisprudenta Statelor Unite s-a hotdrit ci nu este vorba de
incdlcarea intimitatii unei persoane atunci cind informatiile provin din documente publice.
Subiectul articolului era faptul cd o femeie a fost sterilizatd dintr-o eroare, in timpul unei
spitalizari. Informatiile proveneau dintr-un dosar inaintat autoritatilor in care se afla o plangere
la adresa spitalului’*®.

Curiozitatile, ciudatenile, fobiile, inclinatiile, talentele, abilitatile sunt si ele subiecte
se stire. Tot aici se incadreaza si macabrul, terifiantul si prostul gust.
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Un tribunal din California a dat castig de cauza revistei Sport Ilustrated intr-un
proces de viata particulara. Revista a publicat un articol despre unul dintre cei mai mari surferi
de pe coasta californiand, in care se spunea cd acesta obisnuia sd mandnce insecte, s se
rostogoleasca pe scdri pentru a impresiona femeile, se mutila pentru a obtine ajutor de somaj
astfel incat sd poatd acorda mai mult timp sportului sdu preferat. Curtea a hotarat ca
dezvaluirile revistei nu sunt atat de jenante incit sd se renunte la calitatea lor de stire si ca
publicarea lor reprezintd o ,incercare jurnalisticd legitimad” de a explica stilul indrdznet al
sportivului®®’.

Se considera ca si informatiile provenite din vechi documente publice isi pot pastra
calitatea de stire.

Curtea Supremd din Louisiana a hotarat cad sdptdmanalul /berville South nu a
invadat viata particulard a lui Carlysle Roshto cand a publicat o poveste veche de 25 de ani
despre condamnarea acestuia pentru un furt de vite. Articolul a aparut la rubrica “Stiri din
trecut”, care confinea materiale selectate la ntamplare din numere mai vechi ale ziarului.
Curtea a afirmat ca ziarul a dat dovada de lipsd de sensibilitate atunci cand a publicat povestea
lui Roshto, 1nsd a hotardt ca nu trebuie sanctionat pentru ca a publicat informatii adevérate,
corecte, iar relatdrile erau lipsite de malitiozitatew{

Un exemplu oarecum similar este cel al publicdrii de catre sdptdmanalul Academia
Catavencu a unei hotarari judecatoresti vechi de aproape treizeci de ani prin care senatorul, pe
atunci PNT-CD, George Pruteanu era condamnat la o pedeapsa privativd de libertate pentru
sdvarsirea a opt infractiunii de spargere si furt**'. Era adevarat c, insotit de un prieten, tinarul
furase dintr-un garaj doua borcane de muraturi, un cadru stricat de bicicleta si un bibelou, dar
destul de putin relevant dupa trecerea a cateva decenii de cand cei doi 1si ispasiserd pedeapsa.
De fapt, dacd persoana implicatd nu ar fi fost celebrd, cu sigurantd, materialul nu ar fi fost
publicat.

in tarile cu o legislatie a vietii private suficient de bine consolidatd, tendinta
generald este de a nu considera intruziune In viata privatd atunci cind informatiile despre
trecutul persoanei provin din dosare judiciare finalizate cu hotarare definitiva. Aceasta tendinta
vine nsé 1n contradictie cu un alt concept al dreptului modern: dreptul la uitare. Acesta constd
in dreptul persoanei de a nu i se reaminti, cu obstinatie si in permanentd, unele fapte ori
imprejurari din trecutul vietii sale, ispdsite intr-un fel sau altul, de naturd a-i provoca, in
prezent, o stare de stinghereald sau un sentiment de inferioritate®*?.

Pe langa invocarea calittii de stire, jurnalistii acuzati de dezvéluire de fapte jenante
pot aduce si argumentul ca reclamantul si-a dat consim{dmantul la publicare. Persoanele care
participd la evenimente publice sau care stau de vorbd cu jurnalisti isi dau implicit
consimtamantul s se scrie despre ei. Nu acelasi lucru se intdmpla daca persoanele intervievate
nu stiu cu cine vorbesc sau ca informatiile furnizate de ele vor fi publicate.

Cu cat faptele sunt mai intime, cu atit mai mult jurnalistul are nevoie sd obtind
consimtamantul scris explicit al persoanei in cauza de a publica numele sau fotografia.

Tot in contextul dezvaluirii de fapte jenante este abordatd si protectia spciald de
care trebuie sd beneficieze anumite categori de persoane, precum victimele de accidente sau
infractiuni, persoanele care suferd de boli incurabile sau persoanele cu dizabilitéti, delincventii
minori, persoanele decedate.
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Potrivit codului deontologic adoptat de Conventia Organizatiilor de Media,
Identitatea  victimelor accidentelor, calamitdtilor, infractiunilor, cu precddere cele ale
agresiunilor sexuale, nu trebuie sd fie dezvaluitd, cu exceptia situatiei in care existd acordul
acestora sau cdnd un interes public major prevaleazd. De acelasi regim beneficiazd si
persoanele defavorizate (bolnavi, persoane cu dizabilitdti, refugiati, etc.)”.

2.1. Victimele agresiunilor sexuale

Potirivit practicii americane, jurnalistii iau decizii referitoare la dezvaluirea
informatiilor intime tindnd cont de trei obligati care, uneori, sunt conflictuale: obligatia de a
informa publicul, ardtarea compasiunii i educarea societdtii.

Numerosi jurnalisti sustin ca obligatia de a informa publicul este prioritard in cele
mai multe cazuri legate de viata privatd, inclusiv in ceea ce priveste raspunsul la intrebarea
dacd trebuie sau nu dezvaluitd identitatea victimelor infractiunilor de viol. Spre exemplu,
editorul publicatiei americane Providence a dezvaluit numele unei femei, victima a unui viol,
explicand ca nu considera ca ar trebui ca aceste victime sd beneficieze de un tratament special,
prin nedezvéluirea identitdtii. Ascunderea identitdtii reprezintd suprimarea unei informatii
publice, iar jurnalistii nu ar trebui sa accepte acest lucru®. De aceeasi parere este si Alan
Dershowitz, profesor la Harvard Law School, care sustine ca, dac@ presa dezvaluie numele
presupusului violator, care beneficiazd de prezumtia de nevinovatie, trebuie sd dezvaluie si
numele victimei, adica al persoanei care formuleaza acuzatiile, pentru ca nici o plangere de viol
nu este anonima**,

Alti jurnalisti sustin cd dezvaluirea numelor victimelor le produce acestora o
suferintd nemeritata. In practica jurnalelor americane, pand in anii '60, publicarea numele
victimelor de viol era ceva obisnuit, in special dacd era vorba de cazuri aflate pe rolul
instantelor de judecatd. Dar organizatiile feministe au protestat, sus{indnd cd publicarea
numelor acestor femei la face sa fie victime de doud ori, o datd cand infractiunea a fost comisa
si a doua oard cand este publicat articolul. Aceste organizatii justifica diferenta de tratament ce
trebuie acordata acestei categorii de victime datoritd stigmatizarii lor. ,,Atata timp cit oamenii
pastreazd o anumitd discretie in ceea ce priveste actul sexuale si corpul omenesc, violul va fi
considerat ceva dezonorant — nu neapdrat o stigmatizare in sensul ca victimele sunt considerate
vinovate pentru ceea ce li s-a intAmplat, ci o stigmatizare ce leaga irevocabil numele victimei
de un act umilitor”, sustine Robin Benedict, profesor de jurnalism la Universitatea
Columbia®®.

incepand cu anii '90, majoritatea organizatiilor de presa au stabilit interdictii clare
privind publicarea numelor victimelor de viol, in semn de compasiune pentru suferinta lor.

Unii jurnalisti sustin cd mass-media are datoria de a educa societatea, iar
nedivulgarea numelor victimelor nu face altceva decat s contribuie la stigmatizarea sociald a
acestora. Jurnalista Jane Schorer a scris un articol despre victima unui viol dintr-o localitate
rurald din Iowa. Victima a fost de acord sd i se dezvaluie identitatea §i a dat detalii explicite
referitoare la infractiune si la ceea ce a simfit in timpul investigatiilor politiei sau in timpul
procesului. Identificarea victimei a fost criticatd de unele persoane, dar cei mai mul{i oameni au
sunat la ziar pentru a sustine inifiativa de a ridica ,,valul de discretie” care acoperd aceastad
infractiune. Jurnalista a scris acest articol cu speranta cd societatea, In ansamblul sdu, este

33 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 246
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pregatita sd asculte problemele cu care se confruntd victimele violurilor. Eforturile sale au fost
risplitite cu un premiu Pulitzer™*.

Unele feministe au aplaudat aceastd initiativa, sustindnd cd dezvaluirea numelor
acestor victime face ca violul s nu mai fie o infractiune fara chip si atrage atentia asupra ororii
pe care o pricinuieste®’.

Acceptarea dezvaluirii identitatii victimelor de viol ar avea insa si alte consecinte,
precum scdderea numadrului femeilor dispuse sd depund plangeri Impotriva agresorilor. Mai
mult de doud treimi dintre femeile care au rdspuns unui sontaj de opinie au afirmat ca sunt
dispuse sd depund plangere in cazul in care sunt victimele unei astfel de infractiuni, daca stiu
ca numele lor nu va fi dezvaluit presei***.

Si 1n tara noastrd au fost initiate numeroase dezbateri legate de necesitatea pastrarii
confidentialitatii asupra numelui victimei unei agresiuni sexuale, in special in cazul in care este
vorba despre un minor abuzat.

in 2008, presa a dezvaluit cazul unei minore de 11 ani, care a rdmas insdrcinaté,
dupa ce a fost violatd de unchiul ei, in varstd de 19 ani. Cazul a fost puternic mediatizat,
deoarece a dat nagtere unor dezbateri intre autoritafile statului legate de oportunitatea si
legalitatea unei intreruperi de sarcind, avand 1n vedere varsta fetei $i a fatului, in final, parintii
luand decizia ca interventia medicala sa fie facutd in Marea Britanie.

Presa a facut publicd identitatea minorei, a padrintilor acesteia, a presupusului
agresor, numele localitatii n care aceasta locuia $i chiar au fost publicate fotografii in clar ale
acesteia.

“Chiar dacd dezbaterea asupra problemei era una de interes public, chiar dacd
ministrul Sa@n&tdtii a mentionat numele fetitei intr-o declaratie publicd si chiar dacd mama
permisese jurnalistilor sd faca fotografii ale fetitei, cu greu poate fi identificatd o justificare de
interes public pentru publicarea numelui fetitei sau a detaliilor legate de familia i locuinta sa.
O solutie editoriald simpla ar fi putut fi, de exemplu, cenzurarea declaratiei ministrului”, se
arata intr-o analizd a acestui caz*®.

Dincolo de responsabilitatea parintilor si a autoritdtilor in protejarea identitatii
copilului abuzat, existd si o responsabilitate a presei, atat legald, cat si morald. Din pécate,
jurnalistii publica in mod frecvent numele si alte date de indentificare ale minorilor victime ale
unor infractiuni, netinand cont de faptul ca@ “publicitatea adusa unui astfel de caz, inseamna, in
fapt, publicitate facuta copilului abuzat in comunitatea in care traieste”*’. Aceasta publicitate
nedoritd creste riscul ca sentimentele de vind si de rusine ale minorului sd se amplifice, iar, in
timp, tratarea acestei traume devine tot mai dificila.

“Abuzul impotriva copiilor produce traume de naturd psihologicd care pot afecta
dezvoltarea copilului si care, netratate la timp, il pot afecta si in viata adultd. Copilul abuzat
tinde sa creada cd el este vinovat de ceea ce s-a intdmplat si de aceea de multe ori va ascunde
trauma la care a fost supus. De aceea este necesar s existe o grijd speciald in relatia cu copiii
aflati 1n astfel de situatii. Daca aspectele legate de abuz nu sunt discutate si tratate cu atentie,
existd un risc mare ca acel copil sd sufere o noud trauma in procesul prin care se incearcad
rezolvarea urmelor lasate de abuz™*'.

346 G, Goodwin, R. F. Smith, op. cir., p. 248
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Atunci cand publica informatii legate de identitatea unui minor abuzat, jurnalistii se
justifica fie pretinzand ci stirea devine astfel mai credibild, mai captivantd prin personalizarea
situatiei, fie invocand faptul ca astfel se pune presiune pe autoritdti pentru ca cei vinovati sa fie
identificati si pedepsiti, ajutind astfel victima si familia ei*>.

Dincolo de aceste argumente nsd, identificarea victimei si publicarea detaliilor
legate de abuz, pot avea un impact extrem de negativ asupra acesteia.

Specialistii mass-media recomanda jurnalistilor din Romania sd nu neglijeze latura
umana a acestei profesii, iar in cazurile in care gésesc ca este dificil sd ia o decizie privitoare la
dezvaluirea identitatii lui minor abuzat sau la publicarea detaliilor acelui abuz, sa faca apel la
prevederile Tnscrise in codurile etice, care pot clarifica si simplifica procesul de luare a acestor
decizii In redactie.

2.2. Victimele altor infractiuni

Atitudinea reprezentantilor presei fa{d de victimele infractiunilor este, de asemenea,
subiect de discutie. Un ziarist de la The Boston Globe, devenit victima a unei talharii, a
experimentat tratamentul pe care colegii de breasla il aplicd celor aflati intr-o astfel de situatie.
El a recunoscut ca, in astfel de imprejurdri, politistii sunt infelegatori i trateaza victimele Intr-
un mod uman, in timp ce majoritatea jurnalistilor le trateazad drept subiecte de presd, ardtand
foarte putina intelegere®.

Victimele infractiunilor spun ca este suficientd suferinta celor intamplate si se plang
cd nu pot suporta sd fie hartuiti de ziaristi cu Intrebdrile lor iscoditoare.

Codurile de conduitd le amintesc jurnalistilor cd victimele infractiunilor nu sunt
obligate sa dea declaratii presei, iar fotografiile acestora trebuie obtinute numai cu acordul lor
prealabil®,

2.3. Victimele accidentelor si catastrofelor

In ceea ce priveste victimele catastrofelor, accidentelor, dezastrelor etc.
reglementdrile legale si codurile deontologice recomanda pastrarea unui echilibru intre datoria
ziaristilor de a informa opinia publicd si dreptul persoanelor de a-si trdi durerea in intimitate.

Zilnic intalnim In presd informatfii §i imagini care pun accent pe durerea semenilor
nostri. in apararea acestei atitudini se invoca, de obicei, argumentul valorii de stire.

“Fireste, o catastrofa aviatica sau feroviard e de maxim interes. A filma insd, sau a
fotografia in detaliu, trupuri méceldrite ori carbonizate, a intervieva ranifi care au nevoie de
primul ajutor, a hartui rudele disperate sunt tot atitea atentate la adresa bunului simf{, dand apa
la moari acelora care acuza presa de vampirism’™>,

in general, se considerd ca nu se poate gasi si invoca nici un scop nobil care sa
poatd indulci invadarea directd si lipsa de sensibilitate fatd de victimele nevinovate ale
tragediilor.

Protectia minorului abuzat, in brosura Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale. Studii de caz din
presa romdneascd, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 4

52 Ljana Ganea, Razvan Martin, Protectia minorului abuzat, in brogura Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme
etice i editoriale. Studii de caz din presa romdneascd, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 5

33 G, Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 257

34 Idem

35 M. Runcan, op. cit., 187

85



Directorul executiv al Providence Journal-Bulletin, afirma in legaturd cu aceastd
problema: “Pot sd inteleg publicarea fotografiei unui accident de masind ca o lectie. Ceea ce nu
pot intelege este publicarea imaginilor cu sotii, mame, copii indurerati... Ce sens are expunerea
unei mame care tocmai si-a pierdut copilul intr-un incendiu? Se presupune cd ar avea efect de
reprimare asupra piromanilor? Sunt sigur cé aceia care nu ezita sd publice astfel de imagini vor
folosi pretextul pios de a cita faimoasele cuvinte ale lui Charles A. Dana: «nu am fost prea
méndru sa public ceea ce a permis Providenta Divina sa se intAmple»”**,

Multi jurnaligti sustin cd, prin intervievarea supraviefuitorilor unor tragedii, pot
obtine informatii valoroase, care pot ajuta publicul sa inteleagd mai bine ce s-a Intamplat. De
multe ori, Insd, In astfel de situatii, jurnalistii nu gésesc cele mai fericite moduri de abordare a
acestor persoane vulnerabile, iar relatérile agresive le produc acestora suferinfe emotionale.

Unii jurnalisti considera ca intervievarea familiilor victimelor tragediilor, in special
in cazul victimelor de razboi, este esentiald pentru un material de presa. Intervievarea rudelor
victimelor trebuie facutd cu multd politete si respect fatd de pierderea suferita.

Experienta tarii noastre poate fi folositd pentru a ilustra modul in care mass-media
nu ar trebui si procedeze. In 1996 la Baia Mare s-a petrecut un tragic accident de avion. Un
reporter si un operator ai postului de televizune PRO TV au transformat 1nsd tragedia unei
familii intr-un spectacol morbid. Ei au ajuns la garsoniera unuia dintre copilofi inainte ca
familia acestuia sa afle de accident si i-au comunicat sofiei cele intdmplate filmand reactiile
sale la aflarea cumplitei vesti. Sotia copilotului a fost infatisatd fard mild, in fata unei intregi
tari in cel mai groaznic moment din viata ei. Postul nu a fost sanctionat de catre C.N.A. pentru
modul in care a abuzat de dreptul de a informa publicul, invadand intimitatea acelei familii in
momente deosebit de dureroase.

2.4. Bolile incurabile

Datele privitoare la starea de s@ndtate a persoanei sunt considerate de domeniul
privat. Informatiile despre boli si spitalizare, operatii nu pot constitui stiri. Exceptie fac
persoanele publice implicate 1n viafa politica, mai ales cele care defin functii importante n stat.

Mass-media trebuie sd respecte decizia unei persoane de a face sau nu publice
aceste date, considerdndu-se ca fiecare are libertatea de a hotari cine trebuie sa fie sau nu
informat despre starea sa de sdndtate sau cine are dreptul sa-1 vada pe patul de suferinta.

Un proces celebru este cel castigat de cantaretul Jacques Brel cu putin timp inainte
de a se stinge din viatd. Paris Match a publicat fotografia acestuia la iesirea din sanatoriu §i un
articol in care se vorbea despre faptul ca Brel suferd de cancer, iar boala se afld intr-un stadiu
avansat™’.

Si 1n fara noastra exista atat legi, cat si norme deontologice care impun jurnalistilor
respectarea dreptului la viatd privatd, la intimitate §i la pastrarea secretului medical. De multe
ori, Insd, jurnalistii ignord aceste prevederi si dezvaluie informatii legate de starea de s@natate a
unor persoane fard acordul acestora, informatii furnizate chiar de catre cadrele medicale, care,
la randul lor, au obligatia legald si morala de a pastra secretul medical.

Exemplificdm aceasta situatie citdnd dintr-o scrisoare pe care, in 2008, scriitorul
Fanus Neagu i-a trimis-o spre publicare jurnalistului Marius Tuca:

,,Da, sunt bolnav — cancer de prostatd cu disemindri —, ma tratez la Spitalul Elias
(...) si nu doresc altceva decat sd ma ldsafi in pace cu nenorocul, suferinta, spaimele si
sperantele mele. Eu stiu sa indur, varsta m-a invafat multe, dar am o familie, rude, prieteni pe

36 John Hohenberg, The News Media: A Journalist Looks at His Profession, apud C. Christians, op. cit., p. 124
37 M. Runcan, op. cit., p. 188
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care-i ingroziti cAnd ma ingropati a doua oard in decurs de sase luni. Va intreb: o faceti din
pustiu sufletesc sau din cea mai elementara lipsd de constiintd profesionald? Apoi, ce bucurie
va trezeste suferinta altora? $i, mai ales, pentru ce ne vreti dincolo de dincolo? Literaturd nu
cititi, prin urmare nici cartile mele, la film nu mergeti, la teatru nici atat. imi inchipui cu toata
sinceritatea cd nici de urdt nu ne urati. Atunci nu incape decit o singurd explicatie: sunteti
manafi cu biciul de patronii vostri sd aduceti stiri ce sd sature asteptdrile unui public, de voi
ingiva format metodic, de-a lungul timpului, ca amator de telenovele imbecile, senzationalism
ieftin, erotism vulgar etc™8,

Normele deontologice obligd jurnalistii sa trateze cu respect persoanele aflate in
suferintd. Spre exemplu, articolul 4 din Codul Deontologic al Ziaristului, adoptat de Clubul
roman de Presa prevede: ,,(...) Minorii $i bolnavii aflafi in situatii dificile $i victimele unor
infractiuni beneficiaza de pdstrarea confidentialitatii identitatii” (s. n.). O prevedere
asemandtoare intilnim si in cuprinsul Codului Deontologic al Jurnalistului elaborat de
Conventia Organizatilor de Media: ,[Identitatea victimelor accidentelor, calamitatilor,
infractiunilor, cu precadere cele ale agresiunilor sexuale, nu trebuie sa fie dezvaluita, cu
exceptia situatiei in care exista acordul al acestora sau cdnd un interes public major
prevaleaza. De acelasi regim beneficiaza si persoanele defavorizate (bolnavi, persoane cu
dizabilitati, refugiati, etc.)”.

Informatiile privitoare la starea pacientilor sunt fiacute publice de catre cadrele
medicale, care, la randul lor, sunt si ele obligate sd respecte anumite prevederi legale si
deontologice legate de pastrarea secretului profesional. Codul de Deontologie Medicald,
elaborat de colegiul Medicilor din Roménia, stabileste in art. 15 ca: ,,Fac obiectul secretului
profesional tot ceea ce medicul, in timpul exercitdrii profesiei sale, a aflat direct sau indirect
in legaturd cu viata intimd a bolnavului, a familiei, a apartindtorilor, precum i probleme de
diagnostic, prognostic, tratament, diverse circumstante in legdturd cu boala. Secretul
profestonal persistd §i dupd terminarea tratamentului sau decesul pacientului”.

in ceea ce priveste relatia cu presa, art. 19 al aceluiasi cod stabileste c: ,.fn cazul in
care nu este contrar intereselor pacientului, medicul curant va permite accesul mass-media la
pacient numai cu acceptul acestuia. Medicii sefi ai unitdtilor medicale sunt obligati sd ia toate
mdsurile in asa fel incdt accesul mass-media la pacient sa se facd numai cu acceptul medicului
curant §i al pacientului. Acordarea de informatii cu privire la un anumit caz se poate face
numai cu acordul pacientului, al medicului curant gi al sefului unitdatii medicale”.

in ceea ce priveste persoanele purtitoare de virusul HIV sau care sufera de SIDA,
numerosi jurnalisti sustin cd numele acestora nu trebuie sd apard in presd, datoritd temei
excesive pe care oamenii o manifestd in legdturd cu aceste persoane. Orice dezviluire a
identitatii unei astfel de persoane poate duce la izolarea ei in societate.

Cazul tenismenului american Arthur Ashe este sugestiv pentru atitudinea presei fatd
de aceste persoane. Arthur Ashe era un sportiv cunoscut, care castigase toate titlurile
importante din tenis, dar care fusese nevoit sa se retragd din competitii din cauza unei probleme
cardiace. El a devenit comentator sportiv pentru HBO si ABC, a scris pentru numeroase
publicatii si a antrenat echipa americana de tenis pentru Cupa Davis din 1983. in urma unei
transfuzii de singe a fost infectat cu HIV si a devenit seropozitiv. Un reporter de la USA Today
a aflat aceastd informatie, iar editorul publicatiei l-a sunat pe Ashe si i-a spus ca, daca acesta nu
infirma informatia, ziarul este dispus sd continuie investigatiile pana cand va gési o sursd
dispusd sa confirme starea lui medicald. Convins fiind ca ziarul va da publicitatii materialul,
Ashe a convocat o conferintd de presd pentru a face chiar el public anuntul. El a marturisit
presei cd ar fi preferat s mai amane aceastd dezvéluire pand cand fiica sa de cinci ani ar fi fost

38 Hienele care sfasie dreptul la viafd, articol publicat in Jurnalul Nagional, 15. 09.2008
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suficient de mare pentru a infelege mai bine si ca se teme cé la scoala colegii ei o vor sicana si
batjocori din cauza cé tatdl ei este bolnav de SIDA.

Dezvaluirea lui Ashe a fost preluatd de aproape toatd presa. Mulfi jurnalisti au
sustinut ca, relatdnd despre boala lui Ashe, nu au facut altceva decit sd-si indeplineasca
obligatia de a informa publicul. Jurnalistii servesc publicul aducand-i informatii, nu ascunzanu-
i-le. Altii au sustinut cd dezvaluind situatia lui Ashe au educat publicul cu privire la
modalitatile in care aceastd boald se poate transmite si ca astfel, oamenii vor intelege mai bine
SIDA. Unii au sugerat chiar ca aceastd poveste va ajuta la eliminarea stereotipurilor de genul
SIDA este boala homosexualilor. Au fost insd si jurnalisti care au considerat cd aceastd
dezvaluire nu a fost necesard si cd, in acest caz, necesitatea de a ardta compasiune fatd de Ashe
si familia sa cantdrea mai greu decat nevoia de a informa publicul. Asa cum a afirmat un avocat
specializat in dreptul constitutional, Floyd Abrams, dacad zvonurile aflate de USA Today ar fi
fost referitoare la un candidat prezidential, demersul jurnalistilor ar fi fost intemeiat, dar in
acest caz, riscul de a produce suferinte era foarte de ridicat, iar informatiile oferite publicului
prea putine pentru a justifica dezvaluirea®”.

Si 1n tara noastrd s-au manifestat in ultimul timp tot mai multe preocupdri legate de
modul in care jurnalistii trebuie sd trateze persoanele afectate de HIV/SIDA. Un ,,Ghid de bune
practici privind relatarea despre HIV/SIDA™*®, elaborat in 2003, vine in sprijinul jurnalistilor
cu urmatoarele recomandari etice:

A te documenta si a scrie/relata despre HIV/SIDA este o provocare. Poate cea mai importantd
intrebare pe care si-o pun profesionistii este cum sa trateze persoanele care sunt afectate de
HIV/SIDA sau ITS (Infectii cu Transmitere Sexuald)- in interviuri, conversatii off-the-record,
fotografii si stire.

Urmeaza-{i principiile etice, fii obiectiv si constructiv si respecta intimitatea acestor oameni, nu
1i Tnvinui §i nu intretine stereotipuri, §i, mai ales, nu {i trata ca pe niste victime.

Primul pas pe care trebuie sd-1 faci ca jurnalist, in momentul in care relatezi despre acest
subiect, este sad-ti examinezi propriile sentimente, temeri, vulnerabilitati si prejudecati asupra
HIV/SIDA. Este un pas necesar, céci sentimentele si credintele personale iti pot influenfa in
mare méasurd abordarea $i modul de relatare a unui subiect.

Dreptul la intimitate si confidentialitate

Cand intervievezi pe cineva care are HIV/SIDA sau ITS, fii constient de nevoile sale si de
punctul sdu de vedere. Pregateste-ti Intrebdrile din timp si intreaba pe cineva de la o organizatie
de profil dacd sunt potrivite. Este bine sa revezi Intrebarile cu sursa, Inainte de interviu.
Onoreaza promisiunea de confidentialitate, in special cand sursa este seropozitiva sau afectata
in alt mod de HIV/SIDA sau ITS:

- Spune-i persoanei intervievate care sunt riscurile la care se expune in cazul in care isi
dezviluie identitatea. Existd multe situatii In care cei care si-au facut public statutul de
seropozitivi au fost ostracizati $i au suferit repercusiuni sociale.

- Abordeaza potentialele surse cu tact si consideratie: spune-le ce intrebari vei pune si lasa-le sa
se pregateascd pentru interviu; in cazul in care sursa refuza sa vorbeascd, incearca sa o abordezi
cu ajutorul unei organizatii de profil, care sd serveasca drept intermediar §i care, in acelasi
timp, sa te ajute sd nu faci greseli si sd nu pui Intrebari jignitoare.

Evitarea stigmatizarii

Identifica tipul de comportament care creste riscul infectdrii cu HIV, nu categoriile de persoane
care sunt expuse unui risc mai mare.

39 G, Goodwin, R. F. Smith, op. cit., pp. 248-251
360 http://www.unicef.org/romania/ro/Ghid_ziaristi_HIV .pdf
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Comportamentul cu risc mare include sexul neprotejat si folosirea iIn comun a acelor pentru
injectii. Mai sunt, de asemenea, activitd{i care méresc riscul In mod indirect, iar exemplele
evidente sunt consumul de droguri si de alcool si solicitarea de servicii de la practicantii
sexului comercial.

Aratd si felul In care se poate transmite HIV la persoanele care nu au un comportament la risc.
Orice contact sexual neprotejat poate duce la infectarea cu HIV. Cine apeleaza la un serviciu
medical in care precautiile universale privind prevenirea transmiterii bolilor transmisibile nu
sunt integral aplicate se afla intr-un asemenea risc. $i se intdmpla destul de des ca o persoana
casdtoritd $i monogamad sa fie expusd riscului din cauza partenerului care are relatii sexuale
neprotejate in afara cuplului.

Relatarea despre o persoand seropozitiva nu trebuie sa se axeze pe felul in care a fost infectata,
ci pe modul in care HIV/SIDA ii afecteaza viata. Nimeni nu alege sa fie infectat cu HIV, prin
urmare raspunsul la intrebarea “Cum afi fost infectat?” nu este relevant decat daca relatezi
despre infectarea in sine. De exemplu: sd presupunem ca mai multe persoane care au beneficiat
de o transfuzie de singe intr-un anumit spital au fost apoi inregistrate ca fiind HIV-pozitiv. in
acest caz este relevant felul in care persoanele au fost infectate, este chiar subiectul
materialului jurnalistic. Dacd, 1nsd, atentia articolului este indreptatd asupra modului in care
viata unei persoane sero-pozitive sau care a contractat o ITS este afectatd, modul in care a
dobandit virusul este irelevat, cédci nu va duce decit la judecarea persoanei respective de citre
jurnalist si de catre public. De exemplu, compasiunea fatd de un lucrétor din domeniul sexului
comercial care a fost infectat In urma unui contact sexual neprotejat tinde sa fie mult mai mica
decit cea fatd de un om care a fost infectat in sistemul medical. O asemenea gradare a nivelului
de Intelegere nu

foloseste nici persoanelor seropozitive, nici publicului larg, care are astfel tendinta de a se
crede invulnerabil la infectia cu HIV.

Evitarea stereotipurilor

Grupurile ce au comportament cu risc mare de infectare cu HIV sau ITS nu sunt singurele surse
relevante in legdturd cu virusul. Jurnalistii au tendinta de a c@uta surse numai printre aceste
grupuri, neglijdnd adesea alte persoane care ar putea oferi o abordare noud, iesitd din
sterotipurile clasice din mass-media.

Victimizarea

Oamenii infectati sau afectati de HIV/SIDA nu trebuie prezentati ca fiind iresponsabili, céci de
cele mai multe ori nu este adevarat, i a sugera iresponsabilitate este irelevant din punct de
vedere jurnalistic.

Persoanele afectate de HIV/SIDA nu sunt victime. Caracterizarea lor ca victime presupune cd
sunt neajutorate $i ca nu sunt capabile sd decida pentru ele Insele, ceea ce nu este adevarat.
Oamenii afectati de HIV/SIDA pot fi lideri, activisti, celebritafi, purtdtori de cuvant; pot fi
persoane active, de succes; pot sd se bucure de sdndtate timp de mulfi ani; pot trdi Tmplinifi $i
fericiti. Este important ca aceste lucruri sa fie scoase in evidentd cand se vorbeste de persoanele
care au HIV/SIDA, pentru ca acesta este tabloul

complet al vietii lor.

Intelegere si ajutor

Oamenii afectati de HIV/SIDA au nevoie de intelegere si grija. Asa cum este crucial sa intelegi
subiectul relatat, este vital sa i Intelegi pe oamenii afectati de HIV/SIDA. Cu toate astea, fii
atent la felul in care abordezi acest lucru: persoanele care traiesc cu HIV/SIDA nu vor $i nu au
nevoie de mila. Din contra, vor considera ca oamenii care isi
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aratd mila 1i percep ca pe niste neajutorati, oameni fard sperantd, incapabili sa-si controleze
viaga™,

Intr-un raport de monitorizare a presei realizat in perioada august — septembrie 2004, ce a
avut ca temd ,,HIV/SIDA in presa locala si centrala™®, s-au constatat urmatoarele abateri de la
etica si deontologia profesionald: utilizarea unor titluri tendenfioase care nu reflectau textul
articolelor (spre exemplu, in titlul ,,Puscarie pentru bolnavii de SIDA care doneaza sange” din
Romania Liberd (4 sept. 2004), referirea la termenul SIDA este consideratd tendentioasa, in
cuprinsul articolului fiind vorba despre adoptarea unei legi a donatorilor de singe, ce prevedea
pedepse aspre pentru cei ce nu declarau boli transmisibile prin sange; titlul ,,Militarii si
detinutii vor fi invatati cum sd facd sex farda sa ia SIDA” pentru un articol care prezenta
programul HIV/SIDA inifiat de Ministerul Sanétatii, ce avea trei obiective: preventie, servicii,
supraveghere pacienti diagnosticati, iar intr-un ziar clujan (Gazeta de Cluj), sub titlul ,Becali
are Sida”, se vorbea despre faptul cd Becali 1-a pus pe Remus Sida in functia de secretar
general al organizatiei judetene a PNG), mentionarea statutului de HIV pozitiv atunci cand
acesta nu era relevant pentru continutul articolului sau folosirea imaginii unui copil infectat cu
HIV. Majoritatea stereotipurilor utilizate de presa se referd la asociera HIV/SIDA cu anumite
grupuri cum ar fi homosexualii, lucratorii din domeniul sexului comercial, consumatorii de
droguri.

2.5. Imaginea persoanelor decedate

O problemd controversatd o reprezintd protectia imaginii persoanelor decedate.
Publicarea in revista Paris Match a fotografiilor ce reprezentau ramasitele pamantesti ale unui
fost presedinte francez a generat numeroase discutii. Vaduva fostului presedinte, Danielle
Mitterand, a formulat o plangere impotriva directorului revistei. In numarul din 25 ianuarie
1996 Paris Match a publicat, pe pagini duble, doud fotografii care-1 infatisau pe defunctul
presedinte Mitterand pe patul de moarte. Desi, cu exceptia membrilor familiei, nu a fost permis
nimanui accesul in camera mortuard, au fost facute cele doua fotografii, fard acordul membrilor
familiei si fard ca in timpul vietii, defunctul sd-si fi exprimat consimtdmantul in acest sens.
Mostenitorii lui Mitterand au invocat incélcarea dreptului la viatd privatd, iar instantele au
considerat c@ revista este vinovatd de aceastd incalcare. La baza acestei hotdrari se afla
recunoasterea faptului ca dreptul la viatd privatd nu se stinge odatd cu decesul, ci cunoaste o
extensie post-mortem.

in astfel de cazuri este dificil de stabilit daci este vorba de supravietuirea dreptului
la viatd privatd a persoanei decedate sau este vorba de un drept propriu al mostenitorilor, atunci
cind propria lor personalitate este lezata datorita legturilor cu defunctul®®,

2.6. Delincventii minori

Minorii trebuie s se bucure se o protectie speciale datorita faptului cd mijloacele de
comunicare n masd exercitd o puternicd influentd asupra lor. Difuzarea in mass-media a

31 hitp://www.unicef.org/romania/ro/Ghid_ziaristi_HIV.pdf

32 Nicoleta Fotiade, HIV/SIDA in presa locald si centrald. Raport de monitorizare, din cadrul programului ,,Responsabilitate
sociald in mass-media” derulat in parteneriat cu Agentia pentru Monitorizare a Presei i Centrul pentru Jurnalism Independent,
disponibil la

http://www.activewatch.ro/uploads/Publicatii DAD/Finale/HIV_SIDA%?20in%20presa%?20scrisa%?20centrala%20si%20locala
pdf

393 C, Jugastru, Incdlcarea viefii private — sursé a prejudiciilor extrapatrimoniale, in Acta Universitas Lucain Blaga, nr. 1-
2/2001, pp. 78-780
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materialelor referitoare la delincventi minori trebuie sd beneficieze de un regim preferential,
deoarece acestia trebuie ajutati sa se indrepte.

Imaginile ce prezintd minori cu comportament deficitar sau prezumati ca au savarsit
incalcari ale legii trebuie prezentate astfel incat sa nu fie posibila identificarea lor.

Potrivit codului deontologic adoptat de Conventia Organizatiilor de Media,
Jurnalistul este dator sd tind cont de interesul legitim al minorului. El va proteja identitatea
minorilor implicati in infractiuni, ca victime sau ca autori, cu excepfia situatiei in care
interesul public cere ca acegtia sd fie identificati, sau la solicitarea expresd a parintilor sau a
reprezentantilor lor legali, in vederea protejarii interesului superior al minorului”.

3. Intruziunea in viata privati

Intruziunea poate fi definitd ca invadarea fizicd, electronica sau mecanicd, extrem
de inoportund, a spatiului privat. Sub acest concept sunt cuprinse un numar mare de fapte cum
sunt: conversatiile Inregistrate in secret, suprevegherea, fotografiile facute de la distantd cu
teleobiectivul, orice fel de patrundere i procurare de informatii din universul personal fara
acordul persoanei sau al unui organism abilitat.

Intruziunea se referd la modul de colectare a informatiei i nu la raspandirea ei.
Jurnalistii care colecteazd informatii cu o camerad ascunsd sau un reportofon ascuns se fac
vinovati de intruziune indiferent de ce afla sau daci publica sau nu informatia®®.

Problema colectdrii informatiilor facand uz de mijloace necinstite este una des
dezbatuta atunci cand se vorbeste de etica jurnalismului de investigatie. Deoarece jurnalismul
de investigatie se ocupd de probleme precum coruptia sau ilegalitatea, care sunt dificil de
descoperit, dovedit si, implicit, de dezvaluit publicului, trebuie tinut cont de acest specific
atunci cand se discutd despre principiile etice pe care trebuie sa le respecte jurnalistii de
investigatie. Onestitatea i adevérul nu au nevoie de justificari, insa ingelatoria $i minciuna au.
Prin urmare trebuie vadzut dacd, unde si cand poate fi justificatd ingeldtoria in jurnalismul de
investigatie®®.

Jurnalistii recurg uneori la filmarea cu camera ascunsd pentru a culege mai ugor
informatii. Aceastd modalitate de colectare a informatiilor implicd, de cele mai multe ori, si
ascunderea identitatii, dar si a faptului c@ persoana respectiva este jurnalist, adica un rabat de la
valorile fundamentale ale profesiei: adevir, onestitate, transparentawﬂ

Prin urmare, colectarea informatiilor cu camera ascunsa sau cu reportofonul ascuns
sunt metode de investigatie jurnalisticd acceptabile din punct de vedere etic?

Codul etic elaborat de Conventia Organizatilor de Media confine urmdtoarea
recomandare: Jurnalistul va obtine informatii in mod deschis si transparent. Folosirea
tehnicilor speciale de investigatie este justificatd atunci cand existd un interes public §i cdnd
informatiile nu pot fi obtinute prin alte mijloace. Se recomandd ca utilizarea tehnicilor
speciale de investigafie sd fie mentionatd explicit in momentul publicdrii informatiilor.

Filmarea cu camera ascunsd sau inregistrarea pe ascuns a unei conversatii nu este
justificatd 1n orice context. A existat chiar o ,,modd”, la un moment dat, la televiziunile private
din Romania ilustrarea cu imagini filmate cu camera ascunsa a unor subiecte precum refuzul
unui taximetrist de a porni aparatul de taxat sau obiceiul vanzatoarelor de a da clientilor, in loc

34 K Midlleton, R. Trager, B.F. Chamberlin, op. cit., p. 85

395 M. Kieran, Cadrul normativ si etic al jurnalismului de investigaie, in vol. Jurnalismul de investigafie (context si practicd),
coord. Hugo de Burgh, Ed. Limes, Cluj, 2006, p. 219

36 1, Ganea, A. Ulmeanu, Stimularea gandirii critice a jurnaligtilor — Dileme etice si editoriale. Studii de caz din presa
romdneascd, Reporter incognito, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2007, p. 2
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de rest, cutii de chibrituri sau bomboane®”’. ,JFolosirea excesiva a filmarii cu camera ascunsa
pentru tratarea acestor subiecte, care ar fi putut fi ilustrate si altfel, facuse ca acest mijloc de
investigatie jurnalistica sa cada in derizoriu™%,

Care ar fi situatiile in care utilizarea unor mijloace necinstite de colectare a
informatiilor ar putea primi o justificare eticd? Astfel de situatii ar fi dezvaluirea unor probleme
de interes public major, cum sunt prostitutia, traficul de fiinfe umane, complicitatea unor
politisti la aceste infractiuni, fapte ce ar fi greu de dovedit in lipsa unor imagini. In aceste
situatii, utilizarea camerei ascunse sau folosirea unei identita{i false de cétre jurnalisti nu le
usureazd acestora munca, ci dimpotriva 1i expun unor riscuri majore. Ar putea fi facutd
investigatia si fard a apela la astfel de tehnici? Raspunsul este, desigur, afirmativ. S-ar putea
face interviuri cu femei care au fost victimele acestor infractiuni, cu reprezentanti ai unor
organizatii care se ocupd de femeile traficate etc., insa in astfel de situatii utilizarea unei
camere la vedere n-ar putea sa ilustreze atit de clar i de direct realitatea durd asa cum o poate
face o camera ascunsa.

in general, presa poate fotografia, filma sau inregistra ceea ce intAmpla in locurile
publice. Nu se considerd intruziune filmarea unei perchezitii efectuata de politie asupra unui
suspect Intr-un loc public, fotografierea unei proprietafi private de pe trotuar, fotografierea unei
persoane publice atunci cind aceasta ia masa intr-un restaurant etc.

Jurnaligtii se pot face Insd vinovati de intruziune si atunci cind colecteazd
informatiile din locuri publice, dacé folosesc metode foarte agresive. Un exemplu elocvent in
acest sens este cazul printesei Diana, victima a unui accident auto petrecut la Paris, in timp ce
era vanatd de paparazzi.

Un alt caz celebru care exemplificd modul in care jurnalismul agresiv se poate
transforma in harfuire este Onassis v. Galella. Fotograful Ron Galella si-a facut o adevarata
carierd din a o fotografia pe Jacqueline Kennedy Onassis si pe copiii ei. In cautare de fotografii
si informatii despre doamna Onassis, fotograful a blocat pasaje, a spionat cu teleobiectivul, s-a
deghizat in chip de angajat al familiei. Cand Onassis a intentat proces pentru aceastd
intruziune, Galella s-a plans c@ Onassis este timidd in fafa aparatului de fotografiat si
necooperantd. Curtea a hotdrat cd Galella se face vinovat de asaltare, lovire, harfuire si
producerea de suferinte emotionale. ,,Esenta dreptului la via{d privatd” a spus Curtea, include
,dreptul de a fi ldsat in pace si de a defini propriul cerc de intimitate, dreptul de a proteja
trasaturile si activitdtile personale de privirile publicului, dreptul de a proteja trdsaturile i
activitatile personale de privirile publicului”*®. Un tribunal districtual i-a interzis lui Galella sa
1i facd fotografii lui Jacqueline Onassis de la mai putin de 50 de metri. O Curte de Apel a redus
distanta la 8 metri®*™.

Potrivit hotdrarii unui tribunal american, telefoanele agresive — zece telefoane in
decurs de cateva luni — pentru a obtine comentarii sau date despre evenimente ce vor face
obiectul stirilor, nu constituie intruziune, ci activititi obisnuite de colectare a informatiilor’”".

Un mai mare interes prezintd intruziunea in locuri private, adicd patrunderea in
locuinta unei persoane fard consimtdmantul acesteia, deschiderea corespondentei altei
persoane, ascultarea telefonului, accesarea documentelor din computer etc.

in strinsa legaturd cu intruziunea si deseori invocatd simultan cu aceasta este
incélcarea proprietdtii private. Dacd intruziunea presupune colectarea informatiilor prin
mijloace ascunse, incélcarea proprietafii se referd la invadarea fizica a proprietatii cuiva.

37 Ibidem, p. 3

3 Idem

39 K Midlleton, R. Trager, B.F. Chamberlin, op. cit., p. 87
70 Idem

3 Idem
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Notiunea de domiciliu nu se confunda cu cea de proprietate. De aceeasi protectie
beneficiaza si persoanele care, desi nu sunt proprietarul locuintei, o ocupd in mod legal (spre
exemplu, chiriagul, studentul care locuieste intr-o camerd de camin ori persoana care inchiriaza
o camera de hotel).

O problema controversatd o reprezintd atragerea raspunderii jurnalistului in cazul in
care publica informatii sustrase de cétre o altd persoand prin incéalcarea spatiului privat.

Un caz cunoscut este cel al redactorului Drew Pearson, care a publicat informatii
intime despre senatorul Thomas Dodd, informatii despre care stia cd au fost furate de apropiatii
senatorului. Pearson nu a fost acuzat de intruziune sau de incélcare a proprietatii private, pentru
ca el insusi nu a intrat pe proprietatea senatorului §i nu i-a incurajat pe angajatii acestuia sa

sustragi acele documente®”.

4. Lumina falsa

Alaturi de publicarea de fapte jenante si de intruziune, aceasta este consideratd, de
catre jurnalistii americani, a treia modalitate de incalcare a vietii private.

Lumina falsd reprezintd raspandirea cu bund stiin{d a unei imagini false despre o
persoand, interpretarea incorectd a unor fapte reale, omiterea unor informatii esentiale sau
folosirea lor in afara contextului.

Cele mai frecvente acuzatii de punere intr-o lumind falsd apar din cauza unor
comentarii inadecvate adaugate fotografiilor. In acest sens este relevant cazul lui John W. Gill
si al sotiei sale, care au fost fotografiati in timp ce se aflau intr-un restaurant din Los Angeles.
Fotografia, facutd fard stirea sau consim{dmantul lor de un fotograf celebru, Henri Cartier-
Bresson, ii reprezenta pe cei doi apropiindu-si fetele.

Fotografia a fost reprodusa de douad reviste, care au fost acuzate de sotii Gill de punere in
lumina falsa. Revista Harper’s Bazar a fost achitatd, judecatorii neconsiderand ofensator textul
care insofea fotografia: “And So The World Goes Round”. Revista Ladies Home Journal a
folosit fotografia pentru a ilustra un articol care se referea la pericolele dragostei la prima
vedere, fiind nsotitd de textul “dragostea la prima vedere reprezintd un mare risc.” Curtea a
considerat ci fotografia si articolul i prezentau pe cei doi soi intr-o lumina falsa*”.

Lumina falsd are multe In comun cu calomnia, dar i cu dezvéluirea de fapte
jenante. La fel ca si in cazul calomniei, prin punerea in lumina falsad este afectatd reputatia
persoanei, iar faptele afirmate sunt false. In ceea ce priveste asemanarea cu dezvaluirea de
fapte jenante, este general acceptat faptul ca In ambele situatii reclamantul are acelasi interes,
sd nu se afle Tn atenfia publicului fard voia sa, indiferent dacad informatia este adevdratd sau
falsa®™.

in practica Statelor Unite modalitatile de incilcare a vietii private care duc la
procese legate de lumina falsa pot fi incadrate n doud categorii: distorsiunea si fictionalitatea.
4.1. Distorsiunea

Aceasta este cea mai des intdlnitd acuzatie adusa presei si se referd al omiterea unor
informatii sau la folosirea lor in afara contextului.

Un exemplu in acest sens este procesul intentat unui post de televiziune din
Washington D.C. de Linda K. Duncan pentru difuzarea unor secvente in care se sugera in mod
fals cd ea ar avea herpes. Postul de televiziune a filmat cateva secvente pe stradd, Linda
aflandu-se printre trecdtori. La stirile de la ora 6 cand Linda apérea in prim-plan, reporterul

372 Ibidem., pp. 92-93
373 K Midlleton, R. Trager, B.F. Chamberlin, op. cit., p. 93
374 Ibidem., pp. 93-94
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facea afirmatii generale legate de herpes. Aceste afirmatii nu sugerau cd doamna Duncan ar
avea aceastd boald. Acuzatia de lumina falsd a apérut datoritd versiunii editate a materialului
care a apdrut la stirile de noapte. Cand camera se oprea asupra Lindei, reporterul spunea “nu
exista tratament pentru cei 20 de milioane de americani care au herpes”. Tribunalul a hotarat ca
juxtapunerea prim-planului Lindei si a comentariului, sugera ci femeia ar avea aceasta boala’”.
4.2. Fictionalitatea

Aceasta constd in inserarea de dialoguri sau personaje fictive in locul unor fapte
esentiale reale. Falsurile minore, care jignesc doar persoanele hipersensibile, nu sunt
considerate de instantele americane suficient de ofensatoare pentru a sustine un proces de
lumina falsa. De asemenea, falsificérile incredibile in mod evident nu pot fi nici ele invocate in
aceste procese.

Curtea de Apel a SUA a hotérat cd o regina a frumusetii nu era indreptatita sa acuze de
calomnie si lumina falsd revista Penthouse pentru cd articolul care se referea la ea era evident
incredibil. In articol se vorbea despre memoriile unei fictive Miss Wyoming, care putea face
barbatii sa leviteze in timpul actului sexual. In motivarea sentintei, judecatorul a spus ca
cititorii puteau sa-si dea seama ca partile ofensatoare ale articolului sunt pura fantezie®”.

Totusi, tabloidul Sun a trebuit sa platesca unei femei de 96 de ani 1,5 milioane de dolari
pentru publicarea unor informatii pe tema graviditatii sale, informatii pe care cititorul obisnuit
nu le-ar crede. Articolul intitulat Cea mai bdtrand postdritd din lume se retrage pentru cd este
inscrcinatd a fost considerat ca fiind extrem de jignitor pentru femeia in cauza®”’.

5. Comercializarea numelui sau imaginii fara acordul persoanei

Odatd cu dezvoltarea presei si mai ales cu cresterea importantei reclamei in
economia internd a oricdrui organism de presd a apdrut necesitatea protectiei persoanei
fmpotriva utilizarii numelui sau imaginii, fard permisiunea sa, in scopuri comerciale sau
propagandistice®”®.

Pagubele suferite de o persoand in acest caz pot avea doud forme: ca si in cazul
luminii false, persoana cdreia i s-a folosit identitatea n scopuri comerciale poate suferi rugine
sau umilire ori, in cea de-a doua formd, persoana poate suferi pierderi in proprietatea
comerciald, mai ales dac@ este vorba despre o celebritate, care astfel isi pierde valoarea
“publica™’”.

Persoanele a caror identitate este exploatatd fard consimtdmanul lor pot fi
recompensate, in urma proceselor, pentru rusinea sau umilinfa suferitd. Spre exemplu, omul de
afaceri Donald Manville a primit despdgubiri pentru Incdlcarea vietii sale particulare atunci
cand fotografia sa a fost folosita fard acordul sdu intr-o reclama de ziar pentru o spalatorie.
Manville a pozat in fata unei spaldtori intelegdnd ca acea fotografie va fi utilizatd pentru a
ilustra un articol de ziar, nu pentru ca fotografia sd fie publicatd ca o reclama ce susfinea cd
lantul de spalatorii Norges este o investitie buna™.

Celebritatile si persoanele publice au si ele castig de cauza atunci cand numele,
fotografiile sau talentele lor au fost exploatate comercial fard permisiunea lor. Spre exemplu,
actorii Nicole Kidman si Tom Cruise au dat in judecatd producétorul de parfumuri “Sephora”
pentru cd a folosit ilegal imaginea lor pentru promovarea produselor sale. Reclamele intitulate

375 Ibidem, p. 95

378 Ibidem, p. 97

37 Idem

378 M. Runcan, op. cit., p. 192

379 K Midlleton, R. Trager, B.F. Chamberlin, op. cit., p. 99
30 Ibidem, p. 101
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“Parfumurile vedetelor” sugerau cd@ cei doi actori preferd si folosesc produse “Sephora”.
Considerand cd au fost transformati, fard acordul lor, In manechine fara salariu, cei doi actori
au cerut despdgubiri in valoare de 15 milioane de dolari.

Inotitoarea Camelia Potec a dat in judecatd revita Cosmopolitan, cerind
despagubiri 1n valoare de 150.000 de euro, deoarece a considerat ca revista i-a Incalcat dreptul
la viatd privata atunci cind a publicat in articolul intitulat “Camelia Potec imaginea brandului
Omega in Romania” lucruri false, referitoare la anumite produse cosmetice pe care aceasta le-
ar folosi. Dupd ce sportiva a fost aleasd sd reprezinte imaginea brandului Omega, revista
Cosmopolitan a fost invitata la St. Moritz pentru un interviu. Redactorul, in loc sa se intereseze
de relatia Potec — Omega, s-a limitat la a se interesa de produsele cosmetice pe care aceasta le
foloseste. Desi nu a indicat vreo marca sau produs preferat, in articol o gama de produse
cosmetice au fost promovate alaturi de imaginea sportivei. in plus, fotografia publicata in
revistd a fost preluata fard acordul Cameliei Potec de pe site-ul Omega. Sportiva a sustinut ca i
s-au Incalcat dreptul la viata privatd, in dimensiunea dreptului la imagine precum si dreptul la
nume, prin exploatarea comerciala neautorizata™'.

Se considerda cd promovarea propriilor publicatii sau emisiuni prin reclame
continand fotografii sau imagini publicate ori difuzate anterior nu consituie apropriere. Un
astfel de caz este cel al revistei Holiday chemata n judecata de actrita Shirley Booth, deoarece
revista si-a facut reclama cu fotografii ale actritei pe care la publicase anterior. Fotografiile
actritei fuseserd facute pentru a ilustra un reportaj de céldtorie. Holiday a folosit din nou
fotografiile Intr-o reclama pentru revistd. Curtea de Apel din New York a considerat cd atita
timp cat reproducerea a fost folositd pentru a ilustra calitatea si continutul revistei in care a
apdrut 3isnzitial, nu a fost Incdlcatd legea, desi reproducerea a apdrut in scopul promovarii
revistei™ .

Intrebari recapitulative:

1. In ce consta dreptul la viata privata?

2. De ce nu se bucurd de aceeasi protectie a vietii private persoanele publice si
oamenii de rand?

3. Ce fel de informatii se inscriu 1n sfera faptelor jenante?

38! fnotdtoarea Camelia Potec cere daune de 150.000 euro revistei Cosmopolitan”, ziarul Gandul din 05.10.2005
32 Ibidem, p. 105

95



4. Ce datorie au jurnalistii atunci cand relateazd despre accidente sau catastrofe?

5. De ce difuzarea materialelor referitoare la delincventi minori beneficiazd de un
regim preferential?

Intrebari de autoevaluare:

1. Atunci cind vorbim despre incalcari ale vietii private, ne referim la:
a. dezvéluirea unor fapte intime reale, care, din diverse motive, nu ar trebui date
publicitatii;
b.  dezvaluirea unor fapte reale, de interes public;
c.  dezvaluirea unor fapte intime cu consimtdmantul persoanei in cauza.
2. Dezviluirea de fapte jenante se referd la raspandirea unor informatii personale :
a.  apartinind doar prezentului, descoperite direct de jurnalist;
b.  apartinand prezentului sau trecutului unei persoane;
c.  provenite din documente publice.
3. Nedivulgarea numelui victimelor agresiunilor sexuale reprezinta:
a.  suprimarea unei informatii publice;
b.  unsemn de compasiune pentru suferinta acestora;
c.  ointerdictie clard prevazutd de majoritatea codurilor deontologice.
4.  Intervievarea supravietuitorilor unor tragedii este justificatd de cétre jurnalisti prin:
a. liberul acces la informatii;
b.  prin faptul cd pot obtine informatii valoroase, care pot ajuta publicul sa
inteleagd mai bine ce s-a intdmplat;
c. prin faptul cd pot obtine rating-uri foarte bune prin difuzarea acestor
informatii.
5. Dezvaluirea n presa a identitdtii persoanelor care suferd de SIDA sau sunt infectate
cu HIV:
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a. este justificatd deoarece jurnalistii nu fac altceva decdt sd-si indeplineascd
obligatia de a informa publicul;
este justificatd deoarece ajutd oamenii sa inteleagd mai bine aceasta boald;
c. nu poate fi justificatd, deoarece poate duce la izolarea acelor persoane in
societate.
6.  Intruziunea ca modalitate de incalcare a vietii private se refera la:
a.  fotografierea unei persoane publice intr-un loc public;
b.  procurare de informatii din universul personal fard acordul persoanei sau al
unui organism abilitat;
c.  procurarea de informatii din universul personal cu acordul persoanei sau al
unui organism abilitat.
7. Este considerata intruziune in spatiul privat:
a.  ascultarea telefonului;
b.  deschiderea corespondentei adresate unei alte persoane;
c.  accesarea documentelor din calculatorul unei alte persoane.
8. Lumina falsd reprezinta:
a.  raspandirea cu bund stiin{a a unei imagini false despre o persoana;
b.  publicarea de informatii sustrase de cdtre o altd persoand prin incalcarea
spatiului privat;
C. invadarea fizica, electronicd sau mecanicd, extrem de inoportund, a spatiului
privat.
9.  Folosirea identitatii unei persoane in scopuri comerciale se referd la :
a.  exploatarea comerciald a numelui, fotografiilor sau talentelor unei persoane
fard permisiunea acesteia;
b.  procurare de informatii din universul personal fara acordul persoanei sau al
unui organism abilitat;
c.  promovarea propriilor publicatii sau emisiuni prin reclame contindnd
fotografii sau imagini publicate ori difuzate anterior.
10. Pot invoca folosirea identitatii in scopuri comerciale fard permisiune:
a.  celebritatile si persoanele publice;
b.  doar cetdtenii de rand, deoarece nu sunt obisnuiti sa se afle in centrul atentiei;
C. celebritati, persoane publice, cetdteni de rand.

Intrebari de evaluare:

1. In cazurile referitoare la violarea intimitatii se reclama:
a.  publicarea unor informatii false;
b.  rusinea, umilinta si suferinfa provocate de publicarea unor informatii
intime adevarate,
c.  publicarea unor false informatii ce aduc o grava atingere personalitatii
individului.
2. Intimitatea unei persoane nu este incélcata daca:
a.  informatiile provin din documente oficiale, publice;
b.  informatiile provin din dosare judiciare finalizate cu hotérare definitiva;
c.  persoana si-a dat consimtdmantul la publicarea informatiilor.
3. Jurnalistii americani iau decizii referitoare la dezvaluirea informatiilor intime
tinand cont de trei obligati care, uneori, sunt conflictuale:
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a. obligatia de a informa publicul, obligatia pastrarii confidentialitdtii
sursei de informare, educarea societatii;
b.  obligatia pastrarii secretului profesional, ardtarea compasiunii, educarea
societatii;
c. obligatia de a informa publicul, ardtarea compasiunii, educarea
societatii.
4.  Datele privitoare la starea de sandtate a persoanei sunt considerate:
a. de domeniul privat;
b. de domeniul privat, cu exceptia celor referitoare la persoane publice
implicate in viata politica;
c.  de domeniul public.
5. Difuzarea In mass-media a materialelor referitoare la delincven{i minori
trebuie s beneficieze de un regim preferential, deoarece:
a. aceste date sunt de domeniul privat;
b.  acestia trebuie ajutati sa se indrepte;
c.  acestia trebuie sa fie usor identificafi.
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TEMA 9-10

ETICA IN RELATIILE CU SURSELE. RESPECTAREA PRINCIPIULUI
CONFIDENTIALITATII

Obiective: Intelegerea relatiilor ce se stabilesc intre jurnalisti si sursele lor de informatii.
intelegerea principiului confidentialitatii surselor de informatii.

Cuvinte cheie: surse de informatii, confidentialitate, protejarea surselor de informatii, atribuirea
informatiei.

Rezumat capitol:

Relatiile jurnalistilor cu sursele lor

Jurnalismul cu carnetul de cecuri

Principiul confidentialitatii surselor de informatii

Protectia surselor — garantie legala

Justificarea confidentialitatii

Confidentialitatea in jurnalism

. Prosi contra confidentialitaii

Tema pentru acasii: Respectarea principiului confidentialitatii surselor de informatii.

Timpul alocat parcurgerii si infelegerii temelor: 2+2=4 ore

Nk wn =

1. Relatiile jurnalistilor cu sursele lor

Jurnalistii au nevoie sa stabileasca relatii de incredere cu sursele lor, dar daca intre
acestia se leagd prietenii, jurnalistii pot cddea cu usurin{d in capcana favoritismului. Cateodata
jurnalistii pot ajunge, chiar fara sa-si dea seama, sa aibd grija de acesti prietenii lor. Dacd are
nevoie de un citat bun sau de un alt punct de vedere pentru un material de presd, jurnalistul Tsi
sund prietenul, dacd acesta ajunge in atentia presei, ziaristul va scrie lucruri pozitive despre el.
Aceste surse i pot ajuta chiar §i pe colegii jurnalistului atunci cind au nevoie, dandu-le
informatii In exclusivitate sau, mdcar, Inaintea concurentei, ori le pot oferi informatii de
background, care vor face materialele lor mult mai autentice. Astfel se situatii sunt ilustrate cel
mai bine prin sintagma ,,0 mana spala pe alta™**,

Este lesne de inteles cum se leagé aceste prietenii, politicienii $i jurnalistii politici,
politistii si reporterii care transmit informatii de la Politie, antrenorii §i reporterii sportivi au
multe lucruri in comun si sunt interesati de aceleasi lucruri. Relatiile de prietenie se leaga si
mai repede in oragele mici, unde reporterii si sursele participa impreuni la multe evenimente®”.
Uneori, tocmai aceste relatii de prietenie pot cauza probleme. Spre exemplu, un reporter de la
CBS News, Roger Mudd, si sotia sa erau prieteni foarte apropiati cu Ethel Kennedy. Participind
la diverese petreceri sau evenimente organizate de aceasta, jurnalistul a avut ocazia sa-1
cunoascd pe senatorul Edward Kennedy, cu care insd nu avea o relatie foarte apropiata. Atunci
cand postul de televiziune la care lucra i-a propus lui Roger Mudd sd pregiteascd un
documentar de o ord si jumdtate despre senatorul Edward Kennedy, care tocmai 1si lansase
candidatura pentru presedintie, jurnalistul a ezitat sd accepte in virtutea legaturii de prietenie pe
care o avea cu familia Kennedy. In final, a acceptat sa realizeze documentarul, dar intrebarile
dure pe care jurnalistul le-a pregatit, pentru a nu se crede ca il protejeazd pe Kennedy, si
replicile deseori incoerente ale senatorului au fost decisive pentru esecul senatorului in

33 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., pp. 131-132
3% Ibidem , p. 132
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obtinerea nominalizarii din partea Partidului Democrat. in urma acestei emisiunii, relatia
jurnalistului cu Ethel Kennedy si cu ceilalti membri ai acestei familii s-a incheiat™.

Intr-o situatie similara a fost implicata si o jurnalista de la revista Advocate, Ellen R.
Findley, care l-a sunat pe un prieten apropiat de-al sdu, procuror, pentru a-l intreba ce crede
despre candidatura primarului. Jurnalista aduna informatii pentru un articol, Insd procurorul a
crezut cd este doar o discutie intre prieteni. Dupa publicarea articolului, ambii au avut de
suferit: ea reprosurile prietenului, iar procurorul reprosurile politicianului pe care l-a ofensat*®®.

Jurnalistii din domeniul audiovizual au o altd problema legatd de relatiile cu sursele.
Din cauzd ca in acest domeniu se lucreazad sub presiune timpului, jurnalistii dezvolta relatii
doar cu un grup restrns de oameni, de care ajung sa depinda®’.

Si jurnalistii care acoperd o perioadd indelungatd de timp aceleasi domenii se
confrutd cu probleme deosebite. Chiar daca este benefic pentru public sd primeasca informatii
de la o persoand care infelege in profunzime un anumit domeniu §i care are relatii apropiate cu
surse specializate 1n acel domeniu, in cazul in care aceste relatii devin mult prea stranse, existd
riscul ca materialele jurnalistului sa piarda din obiectivitate. De aceea, este bine ca jurnalistii
sa-si schimbe domeniile de acoperire. Uneori, editorii nu considera ca jurnalistii trebuie sa-si
schimbe domeniile Tn care lucreazd si trimit un alt reporter atunci cand trebuie facut un
material negativ, iar jurnalistul care acopera, de obicei, acel domeniu nu isi pierde sursele®®.

Dupa ce am sugerat cd o prietenie prea strinsa cu sursele nu este recomandata,
trebuie sd precizdm ca nici o relatie prea ostild cu acestea nu este benefica pentru public.

Uneori se considerd ca, pentru a-si putea indeplini rolul de ,.cdine de paza al
democratiei”, presa trebuie sd fie adversara surselor sale, in special celor din domeniul
politicului. Existd momente 1n care jurnalistii trebuie sd pund intrebéri incomode si sa fie fermi
atunci cand sursele Incercd sd evite raspunsul. Pentru a afla adevarul, jurnalistii trebuie
citeodatd se-si trateze sursele fara prea multe menajamente™’.

Tratarea surselor cu ostilitate este incorectd. Jurnalistii care pornesc de la premisa
ca tofi politicienii sunt corupti, lasd prejudecatile sa le influenteze articolele. Aceasta nu
inseamna ca jurnalistii trebuie ,,sa-si lase garda jos”. Multe surse trebuie abordate cu precautie,

pentru ci acestea pot ascunde informatii importante sau isi pot urmari propriile interese®”.

2. Jurnalismul cu carnetul de cecuri

In stransa legaturd cu relatia dintre jurnalisti si sursele lor este dezbatuta si practica
platirii surselor informatiilor. In Statele Unite aceastd practica este evitata fiind considerata
periculoasi si corupitoare, dar in multe alte tari ea este acceptata®’.

in unele tari europene, oficialii guvernamentali pretind plata unor ,,onorarii” pentru
acordarea de interviuri. La fel, sportivi celebrii, precum Boris Becker sau Steffi Graf, ori
fotbalistii primesc sume mari de bani pentru a sta de vorba cu presa®>. in Moscova, spre

35 Ibidem., pp. 132-133

3 Ibidem, p. 133

7 Ibidem, p. 134

8 Jdem

3 Ibidem, p. 135

0 Idem

¥ M. Kieran, op. cit., p. 226

32 Tamara Jones, Reporters in Germany Open Wallet for Stories”, Los Angeles Times, 26 martie 1991, apud. G. Goodwin, R.
F. Smith, op. cit., p. 136
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exemplu, un interviu cu un om al legii costd 400 de dolari, iar pentru a face o fotografie in
interiorul mausolemului lui Lenin trebuie sa le platesti paznicilor 5000 de dolari**>.

in Marea Britanie aceastd practicd nu este ilegald, iar tabloidele britanice sunt
recunoscute pentru sumele mari pe care le plitesc. Codul de practicd jurnalistica al Press
Complaints Commision, in vigoare din 1998, prevede urmatoarele:

.Martorii sau potentialii martori in procesele penale in curs de desfasurare nu
trebuie sd fie platiti sau sd li se ofere platd, in mod direct sau prin intermediari, pentru cazuri
sau informatii primite, in afara cazului in care materialul respectiv ar trebui publicat in interes
public §i existd necesitatea imperioasd de a pldti sau de a face o promisiune in aceste sens
martorului. Jurnalistii trebuie sd facd totul pentru a se asigura cd nici o infelegere materiald
nu are nici un efect asupra dovezilor pe care acei martori le vor prezenta”**. Prin urmare,
pentru a putea face o astfel de platd, jurnalistul trebuie sd demonstreze cd existd un interes
public legitim in legéturd cu o problema pe care publicul are dreptul sd o cunoasca.

Tot in acelasi cod se arata si ca:

Plata sau ofertele de plata pentru stiri sau informatii nu trebuie fdcute in mod
direct sau prin intermediari infractorilor condamnafi sau care §i-au recunoscut vina sau
complicilor acestora — printre care se pot numdra membri ai familiei, prieteni si colegi — in
afara cazului in care materialul respectiv ar trebui publicta in interes public, iar plata este
necesard pentru ca acest lucru sa se faca”. Prevederea nu interzice cu desavarsire folosirea
recompenselor financiare atata timp cat acestea pot fi justificate ca necesare in temeiul
interesului public®”.

Existd suficiente voci care sustin cd@ ,jurnalismul cu carnetul de cecuri” este
daunator, pentru cd oamenii ar putea fi tentai sd infrumuseteze maturiile la procese sau relatiile
pe care le-au avut cu persoane publice, sd inventeze detalii sau sd-si prezinte propriile
speculatii pentru a se asigura ci dezvaluirile lor isi merita recompensa financiara. In astfel de
cazuri, aceste relatdri pot corupe procesul judiciar sau pot pune Intr-o luminé falsd o persoand
publica™®

,,Potentialul pentru dezvaluiri distorsionate, false, senzationale in mod gratuit pare
sd creascd mult dacd 1n ecuatia motivationald intrd si banii. Recompensa financiaré poate tenta
indivizii sd exagereze sau sa prezinte speculatiile, barfele drept fapte pentru a se asigura ca vor
primi cecul promis sau pot chiar sa fi induca complet in eroare pe jurnalisti”*”’. Acest lucru nu
Tnseamnd neapdrat cd aceastd practicd este imorald, ci mai degrabd ca ar trebui utilizatd cu
multd precautie. Uneori, In cazul jurnalismului de investigatie, aceasta poate fi singura
modalitate prin care cineva poate fi convins sd ofere informatii vitale pentru demonstrarea
adevdrului unor afirmatii. ,,Adesea oamenii se tem pentru reputatia, slujbele sau siguranta lor,
si, desi departe de a fi suficientd pentru a-i face sa vorbeascd, o recompensa financiara poate fi
un stimulent care sa ajute persoana respectiva si depseascd sau sa suporte aceste temeri™>,

Justificarea morala a acestei practicii nu este ugoard, mai ales in situatiile in care cei
platiti pentru furnizarea de informatii sunt raufacatori sau complici ai acestora ori persoane
care 1i trddeazd pe cei pe care ar trebui sd-i sprijine doar pentru a primi recompensa financiara.
Cu toate acestea, acolo unde este singura modalitate de a obtine informatii relevante, ea poate

RN N 03
fi justificatd moral, in ciuda unor efecte secundare nedorite™”.

33 Michel Dobbs, “Psst! Kremlin News for Sale: Hard Cash Only”, The Washington Post, 5 februarie 1992, apud. G.
Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 136

34 M. Kieran, op. cit., p. 227

5 Idem

3 Ibidem, p. 229

7 Idem

38 Ibidem, p. 229-230

3 Idem
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Cu toate cd in Statele Unite nu este o practicd obisnuitd plaitirea surselor
informatiilor sau fotografiilor, au existat cateva exceptii notabile. Spre exemplu, postul de
televiziune CBS i-a platit lui Nixon 500.000 de dolari pentru un interviu de 90 de minute.
Editorul de la Los Angeles Times a recunoscut cd publicatia sa a platit o sumd importanta
pentru obfinerea unor documente in timpul investigatiilor privind crima lui Manson din 1969.
Atat CBS cat si ziarul au fost sever criticati pentru acest lucru, iar de atunci Times a adoptat un
ghid de conduita care interzice plata informatiilor*”.

in timpul campaniei electorale din 1992, revista Star i-a platit lui Gennifer Flowers

150.000 de dolari pentru a relata despre presupusa sa relatie cu Bill Clinton*”'.

3.  Principiul confidentialititii surselor de informatii

Majoritatea codurilor deontologice mentioneaza cd jurnalistii au obligatia morala de
a proteja sursele confidentiale de informatie. Spre exemplu, Codul deontologic elaborat de
Conventia Organizatiilor de Media stipuleaza ca ,jurnalistul are obligatia de a pdstra
confidentialitatea acelor surse care solicitd sa isi pdstreze anonimatul sau a acelor surse a
cdror dezvdluire le poate pune in pericol viata, integritatea fizicd si psihicd sau locul de
muncd’.

La fel, articolul 6 al codului adoptat de Clubul Roman de Presd prevede ca
Wziaristul va pastra secretul profesional privind sursele informatiilor obtinute confidential.
Este la latitudinea propriei sale constiinte sd respecte confidentialitatea surselor, chiar i in
fata justitiei. Confidentialitatea surselor de informatii este garantatd de reglementdrile
internationale la care Romdnia este parte”.

Multi jurnalisti sunt convinsi de faptul cd anumite informatii nu pot fi obtinute decat
daca identitatea sursei nu este divulgatd. Daca este folositd la momentul si la locul potrivit,
confidentialitatea surselor de informatie este un istrument esential, in special pentru jurnalismul
de investigatie.

Pentru a lua decizia corecta cu privire la asumarea promisiunii de confidentialitate
trebuie sa se {ind seama de mai multi factori, printre care importanfa articolului si motivele
sursei.

Uneori, sursele, stiind cd nu vor fi identificate, pot inventa sau exagera unele
informatii. De aceea, jurnalistii trebuie s se asigure cd sursele nu folosesc presa pentru a lansa
informatii neadevarate®”. De asemenea, jurnalistii trebuie sa tina cont de riscurile la care este
supusd sursa in situatia divulgdrii identitatii: distrugerea unor perspective profesionale,
pierderea locului de muncad sau chiar, in cazuri extreme, se poate ajunge la rdzbundri fizice si la
situatii de punere in pericol a vietii*®.

Multi editori incercd limitarea utilizarii surselor anonime, deoarece se tem cd unii
reporteri le folosesc din comoditate, iar riscul ca reporterul s inventeze informatiile si sa
pretinda ca le-a obtinut din surse anonime este foarte mare. in plus, foarte multe surse, sub
protectia anonimatului, pot furniza informatii lipsite de acuratete ori isi pot sluji propriile
interese.

Liderii politici folosesc de multe ori sursele anonime pentru a lansa ,,baloane de
incercare”, adica povesti inventate care au ca scop testarea opiniei publice. Spre exemplu, un
oficial de la primdrie 1i dezvéluie unui reporter, fard a-i permite sa-1 citeze, informatii legate de
un proiect al primarului. Dupd aparifia informatiei in presa, oficialii urmdresc reactiile

40 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 136
O Idem
42 Ibidem, p. 142
403 M. Kieran, op. cit., p. 231
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publicului. Dacd exista reactii pozitive, atunci proiectul va fi pus in aplicare, dacd Insa reactiile
sunt negative, se va anunfa oficial cd informatia initiald era falsa, iar primarul isi va asigura
electoratul ci un astfel de proiect nu va fi niciodata pus in aplicare**.

Si procurorii utilizeaza uneori astfel de tactici. Atunci cdnd nu au suficiente probe
pentru a acuza pe cineva, dezvdluie anumite detalii legate de investigatii, sperand ca
informatiile facute publice i vor speria pe cei anchetati sau cd vor incuraja mai multe persoane
sd depuna marturie*”.

in cazul in care sursei i se promite pastrarea anonimitdtii, aceastd promisiune
trebuie respectatd. Se recomanda ca jurnalistul sd negocieze cu multd precautie acest lucru cu
sursele sale, iar in cazul in care face o astfel de intelegere este obligat sd o respecte.

4. Protectia surselor — garantie legala

in dreptul nostru, confidentialitatea surselor de informare este garantatd prin mai
multe acte normative: Legea audiovizualului nr. 504/2002*°, Legea nr. 41/1994 privind
organizarea $i functionarea Societdfii Roméne de Radiodifuziune si Societdtii Roméane de
Televiziune*”’ si Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe*™.

Legea audiovizualului nr. 504/2002 prevede in art. 7 alineatul 2 ca: orice jurnalist
sau realizator de programe este liber sa nu dezvdluie date de natura sd identifice sursa
informatiilor obfinute in legdturd directd cu activitatea sa profesionald. Potrivit legii sunt
considerate date de naturd sd identifice o sursa: numele si datele personale, precum §i vocea
sau imaginea unei surse; circumstantele concrete ale obtinerii informatiilor de catre jurnalist;
partea nepublicatd a informatiei furnizate de sursa jurnalistului §i datele cu caracter personal
ale jurnalistului sau radiodifuzorului, legate de activitatea pentru obtinerea informatiilor
difuzate.

Legea precizeazd ca promisiunea de confidentialitatea obligd jurnalistii la asumarea
raspunderii pentru corectitudinea informatiilor furnizate.

Instantele judecdtoresti pot obliga jurnalistul sa-si dezvaluie sursa de informare
numai daca aceasta este necesard pentru apdrarea siguranfei nationale sau a ordinii publice,
precum si In masura in care aceastd dezvaluire este necesard pentru solutionarea cauzei aflate
in fata instanfei judecdtoresti, atunci cand nu existd sau au fost epuizate masuri alternative la
divulgare cu efect similar si cand interesul legitim al divulgdrii depdseste interesul legitim al
nedivulgarii.

Aceste dispozitii au fost introduse in Legea audiovizualului in urma modificarii din 2002.
Pand la acea datd, doar Legea nr. 41/1994 privind organizarea si functionarea Societétii
Romane de Radiodifuziune si Societdfii Romane de Televiziune confinea reglementari
privitoare la protectia sursei in domeniul audiovizual. Astfel, potrivit art. 14 alineatul 11,
caracterul confidential al surselor de informare a personalului de specialitate este garantat
prin lege. Mai departe, la alineatul 12, se aratd c@ dezvaluirea acestor surse, motivatd prin
incdlcarea interesului public, poate fi ficuta numai in baza dispozitiei emise de o instantd
Jjudecdtoreascd.

404 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 145

45 Idem

406 [ egea audiovizualului nr. 504/2002 publicatd in M. Of. nr. 534 din 22 iulie 2002

407 Legea nr. 41/1994 (republicata) privind organizarea si functionarea Societatii Romine de Radiodifuziune si Societatii
Roméine de Televiziune, publicata in M. Of. nr. 636 din 27 decembrie 1999

408 [ egea nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe, publicata in M. Of. nr. 60 din 26 martie 1996
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Din cele enuntate se poate trage concluzia ca de protectia acestor dispozitii pot
beneficia doar jurnalistii angajai cu caracter permanent. Colaboratorii sau jurnalistii
independenti nu beneficiaza de o astfel de protectie.

O referire expresd privind protecfia sursei gasim si in Legea nr. 8/1996 privind
dreptul de autor si drepturile conexe.

Articolul 91 prevede ca editorul sau producdtorul, la cererea autorului, este obligat
sa pdstreze secretul surselor de informatii folosite in opere §i sd nu publice documente
referitoare la acestea. In alineatul urmdtor se aratd cd dezvdluirea secretului este permisd cu
consimtamadntul persoanei care l-a incredintat sau in baza unei hotdrdri judecdtoresti
definitive §i irevocabile.

Domeniul de aplicatie al art. 91 il constituie numai operele asa cum sunt definite de
Legea nr. 8/1996. Deci, materialele de presd trebuie sa fie rezultatul unei creatii intelectuale
constdnd intr-un aport de idei originale. Majoritatea materialelor de presd sunt stiri sau
informatii brute, neprelucrate prin comentariu, care nu beneficiaza de protectia acestei legi.

Incalcarea art. 91 atrage, dupa caz, raspunderea civila sau penala. Potrivit art. 139
din Legea nr. 8/1996, titularii dreptului incdlcat pot cere instantei recunoasterea dreptului,
incetarea incdlcarii si repararea prejudiciului conform normelor legale.

Dezvaluirea surselor informatiilor confidentiale poate atrage raspunderea penald
instituitd de art. 196 C. pen. privind divulgarea secretului profesional, care prevede ca
divulgarea, fard drept, a unor date de cdtre cel cdruia i-au fost incredintate sau de care a luat
cunostingd in virtutea profesiei sau functiei, dacda fapta este de naturd a aduce prejudicii
persoanei se pedepseste cu inchisoare de la 3 luni la 2 ani sau cu amendd.

5.  Justificarea confidentialititii

Se poate intampla ca jurnalistul care a promis confidentialitatea sd ajungé in fata
instantei. Poate fi obligat sd divulge sursa informatiei?

Pentru foarte mult timp, opinia dominantd a fost ca jurnalistii nu trebuie sa se
bucure de o protectie speciald atunci cand sunt somati sd dezvaluie instantei numele unor surse
confidentiale.

Daca 1n fata legii orice cetdfean este obligat sd contribuie la stabilirea in justitie a
adevdrului, de ce ar avea jurnalistul indreptdtirea sa se sustragd de la aceste indatoriri atunci
cand detine date referitoare la un proces?

Jurnalistii, pe de altd parte, sustin ca pentru a-si scrie articolele au nevoie de
confidentialitatea surselor si chiar au fost cazuri cand au preferat sd intre in inchisoare sau sa
plateasca amenzi decit sa deconspire numele surselor care le-au dat informatii confidentiale.

In celebrul proces Manson, asasinul actritei Sharon Tate si al prietenilor aflati in
locuinta ei, instanta a hotarat cd procesul se va desfasura cu usile inchise. Un ziarist a obtinut
de la doi dintre cei sase avocati copii dupa declaratiile martorilor acuzdrii, documente utilizate
intr-un articol de un succes rasundtor. Judecdtorul l-a somat pe ziarist sd dezvdluie numele
celor doi avocati care au violat ordinul de judecare cu usile Inchise. Jurnalistul a refuzat
invocand secretul confesiunii, lucru recunoscut si acceptat de tribunal.

La scurt timp, insd, inainte de finalizarea procesului lui Manson, ziaristul a fost
transferat la serviciile de presd ale procuraturii din Los Angeles, iar judecdtorul a revenit cu
solicitarea de a-si dezvalui sursele, argumentand ca privilegiul reporterului nu mai functioneaza
daca ziaristul si-a parasit profesiunea. Ziaristul a continuat sa refuze sa depund marturie: intre
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dezvaluirea sursei §i Inchisoare, el a preferat inchisoarea, facand apel la Curtea Suprema. Dupa
45 de zile a fost eliberat din inchisoare ca urmare a deciziei Curtii Supreme*”.

De sute de ani secretul confesiunii este recunoscut ca privilegiu profesional in fata
legii pentru trei profesiuni: clerul, medicii §i avocatii.

Avocatii sau medicii nu sunt chemati sd depund marturie in instantd despre clientii
sau pacientii lor, pentru ca este recunoscut faptul ca acestia presteaza servicii care se bazeaza
pe confidentialitate. De exemplu, pentru a pune un diagnostic corect medicii trebuie sd
cunoascd detalii intime despre pacienti, iar acestia nu pot fi deschisi si directi daca se tem ca
informatiile vor fi facute publice.

Jurnalistii Incearcd si ei s obtind pe cale legald un privilegiu similar, iar in unele
tari chiar au reusit acest lucru. Spre exemplu, In mai multe tdri europene, printre care Austria,
Franta, Germania, Suedia, necesitatea protectiei sursei beneficiaza de o reglementare legald.
Suedia a instituit chiar o obligatie de naturd constitutionald privind protectia identitatii sursei.
De la aceasta obligatie sunt specificate urmatoarele exceptii: atunci cand sursa consimte, cand
sursa e banuitd de tradare, spionaj sau alte infractiuni similare, cand nedezvaluirea pune in
pericol siguranta statului i cdnd dezvaluirea este necesard pentru protejarea unui interes public
sau privat care are preeminenta.

in Franta si Austria, dreptul de a nu divulga sursa are cam acelasi continut: daca un
jurnalist este chemat martor in fata instantei, are dreptul sd nu rdspunda la intrebarile
referitoare la sursa de informatii. Legea germand federald acorda jurnalistilor dreptul de a-si
proteja informatiile care le-au fost dezvaluite in cursul exercitdrii profesiei.

in general, insa se considera ci nu poate fi pus semnul egalitatii intre relatia medic-
pacient, avocat-client, preot-enorias si relatia jurnalist-surse de informare, pentru ca sursele nu
depind de jurnalist agsa cum depind pacientii de medic, clientii de avocat, enoriasii de preot, iar
recunoasterea acestui privilegiu pentru presa, nu se bazeza atat pe nevoia sursei de a vorbi cu
un jurnalist, cat pe nevoia publicului de a primi informatii despre infractiunii, abuzuri sau alte
incalcari ale legii, care altfel ar ramane nepublicate.

in sprijinul recunoasterii acestui privilegiu a intervenit si Curtea Europeand pentru
Drepturile Omului, care a constatat in mai multe randuri ca obligarea jurnalistilor sd divulge
sursa informatiilor obtinute confidential Ingreuneaza obfinerea acestora, fiind lezat astfel
dreptul cetateanului de a fi informat si, In consecintd, incdlcat art. 10 al Conventiei. Unul dintre
cele mai cunoscute cazuri este Goodwin vs. Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord.

in 1989, Wiliam Goodwin era jurnalist in practica la publicatia The Engineer, cand
o sursd i-a oferit o informatie privind problemele financiare ale companiei Tetra Ltd.
Compania, ardtand cd Goodwin pregéteste un reportaj pe baza acestei informatii care provenea
din sustragerea unui document secret al companiei, a obtinut din partea Curtii Supreme a Marii
Britanii un ordin prin care se interzicea publicarea materialului si il obliga pe ziarist sd divulge
sursa informatiei. Compania $i-a susfinut solicitarea pe argumentul cd publicarea materialului
ar duce la falimentarea sa, creditorii nemaifiind interesati sd investeascd afland de aceste
probleme financiare, ceea ce va determina concedierea a aproximativ 400 de angajati. Goodwin
a refuzat sa plateascd amenda de 5.000 de lire sterline si a facut apel la Curtea Europeand a
Drepturilor Omului. Curtea a dispus suspendarea ordinului prin care i s-a cerut jurnalistului
dezvaluirea sursei, motivandu-si decizia prin faptul ca libertatea presei este mai importantd
decat interesul privat. ,.In absenta unei astfel de protectii sursele ar putea fi intimidate si nu ar
mai ofegilo presei date care sd permitd informarea opiniei publice in probleme de interes
general”™"".

409 M. Runcan, op. cit., p. 94
419 Hotdrari ale Curfii Europene a Drepturilor Omului, Culegere selectivd, vol. 11, Ed. Polirom, Iagi, 2001, pp. 492-503
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6. Confidentialitatea in jurnalism

O reguld fundamentald in jurnalism spune ca un text de informare nu poate fi
complet in absenta atribuirii informatiei.

Daca, in general, mentionarea sursei nu reprezintd nici o problema, in particular,
exista suficiente cazuri in care citarea sursei se face cu dificultate. In consecintd, exista situatii
cand datele de identificare ale sursei nu pot fi mentionate, adicd sursa furnizeaza informatii sub
conditia anonimatului sau confidentialitatii.

Distingem mai multe variante ale confidentialitatii, ca de exemplu ,,off the record”,
,.fard atribuire”, ,,on backround” sau ,,on deep background”. Din pécate nu toti jurnalisii inteleg
acelasi lucru cand folosesc acesti termeni, iar multe surse pot fi confuze in privinta utilizarii
acestora.

1. ,,Off the record”, semnifica faptul c@ sursa nu doreste sa fie citatd ori identificata $i nu
doreste ca informatia sa fie publicatd in nici un fel. De obicei, informatia pe care o
furnizeaza astfel sursa este o pistd, un indiciu pentru jurnalist. Deoarece informatia ,,off
the record” trebuie péastratd secretd, mulfi reporteri refuzd sa primeascad astfel de
informatii. Alfi reporteri au observat cd, de multe ori, o astfel de informatie ii poate
impiedica sa dea la tipar un articol gresit sau incomplet. De cele mai multe ori, jurnalistii
acceptd informatiile ,,off the record” sperand cé vor gasi o alta sursa dispusd s vorbeasca
,on the record”. Jurnalistii au descoperit cd dacad sunt suficienti de convingatori pot
determina sursele, care initial nu doresc sd vorbeasca decit ,,off the record”, sa accepte sa
fie citate, pentru cd, In majoritatea situatiilor, ele doresc ca acele informatii sd devina
publice*'.

2. Daca sursele nu pot fi convinse sd vorbeascd ,,on the record”, jurnalistii Incearcd sa le
convingd sa le permitd sd utilizeze informatia fard a le mentiona numele. Aceastd
intelegere poartd numele de informatie ,.fara atribuire”.

3. Sintagma ,,on background” se utilizeazd atunci cand sursa doreste ca informafia sa
circule, dar nu doreste sd fie identificatd. Aceste informatii il pot ajuta pe jurnalist sa
inteleagd mai bine anumite evenimente mai complicate. Jurnalistul poate cita informatia
folosind una din urmétoarele atribuiri: “din surse apropiate”, “din sursa bine
informata”, “din sursd sigurd” etc.

4. ,,0n deep background” se utilizeaza atunci cénd reporterii consimt sa nu citeze informatia
si sa nu identifice sursa. in aceste cazuri, jurnalistii utilizeaza sursa doar pentru a le
confirma informatiile pe care le detin. Acest termen a fost inventat de jurnalistii
Woodward si Bernstein in timpul investigatiilor facute in cazul scandalului Watergate.
Celebra lor sursa ,,Deep Throat” era o sursa ,,on deep background”.

7.  Pro si contra confidentialitatii

Numerosi autori considerd ca existd mai multe pericole legate de utilizarea
frecventd a surselor anonime si de furnizarea de informatii confidentiale. ,.Folosirea si
atribuirea de informatii confidentiale unor surse anonime trddeazd sau chiar incurajeazd un
jurnalism neglijent, de proasti calitate”*'. Este mult mai usor si prezinti informatii si afirmatii
fara a mentiona sursa, decat sad cauti persoane dispuse sa fie citate cu mentionarea identitatii si
sa verifici informatiile prin incrucisarea surselor.

#1'G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 148
412 M. Kieran, op. cit., p. 231
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in plus, exista riscul ca sursele si-si urmdreasca propriile interese. Jurnalistilor care
trateazd subiecte politice li s-a Intamplat ca politicieni sau purtdtori de cuvant sa le ofere
informatii ,,suculente”, cu conditia pastrarii anonimitatii. Adevaratul scop, in aceste cazuri, nu
este sprijinirea demersului jurnalistului in aflarea adevarului, ci slujirea intereselor personale
sau politice ale celor implicati. Deoarece nu exista nici un risc potential pentru sursa anonima,
acesta poate lansa cu usurinta informatii false, denaturiri, afirmatii nefondate*.

Un astfel de caz este cel in care, cu o s@ptdmana Inainte de alegerile pentru postul
de guvernator al statului Minnesota din 1982, directorul agentiei de publicitate care s-a ocupat
de campania electorald a candidatului Partidului Republican Independent, Dan Cohen, a primit
niste documente care ardtau cd Marlene Johnson, candidata Partidului Democrat al Fermierilor
si Muncitorilor, fusese arestatd si condamnata pentru cé furase 6 dolari cu 13 ani in urma.

Dan Cohen a contactat patru jurnalisti: unul de la ziarul Star Tribune, unul de la
ziarul Dispatch, unul de la Associated Press si unul de la un post de televiziune (WCCO
Television).

Cei patru ziaristi i-au promis lui Cohen confidentialitatea, ca va fi tratat ca o sursa
anonimd, iar numele lui nu va apérea n nici un material legat de acele documente.

Ziaristului de la Star Tribune i s-a cerut de cétre editorul responsabil cu decizia
finald sd afle daca Cohen va permite ziarului sd anuleze promisiunea de a pastra anonimatul
sursei. Cohen nu a fost de acord, iar ziaristul, pentru a nu-si incélca promisiunea ficutd, a
refuzat sd semneze articolul. Cu toate acestea, ziarul a publicat articolul mentionandu-1 pe
Cohen ca sursd. A fost pentru prima oard cand Star Tribune a incdlcat angajamentul unui
reporter de a pastra confidentialitatea sursei.

Si Dispatch a publicat un articol aseméndtor cu cel din Tribune. Associated Press
si-a tinut promisiunea de confidentialitate si a afirmat cd documentele ,,au fost inmanate pe
furis reporterilor”. Postul de televiziune a decis sd nu transmitd nimic despre acest subiect.

La patru zile dupé alegeri, Cohen a intentat proces ziarelor Tribune si Dispatch,
invocand incélcarea angajamentului de confidentialitate. Juriul i-a acordat lui Cohen 200.000
de dolari despagubiri reale si 500.000 de dolari despagubiri punitive, costurile fiind impartite in
mod egal Intre cele doud ziare.

Ca raspuns la procesul intentat de Cohen, Star Tribune a intocmit un set de reguli
referitoare la utilizarea surselor care dosesc sd-si pastreze anonimatul. Politica ziarului
stabileste cd@ sursele nu vor fi dezvéluite cu trei exceptii: daca ziarul descoperd, ulterior, cd
sursa a mintit sau cd a oferit, fara intentie, informatii eronate; daca se va ajunge la o situatie pe
viatd si pe moarte, viata va fi protejatd sau dacad o curte judecdtoreascd i-ar da ordin sa-si
dezvailuie sursa, ziarul se va supune‘”f

Existd unele voci care condamnd categoric practica folosirii surselor anonime.
Aceastd practicd permite unei persoane, ca sub protectia anonimatului, s facd afirmatii
nefondate sau sd-si atace, in mod nejustificat, colegii, oponentii sau adversarii in afaceri. Daca
aceste afirmatii sunt fondate sau daca atacurile sunt justificate, atunci sursa nu ar trebui sa-si
ascunda identitatea, deoarece legea le protejeazd Tmpotriva concedierilor, intimidarilor sau
vatdmdrilor. Aceastd intepretare este insa destul de naiva. ,,Faptul cd legea interzice rdzbunarea
de care o sursa s-ar putea, pe bund dreptate, teme nu inseamnd ca aceasta nu va exista. Pentru
cei care sunt intimidafi la locul de munca, batuti sau a cdror viatd este amenintatd nu este
tocmai o consolare faptul ci toate acestea sunt ilegale™">.

413 Ibidem, p. 232
414 C. Christians, op. cit., pp. 90-91
415 M. Kieran, op. cit., p. 233
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Fara promisiunea confidentialitdfii si increderea sursei in respectarea intelegerii
numeroase abuzuri, infractiuni sau incalcéri ale legii nu ar fi fost dezvaluite. Nu ne putem
astepta ca oamenii sd-si asume riscuri precum pierderea locului de munca sau punerea in
pericol a lor si a familiei pentru a dezvdlui astfel de fapte. Dar dacd li se promite
confidentialitatea, sub protectia anonimatului, acestia pot sa dezvaluie informatii referitoare la
activitafi ilegale ori imorale.

Chiar dacd anonimatul si confidentialitatea surselor sunt justificabile moral, o astfel
de practica nu trebuie sa fie prea des si prea usor folositd.” Acolo unde informatiile facute nu
sunt nicidecum de prima importanta pentru interesul public, ci implicd, de exemplu, atribuirea
unui caracter scandalos, garantarea confidentialitdtii este gratuitd §i nu serveste decat
intereselor de cdutare a senzationalului sau motivatiilor politice ori financiare a celor care fac
aceste afirmatii”™*'S.

Intrebari recapitulative:

1. Ce relatii trebuie sa stabileasca jurnalistii cu sursele lor?

2. Poate fi justificatd din punct de vedere etic practica platirii surselor de informatii?

3. Care sunt riscurile la care poate fi supusad sursa in cazul in care identitatea i este
dezvaluita?

4. De ce ar trebui folosite cu precautie sursele anonime?

5. Cand este justificata folosirea surselor anonime?

410 Ibidem, p. 234
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Intrebari de autoevaluare:

1. Jurnalistii i sursele lor de informatii trebuie sa aiba relatii:
a. de stansd prietenie;
b.  de dependentd;
c.  de colaborare si incredere.
2. Relatiile foarte apropiate dintre jurnalisti si sursele lor sunt daunétoare deoarece:
a.  alfi jurnalisti nu vor mai avea acces la informatiile oferite de acea sursa;
b.  jurnalistii riscd sd piarda din obiectivitate;
c.  sursele riscd sa-si piardd locul de munca.
3. Practica platirii surselor de informatii poate fi greu justificatd moral deoarece:
a.  este periculoasa si corupétoare;
b.  creste riscul aparitiei unor dezvéluiri distorsionate, false ori senzationale;
c.  este o practicd ilegala.
4. Daca unei surse i se promite anonimatul, iar jurnalistul este somat de o instanta de
judecata sd-i dezvaluie identitatea:
a.  jurnalistul trebuie sd-si tind aceastd promisiune indiferent de riscuri;
b.  jurnalistul este obligat sd contribuie la stabilirea in justitie a adevarului;
c.  jurnalistul trebuie sd-si incalce promisiunea, doar daca existd riscul unei
condamnari
5. Este recomandat ca folosirea surselor anonime sa se faca cu precautie deoarece:
a.  existd riscul ca sursele sd-si urméareascd propriile interese;
b.  sursele, stiind cd nu vor fi identificate, pot inventa sau exagera unele
informatii;
c.  existd riscul ca reporterul sd@ inventeze informatiile si sd pretindd ca le-a
obtinut din surse anonime.

Intrebari de evaluare:
1. Tratarea cu ostilitate a surselor din domeniul politic:
a.  este beneficd, deoarece jurnalistii trebuie sd pund intrebari incomode si sd-si
trateze sursele fard menajamente;
este recomandatd, deoarece presa trebuie sd fie adversara surselor sale;
c.  este incorectd, pentru cd jurnalistii pot lasa prejudecdtile sa le influenteze
articolele.
2. Platirea surselor de informatii poate fi justificatd doar atunci cand:
a.  cei care furnizeaza informatii sunt persoane care i trddeaza pe cei pe care ar
trebui sa-i sprijine pentru a primi recompensa financiard;
b.  cei care furnizeaza informatii sunt persoane bénuite de a fi sdvarsit infractiuni
sau complici ai acestora;
c.  este singura modalitate prin care cineva poate fi convins sd ofere informatii
vitale pentru demonstrarea adevarului unor afirmatii.
3. Sintagma ,,on background” se utilizeaza atunci cand:
a.  cand reporterii consimt s nu citeze informatia si sa nu identifice sursa;
b.  cand jurnalistii utilizeazd informatia, fard a mentiona numele complet al
sursei;
c.  cand sursa doreste ca informatia sa circule, dar nu doreste sa fie identificata.
4. Dacd principiul confidentialitatii surselor de informatii nu ar fi recunoscut:
a.  nu ar mai exista jurnalism neglijent, de proasta calitate;
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b.  numeroase abuzuri, infractiuni sau incélcari ale legii nu ar fi dezvaluite;
c.  sursele n-ar mai putea sad-si atace, in mod nejustificat, colegii, oponentii sau
adversarii in afaceri.
5. Necesitatea protectiei sursei este recunoscutd in {ara noastra:
a.  Inreglementari legale;
b.  in prevederi cuprinse in codurile deontologice;
c.  inreglementari constitutionale.
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TEMA 11-12

CONFLICTUL DE INTERESE. CLAUZA DE CONSTIINTA.

REFUZUL AVANTAJELOR NEPERMISE

Obiective: Intelegerea si identificarea situatiilor in care jurnalistul se poate afla intr-un conflict
de interese. Intelegerea diverselor forme in care se poate manifesta conflictul de interese.
Cuvinte cheie: contflict, interes, cumul de functii, avantaje nepermise, publicitate mascata,
angajat, angajator, afaceri personale.

Rezumat capitol:

Conflictul de interese. Forme de manifestare

Favorizarea celor care achizifioneaza spatiu publicitar

Conflictul de interese intre angajat si angajator

Acceptarea cadourilor din partea diferitor persoane

Cumulul de functii

Afacerile personale

Folosirea informatiilor in interes personal

Implicarea jurnalistilor in activitati politice sau sociale

Mecanisme de control

Tema pentru acasii: Favorizarea celor achizitioneazd spatiu publicitar si acceptarea de
cadouri.

Temi de control: Forme de manifestare a conflictului de interese in lumea presei.

Timpul alocat parcurgerii §i intelegerii temelor: 2+2=4 ore

O RNk W=

1.  Conflictul de interese. Forme de manifestare

Conflictul este definit drept o “neintelegere, ciocnire de interese, dezacord,
antagonism, ceartd, diferend, discutie (Violenté)”“T Etimologic, acest termen provine din
cuvantul latin conflictus — a se ciocni, a se izbi.

in general, conflictul este explicat ca o situatie in care o persoana care detine o
functie de incredere, precum politician, avocat, inginer, director al unei companii, medic etc.
are interese profesionale sau personale contradictorii. Aceste interese contradictorii pot crea
acestor persoane dificultati in ceea ce priveste indeplinirea impartiald a obligatiilor. Conflictul
de interese exista chiar si In cazul in care nu are ca rezultat actiuni imorale.

in drept, conflictul de interese reprezinti acea situatie in care persoana ce exercit o
demnitate publica sau o functie publica are un interes personal de naturd patrimoniald, care ar
putea influenta indeplinirea cu obiectivitate a atributiilor care 1i revin potrivit Constitutiei $i
altor acte normative.

Si in domeniul mass-media putem identifica prezenta conflictelor de interese, in
ultimul timp acordandu-se din ce In ce mai multd atenfie explicarii acestui concept si
identificarii formelor in care acesta se poate manifesta.

Jurnalistul nu trebuie sd datoreze loialitate niménui, nici unui partid politic, nici
unei surse, nu trebuie sa serveascd vreunui interes comercial sau necomercial ori unei cauze
particulare, oricat de nobild ar fi ea. Chiar si In absenta unor astfel de conflicte de interese, un
jurnalism echilibrat este greu de practicat*'s.

Evitarea conflictului de interese este o reguld cuprinsd in toate codurile
deontologice.

7 Dictionarul explicativ al limbii romane, Ed. Univers Enciclopedic, Bucuresti, 1998
418 D, Randall, op. cit., p. 125
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Potrivit Codului Deontologic elaborat de Conventia Organizatiilor de Media: “jurnalistul va
evita sa se afle intr-o situatie de conflict de interese. Se recomandd separarea activitdatilor
editoriale ale jurnalistului de cele politice §i economice”, iar potrivit art. 8 din Codului
Deontologic al Clubului Roman de Presa ,,in exercitarea profesiei si in relatiile pe care le
intretine cu autoritdtile publice sau cu diverse societati comerciale, ziaristului ii sunt interzise
intelegeri care ar putea afecta imparfialitatea sau independenta sa. Implicarea ziaristului in
orice negocieri privind vdnzarea de spatiu publicitar este interzisd. Nu trebuie acceptate nici
un fel de privilegii, tratamente speciale, cadouri sau favoruri care pot compromite integritatea
ziaristului. Pentru a evita conflictele de interese, se recomandd ca ziaristul sd nu fie membru al
vreunui partid politic §i sa nu fie angajat ca informator sau ofiter acoperit al unui serviciu
secret’”.

Respectarea acestor principii etice este condifionatd de o serie de factori precum
salariile jurnalistilor, concurenta si cultura institutiei media. Contributia primului factor este
evidentd: dacd un jurnalist este prost pldtit el va fi tentat sd accepte tot felul de colaborari
dubioase si mite, pentru a-si asigura un trai decent. In schimb, daca este suficient de bine platit,
isi va putea permite sd adopte o atitudine morald in aproape orice problema. Existd, desigur, si
exceptii, cum ar fi cazul ziaristului bine platit, care, de teamé ca 1si va pierde locul de munca
bine remunerat, va accepta tot felul de compromisuri pentru a-1 pastra. In general, insa, cu cét
este mai mare salariul, cu atdt mai mult ii va permite jurnalistul s aiba principii*'"®.

Concurenfa joacd si ea un rol important, pentru cd il poate tenta pe jurnalist s
renunte la unele principii i sa facd lucruri pe care in mod normal nu le-ar face. Altfel spus,
jurnalistul este atat cit i permite concurenta si cultura institutiei media la care lucreaza sa fie
de moral*.

De cele mai multe ori jurnalistii nu devin victime ale conflictului de interese cu
bund stiintd, ci prin ignorarea sau necunoagsterea normelor deontologice. Dacd invatd ce
fnseamna conflictul de interese, ei vor fi capabili sd se fereascd de acesta si sa evite acele
situatii 1n care activitatea lor este influentata de factori exteriori.

Intr-o societate moderna este imposibil sa eviti toate conflictele de interese. Pentru a
putea evita orice conflict de interese un jurnalist n-ar trebui sd voteze, sd faca parte din vreo
organizatie sau sa contribuie la vreo stringere de fonduri. De fapt, jurnalistii ar trebui sa evite
implicarea lor in actiunile unor grupuri politice sau care susfin cauze controversate, insa
sustinerea unui anumit partid prin exercitarea dreptului la vot este acceptata.

Jurnalismul liber si critic constituie o piesd centrald a democratiei. Sarcina
profesionistilor din relatiile publice, a jurnalistilor si a tuturor celor care lucreaza in media este
de a nu incdlca dreptul publicului de a fi informat. Publicul trebuie sa fie sigur cé ceea ce
primeste este opinia independentd a jurnalistului §i nu un punct de vedere platit de cétre o
companie.

~Consumatorii de presd asteaptd de la media: puncte de vedere independente,
informatii obiective, judecati oneste, respingerea influentelor exterioare inoportune, separarea
clard a materialelor platite, asumarea unui comportament moral. Cititorii vor sa fie siguri ca
articolele publicate nu sunt influentate de interese ascunse, cd interesele autorilor sunt declarate
si ca informatiile publicitare sunt clar distinse $i nu mascate in articole obisnuite. Rolul
specialistilor PR este de a se asigura cd mass-media prezintd in mod corect informatiile pe care
ei le fac publice. La randul lor, institutiile de presa trebuie sd constientizeze faptul ca reprezintd
profesii de interes public. Activitdtile de PR trebuie concepute intr-o relatie echilibratd cu
jurnalismul. Este o responsabilitate a expertilor de PR sa fie preocupati fatd de corectitudinea

419D, Randall, op. cit., p. 124
20 Idem
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eticd, transparenfa §i acuratefea informatfiilor din presd; asa cum profesia de jurnalism
presupune asumarea responsabilitdtii publice de a oferi informatie si analizd corecte si de
interes public”**'.

Conflictul de interese din domeniul presei poate imbrica mai multe forme. in
continuare vom face o scurtd trecere 1n revistd a potentialelor surse din care provin situatiile de
conflict de interese in presa.

Favorizarea celor care achizifioneaza spatiu publicitar
Conflictul de interese intre angajat si angajator
Cumulul de functii

Primirea de cadouri

Folosirea informatiilor in interes personal

Implicarea jurnalistilor in activitati politice sau sociale

S

2. Favorizarea celor care achizitioneazi spatiu publicitar

Favorizarea celor care achizifioneaza spafiu publicitar face ca presa sd devind un
produs vandut de doud ori, o datd publicului i a doua oard celor care cumpdra publicitate,
servind nu doar interesului publicului, ci si intereselor particulare ale anumitor firme. Presa
poate fi tentatd sd prezinte doar informafii favorabile sau sd omitd informatiile negative ori
compromitatoare referitoare la firmele cu care au incheiate contracte de publicitate. Evident,
aceastd practicd este imorala si afecteaza independenta presei.

Nu este un lucru neobisnuit ca cei care achizifioneazd spatiu publicitar sa-si
foloseascd puterea comerciald pentru a face presiuni asupra redactiei. Aceste presiuni se fac
destul de frecvent in cazul ziarelor mai mici, mai putin profitabile sau de provincie. Ele vin in
general de la cineva din departamentul de publicitate care ii spune redactorului-sef ca are un
client care doreste sd cheltuiascd mulfi bani pe reclame si cd ar fi bine dacé s-ar putea publica
niste materiale favorabile despre acel client.

O altd modalitate prin care cumpdrdtorii de spatiu publicitar intervin In activitatea
editoriald este de a ameninta cu retragerea publicitdtii pentru blocarea aducerii la cunostina
publicului a unor informatii legate de afacerile acestor firme.

Daca jurnalistul cedeaza presiunilor exercitate de cumpdrdtorii de spatiu publicitar,
continutul articolelor nu va mai fi decis in mod liber, ci va servi intereselor acestora. in plus,
daca se fac astfel de favoruri unui client, exista pericolul ca, in curand, si alti clienti vor dori sa
beneficieze de acelasi tratament, iar presiunea exercitatd de advertiseri va fi din ce in ce mai
mare.

Un alt pericol la adresa independentei editoriale este publicitatea mascatd.
Publicitatea mascata se referd la aparifia in presd a unor materiale favorabile despre anumite
firme sau persoane, scrise sau difuzate in schimbul unor sume de bani. Publicitatea mascatd a
fost numita ,,dusmanul cel mai aprig al credibilitatii unui organism de presa™*?, iar avantajele
obtinute pe moment de pe urma ei, se dovedesc pagubitoare in perspectiva.

Aceastd practicd este distructivd si periculoasd pentru presd, considerd David
Randall, indicdind mai multe motive pentru care jurnalistii ar trebui sd se fereascd de
publicitatea mascata: ,,in primul rand, incalca contractul de baza cu cititorii. Asemenea articole
se pretind a fi materiale normale, dar sunt tipdrite numai pentru cd o suma de bani a trecut
dintr-o mana in alta. In al doilea rand, astfel de inselatorii vor duce, in cele din urma, la

2 «pyblicitate contra cerneald: conflicte morale in triunghiul PR — presd - public” de Dana Oancea si Bogdan Diaconu pe
www.praward.ro
422 M. Runcan, op. cit., p. 274
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pierderea Increderii care ar trebui sd existe Intre cititori $i ziare cu privire la cdutarea onesta a
adevarului de citre ziare. In al treilea rand, publicitatea mascata priveaza ziarele de publicitatea
normald, extrem de necesard. In al patrulea rind, caracterul general al acestei practici face ca
multi editori sad-§i suspecteze oamenii cd au primit mitd pentru a scrie despre o anumitd
companie, in timp ce, articolul lor poate fi unul perfect onest si legitim. in al cincilea rénd, ca si
proprietarii de hoteluri care platesc chelnerilor salarii mici pentru ca existd bacsisul, editorii §i
directorii vor folosi existenta publicitatii mascate ca o justificare pentru a nu plati salarii
decente jurnalistilor. In al saselea rind, daca publicitatea mascata este acceptabild, atunci de ce
nu sunt insotite asemenea articole de specificatia «publicitate» sau de o fraza addugatd la
starsit, care sa spund clar faptul ca firma mentionatd a platit pentru material? Motivul, desigur,
este cd, dacd s-ar proceda asa, firmele ar inceta, curand sd mai plateasca pentru publicitatea
mascatd si vor fi obligate s cumpere publicitate deschisa. $i, in al saptelea rand, existenta
publicitatii mascate e un indiciu cd jurnalistii care o practica au penitele si mintile de vanzare.
Pentru ce vor lua ei bani maine? Pentru a scrie articole favorabile despre grupdri mafiote?
Pentru a nu publica articole despre ilegalitati practicate de firme si nu numai? Deci aici, nu mai
este decat un mic pas pand la pastrarea unor informatii cu scopul deliberat de a vinde
distrugerea sau nepublicarea lor. Cu alte cuvinte, santaj”**.

in tara noastra, pand nu demult, in ziarul Ziua in varianta on-line era publicata lista
tarifelor de publicitate in ziar. In aceasta lista figurau doua forme de publicitate: cu si fara P,
costul celei de-a doua categorii fiind mai ridicat. Astfel, in explicatiile care nsoteau tabelul cu
tarifele de publicitate se mentiona faptul ca publicitatea ,,fard P” era incadratd in rubrici precum
Profil de firmd, Obiectiv economic, Obiectiv turistic, Atitudini, Interviu”***. Articolele marcate
cu P si platite, care sunt incluse in sectiunea editoriald a unei publicatii sunt denumite
-advertoriale”. Prin marcarea clard a acestor articole se urmdreste avertizarea cititorului asupra
faptului ca acestea sunt platite de catre compania despre care se vorbeste. Advertorialele aduc
beneficii celor care le cumpard, deoarece este folositd credibilitatea pe care jurnalistul o are in
fata cititorilor pentru a atrage atentia acestora din urma asupra produselor sau serviciilor
promovate*”. In cazul articolelor oferite publicului ca si cum ar fi din initiativa jurnalistului,
dar care, in realitate, sunt informatii furnizate de companii care doresc sd 1si facd publicitate
intr-un mod mai putin evident, respectiv acele articole din categoria ,,publicitate fara P putem
vorbi de o incalcare a normelor etice.

in Romania, in strinsa legatura cu publicitatea mascata sunt intlnite si alte practici
precum cosmetizarea mesajelor companiilor, distorsionarea informatiilor despre companii sau
santajarea companiilor.

O situatie des intalnita in practica institutiilor media din Romania o reprezinta
incheierea de contracte de publicitate cu institutii publice, ce implica i cumpérarea, directa ori
prin intermediar, de stiri favorabile despre activitatea respective institutii publice si, mai ales,
despre activitatea politicianului aflat la conducerea respective institutii. In decursul anului
2009 au fost dezvaluite mai multe cazuri de acest fel, unele dintre ele fiind investigate de DNA
sau de comisiile de specialitate din Parlament**.

intr-un astfel de caz, Primaria Constanta a platit in perioada 2007-2009 aproape
doud milioane de euro, pe parcursul a sapte contracte pentru reclamd, unor firme locale de
media detinute de asociati ai primarului. ,,HotNews a publicat o ancheta prin care dezvaluia ca,

423D, Randall, op. cit., pp. 126-127
424 Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa romaneascd. Publicitatea si
interferenta cu spatiul editorial, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2007
425

Idem
426 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2009, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, p. 20
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in 2008, primarul Constantei, Radu Mazére (PSD), a semnat doud contracte de servicii de
publicitate in valoare de peste 800.000 de euro pentru ca o televiziune locald sd difuzeze
materiale §i stiri de presd despre activitatea Primdriei §i pentru a menfine o imagine
institutionald pozitiva. Societatea castigdtoare, Soti Cable Neptun, detine televiziunea locald
Neptun TV si este in proprietatea oamenilor de afaceri Sorin Strutinski si Mihail Céarciog,
parteneri de afaceri ai primarului in alta firma de presa, Conpress Group. Mazére a fost pana in
2003 actionar direct la Soti Cable Neptun. Firma a mai primit contracte similare de la Primaria
Cernavoda (PSD) 1n valoare de 15.000 de euro si de la Consiliul Judetean Constanta (PSD) 1n
valoare de 1.000 de euro. Actionarul Soti, Sorin Strutinski, a declarat ca din contractul primit
de la Primaria Constanta sunt platite si Pro TV, Antena 3 si Realitatea TV. Contractele
publicate integral de Hotnews dezvaluie grila de prefuri pentru un minut de reportaj difuzat la
Neptun TV si la statiile locale ale Pro TV, Antena 1 si Realitatea TV. Este vorba de preturi
cuprinse intre 150 si 1.000 de Euro pe minut, in functie de ora si post tv. Cele mai mari tarife
le-a practicat beneficiarul direct al contractului, Neptun TV. Conform contractului, institutiile
media se obligd sd difuzeze materiale jurnalistice, inclusiv stiri, care sd promoveze imaginea
pozitivd a Primariei. Inspectorii ANI si procurorii DNA s-au autosesizat din presd si au
declansat investigatii privind contractele mentionate™**’.

Un caz celebru este cel in care a fost implicat fostul ministru al Tineretului si
Sportului, Monica Iacob Ridzi. in cele sapte luni cét a fost ministru, lacob-Ridzi a cheltuit sute
de mii de euro din bani publici pentru cumpérarea de stiri promotionale, ca parte a unui
contract de organizare a unor evenimente publice. Primele informatii au fost publicate de catre
Gagzeta Sporturilor, care a ardtat ca doud firme de apartament au primit 730.000 de euro pentru
organizarea unor evenimente publice cu ocazia 2 Mai — Ziua Tineretului, din aceastd suma,
270.000 de euro fiind cheltuiti pe servicii media la supra-pret**®. Jurnalistii au apreciat costurile
de difuzare cétre televiziuni ca fiind prea ridicate comparativ cu tarifele practicate in mod
obisnuit pe piatd, intdrind suspiciunea cd, in fapt, televiziunile ar fi Incasat bani pentru
difuzarea de stiri, reportaje si informatii pe crawl. Existenta unor contracte cu televiziunile
prin care acestea vindeau spatiu editorial in programele de stiri nu a fost insd demonstrata
legal*®. Au fost difuzate cel putin 600 de stiri despre evenimentele legate de Ziua Tineretului,
iar jumdtate o includ pe Iacob-Ridzi. Din stirile video, 76,40% erau cu fostul ministru si 20%
cu fata presedintelui, Elena Basescu. Consiliul National al Audiovizualului (CNA) a considerat
ca toate clipurile care au promovat-o pe Iacob-Ridzi in campania platita din bani publici au fost
de fapt clipuri de promovare electorala*’.

O forma aparte a publicitafii mascate se refera la practicarea unui asa-zis ,,discount”
prin care redactia oferd unei companii un anumit numdr de advertoriale gratuite nemarcate
pentru un anumit numar de machete publicitare platite de catre companie. Existd, de asemenea,
o practicd In presa romaneascd de a plati jurnalistului care aduce publicitate un procent din
profitul reclamei contractate, care este mai mare decat comisionul acordat, de obicei, agentului
publicitar. ,,Aceste practici nu sunt numai profund imorale, ci ele stau maérturie asupra etapei
incd «juvenile» a presei romanesti. A te folosi de prestigiul si/sau carisma unui publicist pentru
a obtine publicitate este, de fapt, o copildreascd smecherie manageriald, care instaureaza si
perpetueazi un cerc vicios™*.

7 Idem
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Sporturilor, 13.07.2009

429 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
romdneascd. Stiri pldtite, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 3

430 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2009, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, pp. 20-21

41 M. Runcan, op. cit., p. 275

115



in septembrie 2008, Cotidianul™ a publicat un e-mail intern din redactia Antenei 1,
adresat redactiilor teritoriale, in care se solicitau informafii despre candidatii la alegerile
parlamentare pentru a fi folosite la incheierea unor contracte de promovare a acestora. in
acelasi e-mail se recomanda promovarea candidatilor in perioada de pre-campanie electorald in
diverse emisiuni pentru a facilita incheierea acestor contracte de promovare electorald, in acest
sens oferindu-li-se managerilor de statii bonusuri de 10%. E-mail-ul era semnat §i transmis de
Dana Aparaschivei, managerul retelei de vanzari a Antenal, care insd a negat autenticitatea e-
mail-ului, invocand posibilitatea ca cineva si-i fi spart cisuta de e-mail**.

Unii ziaristi nu se feresc sd santajeze companiile pentru a obtine publicitate,
amenin{andu-le ca in cazul in care refuza sa-si faca publicitate in respectiva publicatie vor
publica ,,materiale negative” despre acestea pani vor ceda®*.

in octombrie 2006 mai multe persoane din conducerea grupului de presi local
Gagzeta, din care fac parte publicatiile Bund ziua, Ardeal $i Gazeta de Cluj, au fost arestate, sub
invinuirea de sataj calificat in forma continuatd si aderare la un grup infractional organizat, ca
urmare a plangerilor depuse de un grup de politicieni §i oameni de afaceri locali. Conform
rechizitoriului Intocmit de procurori, trustul Gazeta s-ar fi folosit de investigatii jurnalistice
pentru a obtine contracte de publicitate de la subiectii respectivelor investigatii. Unele dintre
aceste articole au fost publicate, altele, insa, n-au mai ajuns publice**.

in octombrie 2008, trei jurnaliste de la publicatia mondena Star au fost retinute
pentru santaj, fiind surprinse de politistii de la Serviciul de Investigatii Criminale avand asupra
lor 5.000 de euro, bani marcati de catre polifisti. Suma a fost primitd de la Alin Ionescu,
santajat cu publicarea unor fotografii ce o prezentau pe sotia acestuia, solista Cristina Spétar, in

ipostaze nud. Cele trei ziariste au recunoscut fapta la audierile de la Politie**.

3.  Conflictul de interese intre angajat si angajator

Un conflict de interese poate apdrea intre jurnalistul angajat si angajatorul sau.
Jurnalismul este o profesiune care presupune o muncd de echipd, existenta unei politici
editoriale, o organizare ierarhici*’’. Desigur, existd si jurnalisti care, dupa cAstigarea unui
oarecare renume in fata publicului, renun{d s mai lucreze ca angajati ai unei institutii si prefera
sa devind independenti, colabordnd cu diverse publicatii. Dar, majoritatea celor care fac parte
din aceastd profesie lucreazd ca salariati, ceea ce implicd subordonarea angajatului intereselor
economice §i politice ale angajatorului*®®. Structura piramidala a institutiei de presa trebuie
respectatd pentru a i se asigura acesteia o functionare normala. Prin urmare, angajatul trebuie sa
accepte directia editoriald asumata de angajator, prin care acesta infelege sa-si atragd, péstreze
si sporeascd publicul vizat. Politica editoriald a publicatiei este dictata de proprietarii si editorii
principali ai institutiei de presd. Acestia au dreptul sa selecteze ce informatii vor fi date
publicitatii, sd se pronunte asupra oportunitatii difuzarii anumitor materiale de presd. Este

2 «Document intern Antena 1: prestdri servicii politice pe bani”, de Cosmin Popan, Cotidianul, 09.09 2008

433 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2008, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, p. 26

34 «pyblicitate contra cerneald: conflicte morale in triunghiul PR — presd - public” de Dana Oancea si Bogdan Diaconu pe
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433 Cazul este prezentat in ,,Raportul Free Ex — Libertatea Presei in Romania 2006”, Agentia de Monitorizare a Presei, mai
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important Insa ca aceastd selectie sa fie facutd cu buna credinta. Totusi, se poate intampla si ca
decizia acestora sd nu fie cea mai buna.

Reporterul poate considera un subiect important, iar editorul sd-1 aprecieze drept
nesemnificativ sau inoportun. Intre sistemul de valori personale al jurnalistului si politica
editoriald a unei institutii de presa se pot ivi contradictii si conflicte. in aceste conditii, apare 1n
mod firesc intrebarea: cum poate fi apdrata libertatea de exprimare a jurnalistului daca acesta
intrd 1n conflict de opinii cu conducerea institutiei la care lucreaza?

Jurnalistul nu poate fi fortat si adopte o atitudine contrara propriilor sale convingeri*®.
Fiecare jurnalist este liber sd se angajeze la acele institutii de presd in care au incredere si care
sunt compatibile cu conceptiile sale personale. In cazul in care politica editoriald a institutiei la
care este angajat se afld in conflict cu propriile sale convingeri, jurnalistul poate invoca clauza
de constiinta.

Clauza de constiinta este prezentd in orice cod deontologic modern si are rolul de
ocroti jurnalistul In cazul 1n care, din interiorul redactiei, se exercitd anumite presiuni asupra
sa.

Astfel, potrivit codului deontologic adoptat de Conventia Organizatiilor de media,
Jurnalistul are dreptul la clauza de congtiingd. El are libertatea de a refuza orice demers
Jurnalistic impotriva principiilor eticii jurnalistice sau a propriilor convingeri. Aceastd
libertate derivd din obligatia jurnalistului de a informa publicul cu bund-credintd”.

Clauza de constiintd este definitd in literatura de specialitate ca fiind “dreptul
jurnalistului de a spune nu atunci cind cineva din interiorul institutiei de presd sau din afara ei
(dar cu acordul ei) il preseaza sa spuna lucruri in care nu crede sau sd tacd atunci cand el stie ca
trebuie sa vorbeasca”**’ sau ca “dreptul salariatului de a nu executa un ordin de serviciu daci
acesta ar contraveni congstiintei sale”.

Clauza de constiin{d poate fi intemeiata pe rafiuni: religioase (spre exemplu, refuzul
de a scrie critic la adresa cultului legal din care facea parte salariatul, refuzul de a face
propaganda ateistd), morale (cum ar fi refuzul de a scrie materiale din care sd rezulte o
apologie a activitdtii de prostitutie), politice (de pilda, refuzul de a critica ideolgia sau
platforma politica a unei anumite formatiuni politice) ori de politete (de exemplu, refuzul de a
utiliza expresii jignitoare la adresa unei persoane).

in unele tari, clauza de constiinta a ,,migrat” de la nivelul codurilor deontologice la
acela al legislatiilor, permifdnd jurnalistului in anumite condifii sd Intrerupd unilateral
contractul de muncd, fard a avea de suferit consecinte din punctul de vedere al drepturilor
salariale sau a vechimii iIn muncd. De asemenea, ea poate fi invocatd in cazurile in care
jurnalistul a fost pe nedrept penalizat sau dat afara*.

in Franta, clauza de constiinta este reglementatd in Codul muncii. Spre deosebilre
de alti salariati, carora li se aplicd dreptul comun in cazul in care intrerup unilateral contractul
de mund, jurnalistii beneficiazd de o indemnizatie care le asigurd existenta o perioada de timp,
pand la gasirea unui nou loc de muncad. Ei pot invoca aceastd clauzd dacad dovedesc cd
modificarea orientarii politice sau a liniei generale a publicatiei, ca urmare a schimbarii echipei
editoriale sau a patronului, este incompatibild cu conceptiile sale. Aceastd clauzd este invocatd
cu succes in instantd atunci cind jurnalistul poate dovedi, cu probe, cd s-a intervenit in
structura materialului fard acordul sdu ori cind i s-a cerut sd modifice un material sau nu a fost
publicat din pricina ideilor confinute i nu din motive de naturd stilisticd ori conjunctural-
redactionale®.

439 M. Cercelescu, Regimul juridic al presei, Ed. Teora, Bucuresti, 2002, p. 30
440 M. Runcan, op. cit., p. 293

41 M. Runcan, op. cit., p. 292

42 M. Cercelescu, op. cit., p. 31

117



in prezent, legislatia romana nu reglementeaza introducerea acestei clauze in
contractul individual de muncad, dar nici nu interzice acest lucru In mod expres. Astfel, potrivit
art. 20 din Codul Muncii, intre pér{i pot fi negociate si cuprinse in contractul individual de
muncd si clauze specifice. Astfel de clauze specifice sunt considerate clauza cu privire la
formarea profesionald, clauza de neconcurentd, clauza de mobilitate si clauza de
confidentialitate, dar aceastd enumerare nu este limitativa.

Prin urmare, inserarea clauzei de constiin{d in contractele individuale de munca prin
acordul partilor este posibild, iar nimic nu se opune consacrdrii acestei clauze si in contractele
colective de munca. Ca urmare a inserdrii clauzei de constiintd in contractul individual de
muncd, prin acordul de vointa al partilor, neexecutarea unui ordin legal de serviciu il apara pe
salariat de radspunderea disciplinard. Dac# salariatul nu reuseste Tnsd sd dovedeascd cd
neexecutarea se datoreaza obiectiei sale de constiin{d atunci va trebui fie sd execute acest ordin,
fie sa suporte sanctiunea disciplinara.

4. Acceptarea cadourilor din partea diferitor persoane

Existd un consens in privinfa lipsei de eticd a coruptiei economice: jurnalistii nu
trebuie sd accepte bani sau alte lucruri de valoare de la persoanele despre care scriu.

Un redactor de la Washington Post explicd: “In general, ziaristii sunt de acord cu
convingerea conform cdreia coruperea financiard este probabil cea mai pécatoasd, ca reporterii
sau redactorii nu trebuie sd primeasca bani sau alte valori de la persoane sau organizatii care
reprezintd subiect de stire. La unele dintre ziare, printre care si al nostru, acceptarea mitei (...)
este motiv de concediere.”***

Jurnalistul nu poate primi din partea surselor nici un fel de cadouri, atentii, favoruri
sau avantaje**. In momentul in care acceptd favoruri de la oamenii despre care scriu sau
beneficiaza de pe urma articolelor lor, jurnalistii sunt compromisi.

Avantajele incorecte obfinute de un jurnalist nu trebuie sd fie neapdrat sub o forma
materiald, palpabild, ci pot fi si sub forma unor favoruri sau avantaje de genul obtinerii unei
audiente peste rand, facilitarea obtinerii unui credit, etc.

Unele organizatii profesionale ale jurnalistilor, precum The Society of Business
Writers (Societatea Redactorilor Economici) sau Society of Professional Journalists (Societatea
Jurnaligtilor Profesionisi)**’, dar si unele corporatii de presa au adoptat coduri etice prin care
interzic excursiile sponsorizate i cadourile pretinse a fi ,,gratuite”. Un membru al unei astfel
de organizatii nu are voie sd accepte nici un tratament special sau cadou care depaseste o
valoare simbolicd. Unele ziare nu permit reporterilor sd accepte nici un cadou, in timp ce altele
sunt constiente cd reporterii lor primesc deseori mici cadouri de la sursele de relatii publice, dar
se Ingrijoreazd numai cind apar mai multe articole dintr-o singurd sursd in publicatia lor sau
cand cadourile sunt atit de mari incat ar putea fi compromitatoare**.

Este interesantd aici hotdrirea dispusd de un judecdtor insdrcinat cu legile
administrative al Comitetului National al Relatiilor de Munca (National Labor Relation Board)
din SUA intr-un caz care implica publicatia Capital Times, In care se ardta cd darurile pentru
reporterii de stiri reprezintd o parte a veniturilor acestora i nu pot fi interzise de ziar.
Directorul editorial al publicatiei a atacat decizia, motivand ca fiecare publicatie are dreptul sa-

443 Fedler, F. Reporting for the Print Media, Harcourt Brace Jovanovoch Inc, 1993, p.482
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si stabileasca propriul cod etic pentru a preveni practica gratuitatilor. Un redactor specializat pe
moda primeste deseori cosmetice, esantioane de la producatori, insa toate pe raspunderea celui
care le oferd. Ea va raporta aceste cadouri i nu va ezita sd indice eventualele defecte ale
produselor primite*’.

Pentru a evita orice conflict de interese, institufia de presa ar trebui sd suporte orice
cheltuiald de deplasare, bilete la meciuri pentru reporterii sportivi, bilete la concerte sau
spectacole pentru cei care semneazd cronicile de teatru sau film.

,Practica mituirii jurnalistilor in interese de afaceri 1i priveazd pe cetdteni de
informatia credibild de care au nevoie pentru a lua decizii personale sau la nivel colectiv. [...]
Este o practica uzuald ca oamenii de PR sa ii plateasca pe jurnalisti, pe redactori ori pe editorii
de presd pentru a publica informatii pozitive despre o anumitd companie i despre produsele
acesteia ori, pur §i simplu, pentru a oferi drept informatii de interes public materiale oferite de-
a gata de departamentele de PR. In timp, acest lucru a devenit atat de firesc pentru jurnalisti
incat ei nici nu mai constientizeaza imoralitatea comportamentului lor”***,

Anumite organizafii transforma uneori comunicarea cu jurnalistii in adevarate
tentative de corupere. Vinovafi sunt si jurnalistii care le cedeaza.

Spre exemplu, in august 2007, reputatia producétorul de iaurt Danone a avut
puternic de suferit In urma aparitiei in presd a relatérilor privind scandalului dioxinei. Dupd
putin timp, compania a lansat o campanie publicitard avand in prim-plan o cunoscuta vedeta de
televiziune, care consuma iaurt §i vizita fabrica pentru a intelege cum de produsele lactate ale
companiei au o data de expirare atit de indepartata. in acelasi timp, Danone a initiat si o serie
de Intalniri cu ziaristii, invita{i s@ viziteze o fabrica, pentru a constata in mod direct tehnologia
naltd de care dispune.

Compania Danone a fost acuzata ca transforma strategia de crizd intr-o campanie de
mituire a gazetarilor. Asa cum au povestit jurnaligtii care au participat la aceste intélniri, cei de
la Danone le-au oferit pe langd o geantd frigorificd plind cu diverse produse specifice si
telefoane mobile (Nokia 6070) si cate o carteld pre-pay Orange, cu un credit initial de patru
euro™.

Acest caz nu este singular. La un spectacol organizat in 2007 cu ocazia relansarii
postului Romantica, canalul TV a oferit televizoare spectatorilor, intre care se aflau si
jurnalisti. In aceeasi perioada, ziaristilor care au participat la o conferinta de presa organizata
pe tema relansdrii li s-au oferit telefoane mobile 1n valoare de peste 200 de euro bucata.
Jurnalistii de la Evenimentul zilei au refuzat cele patru telefoane oferite de organizatorii
conferintei, dar multi altii 1-au acceptat™®.

Cadourile pentru jurnalisti (de la agende $i pixuri, pana la excursii in strdinatate sau
chiar plicuri cu bani) nu sunt in exclusivitate apanajul departamentelor de relatii publice,
politicienii sau oamenii de afaceri recurgdnd deseori la astfel de gesturi in speranta cd
jurnalistii vor avea o atitudine binevoitoare fata de ei.

Principala intrebare care se naste este legatd de efectul pe care il poate avea
aceptarea unui cadou asupra jurnalistilor si asupra modului in care reflecta ei realitatea. Chiar
dacd organizatia care face cadoul nu il condifioneazd neapdrat de o anumitd atitudine in
reflectarea jurnalisticd a evenimentului, ziaristul poate fi influentat chiar in subconstient de
faptul cé activitatea de documentare i-a adus unele foloase. De asemenea, poate fi pusa in

47D, Newsom, op. cit, pp. 331-332
48 «pyblicitate contra cerneald: conflicte morale in triunghiul PR — presd - public” de Dana Oancea si Bogdan Diaconu pe
www.praward.ro
49 L. Ganea, A. Ulmeanu, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
g;)omzineusz?d, Relatiile publice i presa, editatd de Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2007

Idem
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discutie si credibilitatea gazetarului in fata publicului care afld conditiile in care acesta a
colaborat cu sursa.

Ce se intdmpla insd daca un jurnalist scrie un articol sugerat de o firma de relatii
publice si permite acelei firme sa-i plateasca cheltuielile de documentare? Problema etica in
aceste cazuri nu tine doar de acceptarea unor astfel de avantaje din partea jurnalistilor, ci si de
determinarea acestui comportament incorect de catre relationisti. ,,Unui specialist in relatii
publice 1i este permis sa sugereze un subiect unei publicatii, iar dacd ideea este acceptata si
cineva este Insdrcinat cu redactarea, specialistul poate sd facad aranjamentele necesare pentru
transport si cazare §i poate s se asigure ca toate cheltuielile implicate de efortul de colectare a
informatiei pentru subiectul respectiv vor fi acoperite. Aproape toate publicatiile permit astfel
de aranjamente pentru cheltuielile de transport i cazare, dar multe vor sé pliteasca ele cazarea
si transportul™®!,

Tot mai multe critici se ridica insd Impotriva excursiilor cu toate cheltuielile platite
pentru criticii de film la locatia filmarii, pentru redactorii care scriu despre célatorii la
deschiderea unui nou hotel sau a unui parc de distractii, pentru redactorii de moda la locul unde
se lanseaza o noud colectie etc., prin astfel de excursii platite considerandu-se cé este cumpdrat
talentul jurnalistilor. Specialistii in relatii publice nu vad insa nimic réu In aceste practici, daca
nu se impune nici un fel de control asupra continutului editorial al articolelor pe care le scriu
jurnalistii invitati in aceste excursii. In ceea ce priveste institutiile media, cele mai stricte
acceptd uneori astfel de deplasari ale angajatilor lor, dar insisté sd le pléteasca cheltuielile de
cazare i transport, altele permit aceste excursii doar dacd au acordul scris al jurnalistului, iar
altele sunt de acord cu aceste deplasdri deoarece nu cred cd gratuitafile 1i vor influenta pe
jurnalisti in tratarea subiectului**?.

In cautarea unei strategii care sa impace nevoia de informatii turistice a publicului
cu necesitatea ca reporterii sd accepte caldtorii sponsorizate de diferite firme, Clifford
Christians propune doud posibile rezolvdri: fie ca editorul sau redactorul postului sd insiste ca
reporterii care pleacd in excursie sa relateze cu cat mai mare acuratete, indiferent daca cele
scrise de ei 1i vor nemultumii pe sponsori, fie ca publicul sa fie informat ca excursia a fost
sponsorizatd de o companie si astfel sd isi formeze o pérere corectd cu privire la acuratetea
informatiilor*®,

O dezbatere aparte este angajata in jurul subiectului sponsorizarii calatoriilor pentru
jurnalistii din domeniul turismului. Unele publicatii (precum New York Times, Chicago
Tribune sau Boston Globe) nu acceptd nicio cdlatorie sponsorizatd §i insistd pe propria
documentare, altele accepta aceste sponsorizari daca scopul este acoperirea unui interes legitim
informativ, dacd excursia este oferitd tuturor reporterilor i nu se face nici un fel de tratament
preferential sau nu se asteapta nici un fel de garantii de la acesti reporteri ci vor scrie ceva*™.

in 2009 publicul din Roménia a putut afla faptul ci este o practici a Ministerului
Turismului sd acopere cheltuielile de deplasare ale jurnalistilor (transport, cazare si chiar si
diurnd), atunci cind acestia relateaza despre evenimente organizate de minister in afara {érii.
Conform Ministerului Turismului, intre 2001 si 2009 s-au deplasat pe bani publici aproape 300

de ziaristi si s-au cheltuit aproximativ 250.000 de euro*>.

41D, Newsom, op. cit., p. 330

42 [dem

433 C. Christians, op. cit., p. 59

434D, Newsom, op. cit, p. 331

433 potrivit comunicatului de presa — ,,Referitor la deplasdrile jurnalistilor la evenimentele de promovare a tursimului
romanesc in perioada 2001-2009”, Ministerul Turismului, Biroul de Presa, 22 iulie 2009 apud Raportul Libertatea Presei in
Roménia 2008, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a Presei, p. 21
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in SUA o alta controversd a fost generatd de obiceiul ca, in campanii electorale,
candidatii sa fie insotiti de jurnalisti de la toate institutiile de presd importante. Publicul a
reactionat la aceste practici, aratdnd cd nu este dispus sd finanteze deplasarile electorale ale
presei, considerand ca astfel plateste informatia de doud ori: o data atunci cand cumpdra ziarul

sau pliteste abonamentul si o data atunci cand pliteste taxe**®.

5.  Cumulul de functii

In societatea de azi este un lucru obisnuit ca o persoand sa aiba mai mult de un
serviciu, dar jurnalistii trebuie sa-si aleagd cu atentie un al doilea loc de munca. Majoritatea
publicatiilor le permit reporterilor angajati sd detind si alte slujbe, dacad acest lucru nu
genereazd conflicte de interese. in mod traditional, reporterii si fotografii pot lucra “free-
lance”*’, dar nu pot vinde reportajele sau fotografiile unor publicatii concurente, cum ar fi alte
ziare de acelasi tip, care Tmpart acelasi segment de piatd. Jurnalistul nu poate avea mai multe
servicii, dacd acest lucru 1i influenteaza activitatea. Astfel, este considerat inacceptabil ca un
jurnalist sa lucreze in acelasi timp si ca specialist in relatii publice pentru o firma. Conform
codului etic al New York Times, jurnalistul nu poate sd acorde consiliere In materie de relatii
publice, platitd sau neplatitd (exceptiile pot fi mici institutii din zona In care locuieste ziaristul
cum ar fi scoala unde studiaza copilul, un licas de cult etc.)***.

De asemenea, codul etic al aceluiasi ziar, interzice jurnalistul s fie angajat sau sa
primeasca o remuneratie in bani de la o entitate (firmd, organizatie neguvernamentald, etc.)
care ar putea sd devind subiect pentru jurnalist. Jurnalistul nu poate colabora in niciun fel de
activitati care au implicatii financiare, cu persoane care ar putea sd devind subiect pentru el
(inclusiv in redactarea de cérti, rapoarte, scenarii, in realizarea de fotografii sau alte opere de
artd). Daca astfel de situatii apar, jurnalistul trebuie sa 1si informeze superiorii, pentru a se
evita situatiile in care ar trebui sa scrie despre cei cu care colaboreaza*®.

6.  Afacerile personale

Jurnalistii pot avea afaceri personale? Daca da, ce fel de afaceri? Pot acestia sd scrie
despre lucruri care afecteaza si interesele lor de afaceri? In prezent nu exista nici o lege ori o
alta reglementare in Roménia care sa stabileasca ce fel de afaceri pot avea jurnalistii. in
noiembrie 2007, jurnalistul Bogdan Chirieac si-a dat demisia din functia de senior editor al
ziarului Gdndul si din calitatea de membru al redactiei acestui cotidian dupd ce Evenimentul
Zilei a publicat o serie de articole in care a ardtat ca firma jurnalistului face afaceri de milioane
de euro cu statul. Potrivit relatdrilor din Evenimentul Zilei, afacerile cu companii apartinand
statului roman au luat amploare dupd ce Bogdan Chirieac a devenit asociat al acestei firme.
intr-o declaratie data ziarului Evenimentul Zilei, jurnalistul a admis faptul ca relatiile sale au
influentat semnarea contractului: ,,Sa spunem ca relftiile mele excelente in Statele Unite si in
Israel au contat in certificarea firmei ca distribuitor Motorola™*®.

C. T. Popescu, directorul ziarului Gdndul, a dezvaluit cd vreme de doi ani Chirieac
nu a spus nimic in redactie despre interesele lui de afaceri. “Mai mult, intr-un editorial aparut
in noiembrie 2005, cind era de 6 luni acfionar la respectiva firma, a sustinut performanta

43 M. Runcan, op. cit., p. 275

457 Acest termen desemneazi o persoand care lucreaza ca mercenar, fard a avea un angajament permanent cu o companie
438 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
romaneascd. Conflictul de roluri si interese, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 5

4 [dem

460 Articolul ,,Tunurile lui Chirieac” de Mihai Munteanu, aparut in ziarul Evenimentul Zilei, 18.11.2007
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superioard a unui echipament de comunicatii livrat de firma sa in dauna altuia. $i daca ar fi fost
adevdrat din punct de vedere tehnic ce sustinea Bogdan Chirieac, o minimé retinere morala ar
fi trebuit sa-i interzica sa scrie acel articol™*".

fn urma acestei situatii, Clubul Romén de Presa a hotarat introducerea in Codul
Deontologic al organizatiei a unei recomandari privind depunerea unor declaratii de interese de
catre jurnalisti si conducdtorii redactiilor. Potrivit acestei recomandarii, declaratiile jurnalistilor
ar trebui depuse la editorii sefi, iar cele ale conducdtorilor de redactie ar trebui facute
publice*®?.

Investitiile personale trebuie facute cu multd prudentd, astfel incdt activitatea lor
profesionald sd nu le fie influentatd in nici un fel. Spre exemplu, un reporter de investigatii de
la Milwaukee Journal, Stephen Castner, si-a pierdut locul de munca dupa ce a cumpdrat actiuni
de la o companie despre care a scris. Editorul si-a motivat gestul spundnd ,,Nu a facut nimic
ilegal, nici nu am simtit cd a folosit vreo informatie partinitoare. Totusi, standardele de
obiectivitate ale ziarului cer ca reporterii sd evite orice situatie care ar putea face publicul sa
creada ca se afla intr-un conflict de interese’™*®.

7.  Folosirea informatiilor in interes personal

Existd o practica extrem de periculoasd de a folosi informatiile dobandite pentru a obtine
un castig comercial Tnainte de publicarea lor in presd. Spre exemplu, un reporter de la Wall
Street Journal, R. Foster Whinans, a scris, impreund cu un coleg, un articol bazat pe informatii
de la surse care se ocupau cu vanzarea cumpdrarea de actiuni si a decis sd vandad acele
informatii unui broker, prieten de-al sdu. Jurnalistul a primit 31.000 de dolari pentru a
transmite informatiile unor brokeri, permitdndu-le s tranzactioneze actiunile unor companii
nainte ca acele informatii sd devind publice si s afecteze astfel preful actiunilor. Brokerii au
castigat aproximativ 690.000 de dolari, insa au fost gasiti vinovati impreund cu Whinans de
incélcarea Regulamentului de Schimb al Actiunilor prin folosirea In scop personal a unor
informatii confidentiale. Jurnalistul a fost condamnat la 18 luni de inchisoare, cinci ani libertate
conditionatd, 400 de ore in folosul comunitatii $i o amendd de 500 de dolari. Pentru a preveni
abuzuri ca acesta, unele ziare occidentale isi obligd angajatii care se ocupa de finante sa-si
declare investitiile si tranzactiile financiare*®*.

Potrivit codului etic al ziarului The New York Times, jurnalistul nu poate face
investitii In domeniul despre care scrie si nu poate fi consilierul celor despre care scrie. Pentru
a evita riscul de a-i fi pusd sub semnul intrebdrii impartialitatea, jurnalistul care scrie, spre
exemplu, in domeniul artei, trebuie s Inainteze anual o declaratie care contine operele de artd
pe care le-a achizitionat. Exista, de asemenea, si o interdictie de a scrie despre bunuri pe care le
comercializeza un membru al familiei sau un prieten*®.

in aprilie 2009, jurnalista Gabriela Vrinceanu Firea a fost acuzatd intr-un articol

publicat in Evenimentul Zilei*®® ca s-ar fi folosit de imaginea sa de vedetd media pentru a pune

1 Articolul “Preful Gandului” aparut in ziarul Gandul din 12.11.2007

402 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2007, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, p. 32

463 Bruce M. Swain, Reporters’ Ethics, lowa University Press, Iowa, 1978, p. 10-11, apud. C. F. Popescu, Practica
Jurnalismului de informare, Ed. Univ. ,,L. Blaga ,, Sibiu, s.d., p. 122

464 D, Randall, op. cit., p. 134

465 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale - Studii de caz din presa
romaneascd. Conflictul de roluri si interese, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 4

465 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2009, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, pp. 20-21

466 LJtirea vilei cu Gabi Firea”, de Ionut Stanescu, Evenimentul Zilei, 23.04.2009
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intr-o lumind favorabild, cu maximum de detalii, un ansamblu rezidential in care 1i cumparase
o locuintd mamei sale, fard a mentiona cd face publicitate. Ea a promovat ansamblul
rezidential in paginile publicatiilor pe care le conduce, Financiarul $i Sdptamdna Financiard,
precum si prin intermediul unui comunicat de presa emis de Antena 1.

8. Implicarea jurnalistilor in activititi politice sau sociale

Activitatea sociald a jurnalistului nu trebuie sd-i pund la indoiald independenta sau
obiectivitatea, de aceea unele publicatii si posturi de televiziune impun restrictii angajatilor lor
in ceea ce priveste aderarea la diverse organizatii sau implicarea in sus{inerea unor cauze. Unii
jurnalisti considerd aceste restrictii prea severe si sustin cd dacad materialele lor sunt corecte,
credibilitatea lor nu va suferi din cauza acestor angajamente’®. Multi jurnalisti considera ci
oamenii care se implicd in sustinerea anumitor cauze devin puternic atagati de acestea, iar acest
atasament puternic va influenta neintentionat materialele lor de presd. Ingrijorarea nu se
manifestd fatd de o influentare deliberat, ci fatd de faptul cd In momentul in care isi culeg
informatiile vor trata favorabil sursele cu care sunt de acord si le vor acorda acestora mai multd
credibilitate*®. Spre exemplu, in codul deontologic al ziarului The New York Times existd o
reguld conform cdreia jurnalistii nu au voie sd fie implicati n nici o activitate care poate genera
conflicte de interese, incluzand aici i marsurile ori demonstratiile. Reporterul care se ocupa de
relatdrile de la Curtea Supremd a SUA, Linda Greenhouse, a aflat despre existenta acestei
clauze dupé ce a participat la un protest pro-avort in fata Curtii Supreme din Washington. Nici
ea si nici ceilalti reporteri de la Times care au participat la acel protest nu au fost insad
sanctionati de catre conducere. Reporterului i s-a permis chiar sd se ocupe in continuare de acel
subiect, desi multi dintre membrii redactiei au criticat aceasta decizie*™.

De asemenea, jurnalistul nu poate stringe fonduri pentru cauze sociale, politice,
religioase sau pentru alte cauze filantropice, pentru ca existd riscul ca solicitarea unor astfel de

fonduri si creeze asteptarea unei favori*’’.

9. Mecanisme de control

Evitarea tuturor conflictelor de interese pare greu de realizat. Pentru a nu se afla
intr-un astfel de conflict, un jurnalist ar trebui sd nu se implice in nici un fel de activitate care i-
ar putea compromite integritatea, cum ar fi sustinerea unui partid politic, a cauzei unei
organizatii etc.

O altd modalitate de a evita conflictele de interese ar fi declararea investitiilor sau
tranzactiilor financiare, pentru a nu exista suspiciuni in privinta modului in care jurnalistii 51
realizeaza veniturile. Conflictul de interese poate fi evitat si in cazul 1n care jurnalistul se abfine
sa scrie despre anumite activitdti in care este implicat el sau membri apropiati ai familiei.

47 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2009, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, p. 40

48 G. Goodwin, R. F. Smith, Groping for Ethics in Journalism, p. 86

4 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 87

470 G. Goodwin, R. F. Smith, op. cit., p. 84

471 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
romdneascd. Conflictul de roluri §i interese, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 5
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Intrebari recapitulative:

1. Care sunt potentialele surse de conflict de interese in presa?

2.  Exista situatii in care jurnalistii indeplinesc mai multe roluri, dar nu se afld in
conflict de interese?

3. Cum pot interveni in activitatea editoriald cumpdratorilor de spatiu publicitar?

4. Ce se intelege prin publicitatea mascata?

5. Ce reprezinta clauza de constiin{a?

6.  De ce nu pot accepta jurnalistii nici un fel de cadouri, atentii, favoruri sau avantaje
de la cei despre care scriu?

7. Jurnalistii pot avea afaceri personale?

8. Cum poate fi prevenitd practica folosirii informatiilor pentru obtinerea unui castig
comercial inainte de publicarea lor in presa?
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9. In ce masuri este afectata obiectivitatea si corectitudinea jurnalistilor de aderarea la
diverse organizatii sau implicarea in sustinerea unor cauze?
10. Cum pot fi evitate conflictele de interese?

Intrebari de autoevaluare:

1.

Se afld in conflict de interese jurnalistii care:

a.  sunt membri ai unor partide politice;

b.  primesc un procent din contractele de publicitate pe care le incheie;

c.  acceptd bani, cadouri sau alte atentii de la persoanele despre care scriu.

Independenta presei este afectatd daca:

a.  cei care achizifioneaza spatiu publicitar conditioneazd incheierea contractelor
de publicarea unor material favorabile;

b.  cei care achizifioneaza spatiu publicitar renuntd la contracte deoarece nu sunt
de acord cu frecventa aparitiei publicatiei;

c.  cei care achizifioneaza spatiu publicitar fac presiuni asupra redactiei pentru a
publica doar informatii favorabile sau pentru a omite informatiile negative ori
compromitatoare referitoare la firmele lor.

Clauza de constiintd desemneaza:

a. interdictia aplicatd unui jurnalist de a se angaja la o institufie de presa
incompatibild cu conceptiile sale personale;

b.  sanctiunea aplicatd unui jurnalist care refuza sa execute un ordin de serviciu,
daca acesta contravine constiintei sale;

c.  dreptul jurnalistului de a refuza orice demers jurnalistic indreptat Tmpotriva
principiilor eticii sau a propriilor convingeri.

Este consideratd obtinere de avantaje incorecte:

a.  primirea de bani, cadouri sau alte bunuri materiale;

b. facilitarea obtinerii unui credit;

c.  primirea de mostre si pliante publicitare.

Pentru a evita un conflict de interese, jurnalistii:

a. trebuie sd-si plateascd biletele de intrare la spectacole, meciuri si alte
spectacole;

b.  trebuie sd scrie si lucruri negative despre un spectacol, meci sau spectacol la
care au primit bilet gratuit;
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c.  trebuie sd-si plateasca singur biletul de intrare, chiar dacd organizatorii suporta
cheltuielile de transport si cazare pentru jurnalisti.

Intrebari de evaluare:

Evitarea conflictelor depinde de contributia mai multor factori:
salariile jurnalistilor, concurenta si cultura institutiei media;
gradul de profesionalism, nivelul salariilor §i motivarea jurnalistilor;
c.  nivelul de educatie al jurnalistilor, cifra de afaceri a publicatiei i concurenta.
Publicitatea mascata se poate realiza prin:
nesemnalarea clard a articolelor din categoria ,,advertoriale”;
b. oferirea unui anumit numar de advertoriale gratuite nemarcate pentru un
anumit numdr de machete publicitare platite de firma;
c.  publicarea de advertoriale.
Nu constituie conflict de interese:
a.  ocuparea unui al doilea loc de muncd, dacd acesta nu influenteaza activitatea
jurnalistului;
b. utilizarea in scop comercial a informatiilor dobéndite in cursul unei
documentari;
c.  implicarea 1n afaceri personale, cu conditia ca jurnalistii sd nu scrie despre
lucruri care ar putea afecta interesele lor de afaceri.
Jurnalistii nu trebuie sd se implice in sustinerea unor cauze deoarece:
a. acest lucru le-ar putea afecta obiectivitatea;
acest lucru le va influenta deliberat activitatea;
c.  acest lucru le va ocupa tot timpul liber.
Sponsorizarea unor excursii sau céldtorii este permisa daca:
a.  de ea beneficiaza doar reporterii din domeniul turismului;
costurile sunt mult prea ridicate pentru a fi suportate de institutia media;
c.  daca scopul este acoperirea unui interes legitim informativ si nu se asteapta
nici un fel de garantii de la reporteri ca vor scrie ceva.

ow
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TEMA 13-14
RELATIA DINTRE MASS-MEDIA SI JUSTITIE.
RESPECTAREA PREZUMTIEI DE NEVINOVATIE
Obiective: Intelegerea necesitatii stabilirii unei relatii de cooperare intre mass-media si justitie.
intelegerea regulilor pe care instantele si parchetele din Romania trebuie sa le aplice in relatia
cu mass-media. intelegerea necesititii respectarii principiului prezumtiei de nevinovitie de
cétre mass-media.
Cuvinte cheie: justitie, instante, magistrat, purtdtor de cuvant, prezumtia de nevinovitie.
Rezumat capitol:

1. Reguli deontologice in relaia mass-media — justitie

2. Ghid de bune practici pentru cooperarea intre instante, parchetele de pe langa

acestea §i mass media

3. Respectarea prezumtiei de nevinovétie
Tema pentru acasii: Principiul prezumtiei de nevinovatie.
Timpul alocat parcurgerii §i intelegerii temelor: 2+2=4 ore

1.  Reguli deontologice in relatia mass-media — justitie*’?

In Romania, necesitatea imbunatatirii calitatii jurnalismului §i a imaginii acestei
profesii a determinat redactarea unor coduri de conduita sau ghiduri interprofesionale, precum
,,Ghidul de bune practici in relatia mass-media — justitie” sau ,,Ghidul de bune practici pentru
cooperarea intre instante, parchetele de pe langd acestea i mass-media”. Aceste ghiduri
interprofesionale 1si propun sa puna la dispozifia oamenilor de presa si a oamenilor legii surse
ordonate de informatii, avand ca scop imbunatatirea ,,dialogului” mai mult decat confuz care
existd Intre mass-media si justitie.

a)  Reporterii juridici se vor feri sa devind membri ai domeniului juridic pentru care
scriu §i vor evita sd {ind partea institutiilor juridice sau magistratilor, in relatarea
stirilor cu continut juridic.

Jurnalistii, In exercitarea activitatilor specifice, trebui sd fie obiectivi si impartiali. Ei nu

trebuie sd cedeze unor presiuni sau influente venite din exterior, ci sunt obligafi sa

slujeascd doar dreptului publicului de a fi informat.

b)  Reporterii juridici vor relata numai faptele unui eveniment cercetat juridic, intr-o
manierd echilibratd gi nepasionald.

Documentarea presupune obtinerea unor informatii factuale, furnizate de persoane

autorizate sd facd acest lucru. Pentru pastrarea echilibrului jurnalistic este necesard

confruntarea mai multor surse. Ignorarea regulii verificarii ,,din trei surse” poate duce la
obtinerea unor materiale de presa trunchiate, partinitoare sau chiar false.

c)  Jurnalistii juridici isi vor asigura documentarea in baza limitelor permise de legile
in vigoare §i cu respectarea dreptului la imagine si dreptului la un proces corect.

Jurnalistii trebuie sd se documenteze foarte bine In privinta legilor romanesti ce

reglementeazd accesul la informatiile de interes public. Conform Legii nr. 544/2001, ei

pot solicita informatii din tribunale, judecatorii sau penitenciare, iar institutiile respective
au obligatia sd rdspundd acestor solicitdri imediat sau in cel mult 24 de ore, dar cu
respectarea conditiilor legate de dreptul la un proces corect.

d)  Jurnalistii juridici vor relata fard pdrtinire cazul juridic dupd ce au luat informatii
din partea tuturor pdrtilor implicate.

472 Ghid de bune practice in relafia mass-media — justifie, Asociatia Ziaristilor Maghiari din Roménia, august 2004
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Jurnalistii trebuie sd intre In legaturd cu sursele cele mai apropiate de cazul pe care il
urméresc. In cazul in care exista indoieli asupra informatiilor obtinute, jurnalistii trebuie
sd caute alte surse care sd contrabalanseze informatiile initiale. Jurnalistul trebuie sa
trateze informatiile echilibrat, dupa ce a epuizat toate cdile de obtinere a detaliilor privind
cazul juridic avut 1n vedere si dupd ce a intrat in contact cu toate persoanele implicate si
cu toate institutiile care au avut un rol in desfasurarea cazului.

e)  Reporterii juridici au obligatia sd respecte principiul prezumtiei de nevinovdtie
asupra persoanelor care fac subiectul unor cercetdri politienesi sau judiciare, pand
la data la care instanta va da o sentin{d definitiva.

Prezumtia de nevinovdtie este un drept cetatenesc fundamental i o componentd esentiald

a dreptului la un proces echitabil. Jurnalistii nu trebuie sd se pronunte cu privire la

vinovitia unei persoane nainte ca o instant{d judecdtoreascd sa stabileasca acest lucru

printr-o sentinta definitiva.

f)  Reporterii juridici vor evita sd facd presiuni asupra desfdsurdrii anchetei judiciare,
pe motivul relatarii adevdrului in fata opiniei publice, atdt timp cdt este vorba de
cazuri dificile, care cer timp §i discrefie pentru prinderea autorilor.

Ancheta cu subiect juridic este dificild datoritd tendintei institutiilor juridice de a nu da

publicitatii documente, informari i situatii cu privire la activitati proprii.

g) Jurnalistii juridici sunt obligati sa nu facd publice numele persoanelor aflate in
anchetd judiciard in curs de derulare, pentru a nu la pune intr-o situatie delicata.

Referirile la aceste persoane trebuie sd se facd doar prin indicarea calitatii procesuale,

respectiv cea de invinuit sau acuzat, ori prin utilizarea unor sintagme ce exprimd, prin

chiar continutul lor, faptul c@ persoanele se afld in faza de cercetare, sepre exemplu:

,presupusul autor”, ,,persoana banuita”, ,,suspectul”, ,,posibilul autor” etc.

h)  Jurnalistii juridici vor respecta principiul demnitdatii in fata mortii i vor evita sd
publice numele §i fotografia persoanelor decedate ca urmare a unor actiuni de
naturd criminald sau cauzatoare de victime, dacd familia sau apropiatii
persoanelor respective nu doresc acest lucru in mod expres.

Jurnaligtii trebuie sd respecte dreptul familiilor victimelor de a-gi trdi durerea in

intimitate, iar in cazul in care nu au acordul explicit al acestora pentru publicarea numelui

sau fotogratiei victimei sunt obligati sa se abtina de la astfel de dezvaluiri.

i) Jurnalistii juridici au obligatia sa utilizeze expresii uzuale in relatdrile juridice,
evitdnd sd facd uz de expresii de jargon juridic fdrd nici o relevantd pentru publicul
neavenit.

Atunci cand sursele utilizeaza expresii din juridice de specialitate, jurnalistii nu trebuie sa

ezite in a-§i ardta ignoranfa in materie juridicd, cerdnd In permanentd explicafii si

precizari de la interlocutor. Tineii jurnalistii aflati la Inceputul carierei au tendinta de a

utiliza excesiv un limbaj ultra-specializat, pentru a-si demonstra competenta. Acest lucru

nu este recomandat, ci expresiile specifice jargonului juridic trebuie ,traduse” in expresii
uzuale.

Jj)  Jurnaligtii juridici nu igi vor releva sub nici o formd sursele care au vorbit sub
protectia anonimatului, pentru a nu aduce prejudicii persoanelor care s-au oferit sd
le devind sursd, in cazuri juridice de naturd civild sau penald.

Jurnalistilor li se recomandd sa fie vigilenti in utilizarea surselor care doresc sd-si

pastreze anonimatul, dand declaratii off the record. Ei ar trebui sa-si intrebe intotdeauna

sursa care sunt motivele pentru care 1i ajutd. Asa cum s-a dovedit in multe situatii, cu cat
sursa este mai interesatd §i mai pasionatd in a oferi informatii, cu atat este mai putin
credibila.
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k)  Reporterii juridici vor evita sd pdcaleascd sau sd facda promisiuni nerealizabile

persoanelor implicate intr-un caz judiciar, in schimbul oferirii de informatii.

Reporterii trebuie fie insistenti in descoperiea documentelor sau informatiilor, nsd nu

trebuie sd incerce sd obtind informatii prin alte mijloace decat cele ale gazetariei

profesioniste. Jurnalistii nu trebui sd plateasca sursele pentru a primi informatii de naturad
juridica.

In ciuda existentei unor astfel de prevederi, menite sa-1 ghideze pe jurnalist in demersul
sdu atunci cand relateazd despre cazuri ce se afla in curs de judecare, practica demonstreaza,
deseori, cd abordarea unor astfel de cazuri poate fi destul de dificila. ,,Jurnalistul trebuie sd
ofere informatii cu promptitudine si acuratete, respectind regulile profesionale privind
impartialitatea si echilibrul punctelor de vedere exprimate. In acelasi timp, el se afld adeseori
in situatia de a avea blocat accesul la anumite surse, mai precis la cele din interiorul sistemului
judiciar (procurorii si judecdtorii), fiind nevoit sd apeleze la institutia purtdtorului de cuvant
pentru a obtine informatii™*”.

Urmatorul caz a dat nastere unor intense dezbateri privind incélcarea regulilor jurnalistice
prin relatarea dezechilibratd §i partizand a unui caz aflat in curs de solutionare si prin
exercitarea de presiuni asupra magistratilor.

in data de 2 aprilie 2009, unul dintre cei mai mediatizati oameni din Romania, George
Becali, om de afaceri si presedintele Partidului Noua Generatie, a fost retinut de procurori,
impreuna cu alte cinci persoane, fiind acuzat de privare de libertate. Acestia erau Invinuiti ca ar
fi sechestrat trei persoane banuite a fi furat o magina apartinand lui G. Becali in 26 ianuarie. In
data de 3 aprilie, la cererea procurorilor, judecatorii au decis emiterea unui mandat de arest
preventiv de 30 zile. Cei sase au facut recurs, insd Tribunalul Bucuresti a respins pe 6 aprilie
toate recursurile facute de inculpati si a mentinut decizia arestrii preventive. in cele din urma,
Becali a fost eliberat pe 17 aprilie dupad doud sdptdmani petrecute in arest preventiv. Pe 16
octombrie 2009, procurorii au inaintat dosarul citre Inalta Curte de Casatie si Justitie, Becali si
cei cinci bodyguarzi ai sai fiind deferiti justitiei pentru comiterea a trei infractiuni de lipsire de
libertate*’*.

Cazul Becali ilustreaza foarte bine dificultdtile ce apar atunci cand presa trebuie sa
relateze despre un caz din justifie, in care actorul principal este un personaj public vizibil, cu
mare putere financiara, dar si lider al unui partid politic*”.

Deoarece personajul principal era o persoand publicd proeminentd, iar functionarea
justitiei este o tema de interes public major, acest subiect a fost corect considerat drept unul de
interes public. Prin urmare, a fost puternic mediatizat, in special, de catre televiziuni. insa,
dincolo de mediatizarea puternicd, atentia specialistilor mass-media a fost retinutd de unele
relatdri partizane si de dezechilibrul opiniilor in abordarea acestui caz, In special de catre
posturile Antena3 si Realitatea TV: ,La ambele posturi au predominat, mai ales in programele
de dezbateri, opinii care contestau corectitudinea deciziei de arest preventiv. (...) Spatiul
audiovizual a fost dominat pentru cateva zile de péareri ce contestau decizia instantei si o
considerau abuzivd. Unele dintre aceste opinii, invocau existenta unui complot prezidential,
altele exprimau atacuri la adresa vietii private a judecitoarei care a instrumentat cazul™*’.

in majoritatea cazurilor, moderatorii emisiunilor nu au cerut invitagilor sd sustind cu
probe afirmatiile facute sau, mai mult, au adus ei insisi acuzatii grave. De asemenea, posturile
de telviziune nu au putut pune la dispozitia publicului §i punctul de vedere al magistratilor,

473 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
romdneascd. Presa i justifia, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 5
474 Ibidem, p. 3
475 [dem
40 Ibidem, p. 5
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legea interzicand acestora sa facd declaratii de presd pe durata deruldrii actului de justitie:
,Judecatorii si procurorii nu isi pot exprima public opinia cu privire la procese aflate in curs de
desfagurare sau asupra unor cauze cu care a fost sesizat parchetul”’’.

CNA a intervenit si a aplicat sanctiuni, stabilind ca ,,modul in care au fost dezbatute subiectele
in "cazul Becali" a fost de naturd sa influenteze perceptia publicului cu privire la actul de
justitie, care a fost constant decredibilizat™*®.

Concluzionand, relatdrile in cazul Becali au fost uneori dezechilibrate si partizane, iar
acuzatiile nesustinute de probe ce au fost aduse sistemului de justitie si judecdtoarei care a
instrumentat cazul, pot fi interpretate si ca instrumente de presiune asupra justitiei. Urmarile
acestei campanii mediatice au fost decredibilizarea actului de justifie si victimizarea lui G.
Becali in fata electoratului, la scurt timp dupd aceste evenimente acesta fiind ales in

Parlamentul European*”.

2.  Ghid de bune practici pentru cooperarea intre instante, parchetele de pe langa
acestea si mass-media

Informarea rapida, corectd si completd a mass-media ajutd oamenii sd infeleaga justitia,
iar materialele de presa reprezinta un ajutor pretios pentru organele judiciare.

Prin urmare, Consiliul Superior al Magistraturii a hotdrat adoptarea unui ,,Ghid de bune
practici pentru cooperarea intre instante, parchetele de pe langa acestea si mass-media™*’, in
care oferd recomandari pentru activitatea practicd a purtatorilor de cuvant de la instante si
parchete. Totodata, acest ghid are si scopul de a-i informa pe jurnalisti cu privire la regulile pe
care instantele si parchetele din Romania trebuie sa le aplice in relatia cu mass media.

La elaborarea acestui Ghid s-a avut in considerare att transparenta actului de
justitie, cat si respectarea drepturilor persoanelor implicate, precum dreptul la viata privata si
dreptul la un proces corect.

§ 1 Purtdtorii de cuvdant

(1) Se va numi un purtdtor de cuvdnt la fiecare instan{d, respectiv parchet.

(2) Purtatorul de cuvdnt poate fi un judecdtor sau procuror ori absolvent al unei facultagi
de jurnalisticd sau specialist in comunicare.

(3) Purtatorul de cuvant - magistrat este numit, de cdtre presedintele instantei sau, dupd
caz, de cdtre conducdtorul parchetului, cu acordul prealabil al magistratului.

Purtdtorul de cuvadnt, specialist in comunicare, este numit prin concurs sau examen in
conditiile prevdzute de lege.

Consiliului Superior al Magistraturii va fi informat in legdturd cu toate datele de contact
ale purtatorului de cuvadnt.

(4) Purtdtorul de cuvant trebuie sa dovedeascd empatie fatd de activitatea jurnalisticd.
Succesul relatiei dintre mass media si justitie depinde de deschiderea sa fata de activitatea cu
mass media, disponibilitatea la dialog, diplomatie, abilitdti de comunicare, specializarea in
domeniul relatiilor publice.

(5) O listd cu numele, functia detinuta, numdrul de fax, numdrul de telefon de serviciu (fix
si mobil), precum §i adresa de e-mail ale purtdtorilor de cuvint de la toate instanfele si

477 Legea 303/2004 privind statutul procurorilor si judecatorilor, art. 10 — (1)

478 Decizia CNA nr. 436/ 07.04.2009, apud L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si
editoriale — Studii de caz din presa romdneascd. Presa i justifia, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 7
47 L. Ganea, R. Martin, Stimularea gandirii critice a jurnalistilor — Dileme etice si editoriale — Studii de caz din presa
romaneascd. Presa si justitia, Centrul pentru Jurnalism Independent, Bucuresti, 2009, p. 7

0 Hotararea nr. 277 din 13.04.2006
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parchetele va fi permanent publicatd si actualizatd pe pagina de internet a instantei §i
parchetului, a Consiliului Superior al Magistraturii.

Deoarece beneficiari ai acestui ghid sunt i jurnalistii, acestia trebuie sd cunoasca cine si in ce
conditii le poate furniza informatii despre activitafile instantelor judecdtoresti si parchetelor.

§ 2 Informarea purtdtorului de cuvint

(1) Purtatorul de cuvdnt va avea acces la toate activitdtile instantei /parchetului §i are
dreptul de a consulta orice document sau dosar aflat la instangele sau parchetele din raza sa
de competentd, avand obligatia de a respecta secretul de serviciu §i de a proteja informatiile
confidentiale de care ia cunostintd.

(2) Purtdtorul de cuvant magistrat va fi degrevat partial sau integral de munca pe care o
desfiasoarad in calitate de magistrat in instantd sau parchet, prin participarea la mai pufine
sedinte de judecatd sau repartizarea spre solutionare a mai putine dosare de supraveghere sau
urmdrire penald.

(3) Judecatorii, procurorii §i celelalte categorii de personal a instantei /parchetului au
obligatia de a furniza purtdtorului de cuvdnt, in timp util, din oficiu si la cererea acestuia,
informatii de interes public.

Lipsa de informare a purtdtorului de cuvant reprezintd, de multe ori, principala problema
in relatia cu mass-media. Participarea acestora la toate activitdtile instantei sau parchetului
asigurd accesul la informatiile ce rezultd din aceste activitati.

Prin includerea prevederii referitoare la degrevarea partiald sau integrald de munca de
magistrat In instantd sau parchet s-a dorit usurarea activitafii acelor magistrafi care sunt si
purtatori de cuvant. Avand n primul rand de solutionat dosare, magistratii purtatori de cuvant
ar neglija comunicarea cu mass-media, conducand la crearea imaginii unor institutii lipsite de
transparenta.

Notiunea de ,informatii de interes public” nu este definitd in cuprinsul acestui ghid.
Potrivit Legii privind liberul acces la informatiile de interes public, prin ,,informatie de interes
public” se intelege orice informatie care priveste activitdtile sau rezultd din activitdtile unei
autoritdfi publice sau institutii publice. De la accesul liber sunt exceptate informatiile privind
procedura in timpul anchetei penale, dacd se pericliteaza rezultatul anchetei, se dezvaluie surse
confidentiale ori se pun in pericol viata, integritatea corporald, sdndtatea unei persoane in urma
anchetei efectuate sau in curs de desfasurare, precum si informatiile privind procedurile
judiciare, daca publicitatea acestora aduce atingere asigurdrii unui proces echitabil ori
interesului legitim al oricareia dintre partile implicate in proces.

§ 3 Desfisurarea activitdtii purtdtorului de cuvint

(1) In cadrul fiecdrei instante sau parchet se va intocmi revista presei privind ziarele,
posturile de radio si t.v. din circumscriptia sa, precum §i cele centrale.

(2) In cazurile in care presa relateazd stari de fapt negative referitoare:

A) la magistratii instangei, sau
B) la situatii de zond care implica probabilitatea declansdrii unor evenimente care
implica instangele/parchetele, purtdtorul de cuvant informeazd de indatd
a)  Biroul pentru relatia cu mass media al CSM, precum §i pe purtdtorul de
cuvant al instantei/parchetului ierarhic superioare, respectiv
b)  pe purtditorul de cuvant al instangei/parchetului ierarhic superioare,
c)  judecatorul/ procurorul vizat,
d)  presedintele instantei/conducdtorul parchetului.

(3) Toate lucrdrile legate de mass media reprezintd urgente si se rezolvd telefonic sau in

scris, chiar i in afara orelor de program.
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(4) In timpul orelor de serviciu trebuie asigurate preluarea si transmiterea informatiilor,
atdt telefonic cat si in scris, chiar si in absenfa purtitorului de cuvant. In acest scop,
reprezentantilor mass-media li se va pune la dispozitie, la cerere, un numdr de telefon la care,
in timpul orelor de serviciu rdspunde in permanentd o persoand.

Ca si reprezentantii mass-media, purtdtorii de cuvant trebuie sa aiba telefonul deschis la
orice ord din zi §i noapte si sd prezinte disponibilitate in a furniza informatiile necesare. Si in
situatia In care purtatorul de cuvant este contactat in timpul noptii $i i se solicitd informatii pe
care nu le define in acel moment, comunicarea trebuie sa aibd loc, deoarece informatiile pot fi
obtinute de cdtre acesta i oferite presei.

Disponibilitatea permanenta induce presei sentimentul de incredere in purtatorul de
cuvant, asa incat jurnalistii nu vor ezita sa-1 contacteze Inainte de redactarea materialelor de
presa.

§ 4 Competenta de a furniza informatii

(1) Purtdatorul de cuvint furnizeazd informatii de interes public reprezentantilor mass-
media.

(2) Se va numi de cdtre presedinte/conducdtorul parchetului, cu acordul Colegiului de
Conducere, un alt magistrat care sd il inlocuiasca pe purtdtorul de cuvdnt in cazul lipsei
acestuia de la instanta sau parchet sau sd exercite aceeasi activitate, in cazul in care
solicitarile din partea mass media sunt foarte numeroase.

(3) In cazul in care sunt solicitate informatii referitoare la insdsi activitatea desféisuratd
de catre purtdtorul de cuvant in calitatea sa de magistrat sau informatii referitoare la un dosar
aflat in instrumentarea sa, aceste date vor fi facute publice de cdtre conducdtorul instantei sau
al parchetului sau o altd persoand desemnatd de acestia. Exceptie de la aceastd reguld o face
comunicarea termenelor.

(4) In probleme media care privesc atdt o instantd, cat si un parchet sau o institufie de
executare a pedepselor, conducdtorii institufiilor sau purtdtorii de cuvdnt actioneazd prin
acord mutual.

(5) Dacd, nu se ajunge la o intelegere, atunci se aplicd principiul conform cdruia, in
cadrul procedurilor penale, pand la momentul inregistrdrii rechizitoriului pe rolul instantei de
Jjudecatd, purtatorul de cuvint al parchetului este cel care furnizeazda informatiile, iar in rest
aceastd obligatie revine purtdtorului de cuvant de la instantd.

(6) Chiar si in perioada in care aceastd competentd revine instantei, parchetul va furniza,
la cerere, informatii asupra actelor procedurale §i procesuale efectuate sau care urmeaza a fi
efectuate §i/ gestionate ( ca de exemplu exercitarea sau retragerea unei cai de atac).

(7) Informatiile privind executarea pedepselor sunt furnizate de cdtre Administratia
Nationald a Penitenciarelor.

Respectarea regulii de comunicare printr-o singurd voce autorizatd poate conduce la
cresterea increderii In mesajul ce este transmis de institutie $i poate evita perceptia ca institufia
ar avea ceva de ascuns In situatia In care mesajul despre activitatile de interes pentru presa este
transmis de mai multe persoane.

Diferente aparent minore in mesajele celor care comunicd cu presa pot da nastere unor
interpretari de naturd sd scadd Increderea in activitdtile desfasurate de magistrati. Buna credinta
si nevoia de transparentd nu sunt suficiente pentru ca intentiile avute in vedere la momentul
construirii unui mesaj sa fie la fel intelese si de ziaristi**'.

§ 5 Informatiile furnizate reprezentantilor mass-media

481 Mona Maria Pivniceru, Catalin Luca, (coord.) General si particular in formarea purtdtorului de cuvant magistrat, Ed.
Hamangiu, Bucuresti, 2007, p. 65
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(1) Purtatorii de cuvdnt sunt obligati sa furnizeze informatii reprezentantilor mass-media,
in limitele cadrului stabilit prin lege, Regulamentul de ordine interioard a instantelor,
respectiv parchetelor si prezentul Ghid.

(2) Jurnalistii se pot adresa purtdtorului de cuvdnt in toate problemele care privesc
activitatea instantelor, respectiv parchetelor.

In toate problemele principiale §i cele care privesc sistemul judiciar, jurnalistii se pot
adresa si Biroului pentru relatia cu mass media al CSM.

Purtatorul de cuvant al CSM furnizeazad informatii reprezentantilor mass-media cu privire
la cariera judecdtorilor si procurorilor.

(3) Prin reprezentanti mass-media se intelege si colaboratorii independenti ai organelor
de presd.

La cererea purtdtorului de cuvdnt, jurnalistul trebuie sd isi justifice calitatea prin
legitimatie de serviciu si act de identitate.

Furnizarea informatiilor de interes public nu este condifionatd de existenta acreditdrii la
instantd sau parchet.

(4) Informatiile furnizate reprezentantilor mass-media nu trebuie sd pericliteze bunul mers
al activitdtilor judiciare, sa afecteze principiul confidentialitdtii sau sd duca la incdalcarea
altor drepturi, in conformitate cu legile interne, pactele si tratatele privitoare la drepturile
fundamentale ale omului, la care Romadnia este parte.

Transmiterea oficiald a unei informatii cétre presd trebuie facutd cat mai aproape de
momentul consumdrii unei actiuni sau a unui eveniment, mai ales atunci cand la acestea
participa si persoane din afara sistemului, carora nu li se poate impune o anumita conduita. in
situatia in care ziaristul nu primeste o informatie buna si cuprinzitoare el va trebui “sd sape
dupa ea”, fiind nevoit sa apeleze la ,,surse neoficiale”**2,

§ 6 Continutul, intinderea, momentul §i forma informatiei

(1) Purtitorul de cuvant indeplineste activitatea de relaii publice. In sarcinile sale intrd
obligatia fata de opinia publica de a informa, si prin intermediul mass-media, cu privire la
cazuri judiciare si orice alte activitdti de interes public ale instantei sau parchetului.

Prin munca sa, acesta trebuie sa contribuie la cdstigarea §i mentinerea increderii in
Justitie in randul opiniei publice.

Purtdtorul de cuvdnt trebuie sd foloseasca astfel orice ocazie de a informa publicul despre
sistemul judiciar. In acest scop este nevoie de o legdturd stransd cu mass media.

(2) Mass media trebuie sa obfind informatii rapide, concise, dar in acelasi timp de
incredere i relevante, care sd fie redactate intr-un stil accesibil.

Mentionarea articolelor din acte normative se va face doar atunci cind este necesar, iar
aspectele juridice vor fi reduse la esential.

De la caz la caz se va decide, dacd informatia se va furniza in scris sau verbal. Informatia
scrisd poate fi explicatd gi verbal, dacd este necesar.

Dupa caz, o informare generala pentru infelegerea intregului eveniment, este utild.

(3) Informatiile trebuie transmise cdt mai repede cu putintd. Totusi, trebuie avut in vedere
faptul cd informatiile cu privire la deciziile instantei sau ale parchetului pot fi furnizate
reprezentantilor mass-media dupd ce acestea au fost pronuntate sau comunicate, dupd caz, sau
dacd se poate porni de la prezumfia cd pdrtile implicate au luat cunostintd de respectiva
decizie.

(4) In acele instante in care sistemele de gestiune a bazelor de dosare nu sunt partial
publicate pe site-ul instantei, este recomandabil ca reprezentantilor mass media sd li se
transmitd o listd a proceselor care se vor dezbate in sedintd.

2 Ibidem, p. 71
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Cu ajutorul instrumentelor caracteristice relatiilor publice, purtitorul de cuvant poate
transmite informatii cu un nivel de interes ridicat, credibile, obiective si aceste deziderate pot fi
cu atdt mai usor indeplinite atunci cnd se reuseste si obtinerea suportului jurnalistilor. Ori de
cate ori purtatorul de cuvéant se adreseaza cdtre exterior, acesta face relatii publice. De altfel,
recunoasterea publicd, respectiv cunoasterea de catre publicul larg a institutiei, a ceea ce face si
oferd aceasta cetdtenilor este unul dintre scopurile fundamentale ale relatiilor publice.

Recunoasterea publica a activitdfilor de la instantd sau parchet atrage dupd sine
posibilitatea dezvoltdrii si utilizdrii unor programe si initiative, care, pe de o parte, pot facilita
obtinerea de finantare din partea autoritatilor si, pe de alta parte, sporesc increderea cetétenilor
in actiunile intreprinse*®’.

Materialele elaborate de purtdtorul de cuvant trebuie sd {ind cont de specificul fiecdrui
mijloc de comunicare pentru a creste sansele ca mesajul sa fie difuzat.

Fiecare institutie de presa are termene limita care trebuie respectate.

Rapiditatea realizdrii stirilor tine de esenfa activitdtii de presd, asa incit se impune ca
purtatorul de cuvant sa furnizeze informatiile solicitate imediat, in cel mai scurt timp posibil.

A aména oferirea informatiilor cerute, semnifica, din punctul de vedere al mass-media, o
lipsa de disponibilitate din partea instantei. Cum viteza de aparitie a stirilor impune pentru
presa realizarea articolului i in astfel de conditii, consecinta directd, pentru instantd, va consta
in difuzarea unor informatii incomplete sau gresite.

O stire necorespunzdtoare, difuzatd fard exprimarea punctului de vedere al instantei, se
imprimd In memoria publicului, si actiunile ulterioare, in sensul rectificarii informatiilor, nu au
acelasi efect fatd de impactul articolului initial.

Din aceste motive, se recomandd disponibilitate maxima si rapiditate din partea
purtdtorului de cuvant in a furniza informatiile cerute sau pentru a explica procedurile
judiciare®,

§ 7 Recomandiiri privind intocmirea informdrilor mass media

In relatia cu mass media, purtdtorii de cuvant vor fi preocupati si de observarea si
respectarea prevederilor Recomandarii 13(2003) a Comitetului de Ministri §i a Anexei acestui
document, mai ales in ceea ce priveste respectarea prezumfiei de nevinovdtie, a independentei
Jjudiciare, a impartialitatii si obiectivitdtii actului de justifie.

§ 8 Dreptul la replicd

(1) In cazul in care in presd se fac afirmatii false, care ar putea pune in pericol imaginea
Justitiei, trebuie sd existe o preocupare pentru o corecturd corespunzdtoare, fie pe calea
precizarilor, fie prin drept la replicd.

(2) In acelasi timp se vor transmite cdtre alte publicafii informatiile care au determinat
redactarea dreptului la replicd, care vor fi publicate i pe site-ul instantei/parchetului.

in cazul in care presa difuzeazi o informatie despre o instantd sau parchet, iar aceastd
informatie este gresitd sau falsa, purtatorul de cuvant trebuie mai intai sd adune toate faptele la
un loc si sé discute cu presedintele instantei natura criticilor, a erorilor §i posibilele alternative
de actiune. Printre alternativele posibile se numdard: purtarea unei discutii despre situatia
apdrutd cu reporterul sau redactorul sef al institutiei de presd care a publicat sau difuzat
materialul, scrierea unei scrisori deschise cétre publicatia in care a aparut materialul, scrierea

453 Ibidem, p. 45
484 Mona Maria Pivniceru, Catalin Luca, op. cit., p. 40
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unui drept la replica, difuzarea unui comunicat de presd si postarea comunicatului de presa
si/sau a dreptului la replica pe site-ul instantei*®>.
§ 9 Studierea dosarelor

(1) Jurnalistii nu au dreptul de a studia dosarele in faza de urmdrire penald, decdt in
conditiile prevdzute de lege si regulamentul de ordine interioard.

(2) In instantd, dosarele si registrele privitoare la activitatea de judecatd sunt publice i
pot fi consultate de orice persoand solicitantd care justificd un interes legitim, precum §i de
ziarigti, cu respectarea ordinii §i mdsurilor de asigurare a integritatii documentelor

Sunt exceptate: dosarele ale cdror cauze au fost sau sunt judecate in sedintd nepublicd,
cele privind adoptiile, precum i cele privind autorizarea efectudrii perchezitiilor, confirmarea
§i autorizarea interceptdrilor i inregistrarilor convorbirilor telefonice, care pot fi consultate
numai de procurorul, pdrtile, expertii si interpretii desemnafi in cauzd, avocatii sau
reprezentantii pdrtilor, in conditiile legii; in acelasi mod vor fi solutionate si cererile privind
documentele si evidentele speciale ale instantei care presupun confidentialitate.

La cerere se vor elibera jurnalistilor copii de pe actele procesuale §i procedurale in
conditiile prevdzute de lege.

(3) Cererea, cu datele de legitimare profesionald a solicitantului, se va depune la Biroul
de Informare §i Relatii Publice si va fi adresata purtdtorului de cuvant. Ea va fi aprobatd de
purtatorul de cuvdnt si apoi transmisda compartimentului arhivd. Aprobarea se va face tindnd
seama de prioritdtile impuse de buna desfdsurare a procesului in cauza respectivd.

Sunt exceptate de la accesul liber informatiile din dosarele anchetelor aflate in curs
de desfasurare, iar scurgerile de informatii sunt pedepsite disciplinar sau penal, in functie de
gravitatea si consecintele faptei. in general, politia si parchetul nu furniezeaza informatii din
dosarul de anchetd, pentru a proteja sursele confidentiale ori pentru a feri martorii de presiuni,
santaj ori amenintari**,

Procesele, de reguld, se judecd cu usile deschise. Prin urmare, toate dezbaterile
publice din fafa instantelor pot fi obiectul relatdrilor in presd, mentinindu-se obligatia
deontologica a abtinerii de la verdicte. In anumite situatii, instanta poate hotari judecarea cu
usile inchise.

§ 10 Prezenta media din domeniul audio-vizual in sediul instantei §i in interiorul sdlii de
Judecatd

(1) Presedintele completului de judecatd are obligatia de a permite fotoreporterilor
filmarea de cadre, in sala de judecatd, pe un interval cuprins intre 1-3 minute, cu respectarea
dispozitiilor anterioare.

(2) Filmarea si fotografierea in sdlile de judecatd se vor face numai cu acordul
presedintelui de complet §i al partilor.

Este exclusd inregistrarea audio sau video in sedintele care nu au caracter public, fie ca
urmare a aplicarii dispozitiilor prevdzute in legi speciale cu privire la caracterul sedintei, fie
ca urmare a deciziei instantei de judecatd luata conform art. 290 C.pr.pen.

Inregistrarea audio in sala de judecatd este permisd cdnd sedinta de judecatd are caracter
public.

(3) In afara sdlii de judecatd, filmarea si fotografierea sunt permise.

(4) Utilizarea laptopului in sala de sedin{d este permisda cdnd sedinta de judecatd are
caracter public.

Printre principalele responsabilitdti ale purtatorului de cuvant se numdrd i gestionarea
aspectelor administrative care derivd din prezenta presei in incinta i In afara instantei.

485
Idem
480 Ghid de bune practice in relafia mass-media — justifie, Asociatia Ziaristilor Maghiari din Roménia , august 2004, p. 48
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In acest sens, acesta trebuie sa colaboreze cu presedintele instantei, cu jandarmii care
asigurd ordinea 1n incinta institutiei i cu jurnalistii. Celor din urma li se va comunica, in
prealabil, modul de furnizare a informatiilor, numai prin intermediul purtdtorului de cuvant,
precum si zonele de acces in care vor putea realiza Inregistrari video si audio.

Filmarea si fotografierea in sdlile de judecata se vor face numai cu acordul presedintelui de
complet si al partilor. in afara silii de judecata, filmarea si fotografierea sunt permise.
Purtdtorul de cuvant va comunica presei punctul de vedere al judecdtorului cu privire la aceste
aspecte si In cazul 1n care nu este permisa filmarea si fotografierea, va asigura, la cerere,
imprimarea unor cadre din sala de judecatd pe un interval cuprins intre 1-3 minute, in afara
timpului afectat sedintei de judecata.

in toate situatiile, purtdtorul de cuvant, va incunostinfa reprezentantii mass-media asupra

necesitatii acordului partilor pentru a fi filmate sau fotografiate**’.

3. Respectarea prezumtiei de nevinovitie

Prezumtia de nevinovatie este un drept fundamental al cetdtenilor si o componenta
esentiald a dreptului la un proces echitabil.

Prezumtia de nevinovitie a fost instituitd pentru prima datd ca regula scrisa de drept
modern in secolul al XVIII-lea in legislatia S.U.A., iar apoi in Declaratia Universald a
Drepturilor Omului si Cetateanului din anul 1789*%%. Potrivit art. 9 din Declaratie, “orice om
trebuie considerat nevinovat pdnd la probarea culpabilitdtii sale”.

Ulterior, reglementarea este preluatd in art. 11 din Declaratia Universald a Drepturilor
Omului®®, care prevede ci: “orice persoand invinuitd de a fi savdrsit o infractiune este
prezumatd nevinovatd atdt timp cdt vinovdtia sa nu a fost stabilitd intr-un proces public cu
asigurarea garantiilor necesare apardrii”.

in fine, art. 6 par 2 din Conventia Europeand a Drepturilor Omului*® stabileste ca:
“orice persoand acuzatd de o infractiune este prezumatd inocentd pand cdand vinovdtia sa va fi
legal stabilitd”.

in legislatia interna, prezumtia de nevinovitie este reglementata alaturi de drepturile si
libertatile cetdtenesti fundamentale, fiind ridicatd la nivel de principiu fundamental si depasind
limitele stricte ale procedurii judiciare. Astfel, potrivit art. 23 alin 8 din Constitutie, “pdnd la
ramdnerea definitivdi a hotdradrii judecdtoresti de condamnare persoana este consideratd
nevinovatd”.

In structura sa initiala, Codul de procedurd penald, tributar viziunii societatii de la
timpul redactarii lui (1968), recunostea prezumfia de nevinovatie doar ca o simpla reguld
privind sarcina probatiunii §i administrarea probelor in procesul penal. Cum importanta
acesteia depdseste cu mult materia probelor, legiuitorul a simtit nevoia in anul 2003 sa
Intareascd semnificatia ei, ridicAnd-o la nivel de principiu aplicabil pe tot parcursul procesului
penal. Astfel se face ca potrivit art. 5> intitulat marginal chiar ,,prezumtia de nevinovatie”, se
mentioneaza ca: ,, Orice persoand este consideratd nevinovatd pdand la stabilirea vinovdtiei
sale printr-o hotdrdre penala definitivd.”

Cu toate acestea, in Roméania nu existd o legislatie sau o jurisprudentd care sa explice
modul in care functioneazd prezumfia de nevinovdtie, sa-i asigure caracterul efectiv si sa
stabileascd sanctiuni In cazul incdlcarii acesteia, respectiv masuri de inldturare a actelor sau

“$7 Mona Maria Pivniceru, Catalin Luca, op. cit., pp. 38-39

488 Adoptata de Adunarea Nationala a Frantei din data de 26 august 1789
489 Adoptata de Adunarea Generala a ONU la 10 decembrie 1948

40 Ratificata de Romania prin Legea nr. 30 din 18 mai 1994
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faptelor care o incalcd, ci aceasta ramane statuatd la nivelul principiilor si al regulilor de drept
nepuse in aplicare printr-o legislatie subsecventa.

Intrucat acest principiu are inclus in denumirea sa termenul , prezumtie” se impune o
succinta explicatie a acestuia. In Codul de proceduri penala nu se intalneste o reglementare a
prezumtiilor, iar in teoria de specialitate nu s-a dezvoltat o teorie asupra prezumtiilor din
procesul penal. Acest lucru se datoreaza faptului ca in procedura penald prezumtiile au un
caracter limitat®".

O definitie legalda a prezumtiilor intdlnim in Codul civil. Astfel, potrivit art. 1199
,prezumtiile sunt consecintele pe care legea sau magistratul le trage de la un fapt cunoscut la
un fapt necunoscut”.

,Esenta prezumtiei constd dintr-un rafionament al legiuitorului sau al magistratului,
prin care se tinde la transformarea unei probabilitati ntr-o certitudine™*2.

Potrivit definitiei date prezumtiilor in art. 1199 Codul civil, acestea se clasificd in
prezumtii legale si prezumtii ale magistratului. Prezumtiile legale se deosebesc de cele ale
magistratului prin faptul ca sunt determinate de lege, in numar limitat, precizandu-se si puterea
lor doveditoare. Prin urmare, prezumtiile legale nu pot exista decat in temeiul unui text de lege,
ele sunt limitative si de strictd interpretare. Prezumtia legala dispenseaza de orice dovada pe
acela in favoarea caruia este facuta*”.

Prezumtiile legale se subclasificd, in functie de forta lor probantd, in prezumtii
absolute si relative. Prezumtii relatie sunt cele care pot fi combétute prin proba contrard, iar
prezumtii absolute sunt cele care nu pot fi rasturnate prin nici un fel de proba.

Analizdnd definifia prezumfiei de nevinovatie, putem deduce ca aceasta este o
prezumtie relativa, deoarece aceasta poate fi rdsturnatd, atunci cnd vinovdtia persoanei este
stabilita printr-o hotérare judecatoreasca definitiva.

Perceptia publica este cd respectarea prezumtiei de nevinovatie revine doar instanfelor
de judecata si aceasta doar in timpul procesului penal. Insa, scopul pentru care a fost construit,
iar apoi consacrat acest principiu depaseste cu mult limitele stricte ale procesului, fie ca este
vorba de faza de urmarire penald, fie ca este vorba de faza de judecatd desfasuratd in fata
judecdtorului. Mai mult, prezumtia subzistd si dupd finalizarea procesului penal, atunci cand
acesta nu se finalizeaza cu o hotarare de condamnare.

In favoarea recunoasterii prezumtiei de nevinovatie au fost aduse numeroase
argumente de ordin procesual. Dincolo de acestea se adaugéd un argument suplimentar dedus
dintr-o constatare ce se referd la opinia publica. ,,Orice persoana ce este cercetatd apare in ochii
celor din jur cel mai adesea ca vinovata si de aici decurg o serie de consecinte care merg de la
respingere, izolare de colectivitate, pini la acte de reprobare prin limbaj sau chiar violenta™**,
Prezumtia de nevinovétie face sa se infeleaga ca nu orice persoand cercetatd este vinovata si ca
vinovatia ei va fi cu certitudine stabilitd doar atunci cidnd se va adopta o hotdrdre de
condamnare definitiva*”.

In plus, exist situatii in care o persoana ce a fost cercetatd in stare de arest este scoasa
de sub urmérire deoarece pe parcursul urmdririi penale s-a constat nevinovatia sa ori o
persoand trimisa in judecatd este achitatd deoarece a fost consideratd vinovatd in mod gresit de
catre organele de urmdrire penald sau, chiar dupd ce s-a dat o hotarare definitivd de
condamnare, s-a constatat nevinovatia intr-o cale extraordinara de atac*®.

491 Adrian Stefan Tulbure, Prezumfia de nevinovdtie. Contribufii la integrarea europeand, Ed. RED Sibiu, 1996, p. 74
492
Idem
3 Ibidem, p. 75
4% Ibidem, p. 43
43 [dem
4 Idem

138



Prezumtia de nevinovitie se impune ca o garantie iImpotriva abuzurilor si erorilor ce
pot surveni in administrarea justifiei. ,,.Ldsand la o parte abuzurile ce pot sd survind in
activitatea organelor judiciare, practica a demonstrat ca exista o posibilitate de eroare judiciard
si datoritd altor cauze. S-ar putea ardta, cu titlu de exemplu, citeva cauze: declaratiile
martorilor mincinosi, rapoartele de expertiza gresite, procesele verbale de constatare
incomplete si, uneori, chiar atitudinea invinuitului sau inculpatului. Pe filiera activitétii de
probatiune, aceste cauze pot duce in procesul de interpretare a probelor la adoptarea unei
solutii gresite”*"’.

Eroarea judiciard are consecinte nefaste atat pentru victima si familia acesteia, cat si
pentru intreaga societate, ea riscind sa discrediteze sistemul judiciar in fata opiniei publice.

O analiza nu foarte amanuntita releva faptul ca in mod frecvent jurnalistii, polifistii,
procurorii si chiar judecdtorii, fie individual, fie in numele institutiilor pe care le reprezintd, dar
si politicienii isi exprima public pozitia in legdturd cu vinovatia unor persoane, cu privire la
sdvarsirea de infractiuni, calitatea respectdrii si functionarii prezumtiei de nevinovdtie avand
astfel de suferit.

Codul deontologic elaborat de Conventia Organizatiilor de Media prevede ca
Jurnalistul este dator s respecte prezumfia de nevinovdtie”. Si codul elaborat de Clubul
Roman de Presa contine o prevedere similard. Astfel art. 5 stipuleaza: ,,Se va avea in vedere
respectarea principiului prezumfiei de nevinovdtie, astfel incdt nici un individ nu va fi
catalogat drept infractor pdnd cdnd o instantd juridicd nu se va pronunfa”.

Desi majoritatea jurnalistilor recunosc necesitatea respectdrii prezumtiei de
nevinovdtie, in practica acest principiu suferd deseori incalcdri. Practica jurnalistd a ultimilor
ani abunda de exemple 1n acest sens. Am selectat, pentru exemplificare, cateva dintre cazurile
care au suscitat ample discutii in presa.

Un prim caz care demonstreazd usurinta cu care jurnalistii sacrificd standardele
profesionale 1n scopul cresterii audintei este scandalul “Profesoara”: in mai 2007, un tanar de
19 ani s-a sinucis, aruncandu-se de la balconul fostei sale profesoare de limba romana, cu care
avusese o relatie de dragoste inca din timpul liceului. Cercetdrile ulterioare si ancheta oficiala
n acest caz au ajuns la concluzia cé baiatul s-a sinucis.

Subiectul a fost relatat de presd o perioada de cateva sdptdmani, timp in care unii
jurnalisti §i institutii media s-au substituit judecdtorilor, stabilind verdicte Tnainte ca instantele
abilitate sd se pronunte. Astfel, profesoara Corina Vasile a fost numita de presa: ,,profa de sex”,
Lprofesoara adulterind”, iar unele ziare sau posturi de televiziune au desemnat-o drept autorul
moral al mortii lui Bogdan Costache. Aceasta avalansa de acuzatii facute fara nicio proba si
Tnainte ca justitia sd se pronunte a dat nastere unui val de antipatie ce a culminat in momentul
in care mai multe persoane s-au adunat in fata liceului unde preda Corina Vasile pentru a o
huidui si injura*®®.

Agentia de Monitorizare a Presei a analizat acest caz, urmarind respectarea normelor
etice si deontologice de catre mass-media $i a constatat ca: “Jurnalistii preocupati de aflarea
adevdrului au renuntat practic la rolul de informatori i si-au asumat rolul de agent de
presiune, de coercifie. Mai mult, ancheta jurnalistica s-a suprapus celei judiciare, generdnd o
falsa substituire de roluri in perceptia opiniei publice. Cu pufine exceptii, canalele de
informare angrenate in mediatizarea acestui caz au incdlcat in mod repetat prezumtia de

nevinovdtie, dreptul la imagine si dreptul la viagi privatd™®.

497 Adrian Stefan Tulbure, op. cit., p. 44

498 Raportul Libertatea Presei in Roménia 2007, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, pp. 31-32

499 Vanatoarea de profesoare”, Agentia de Monitorizare a Presei, iunie 2007 - www.mma.ro, apud Raportul Libertatea Presei
in Romania 2007, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a Presei, p. 32
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Postul OTV a mers mai departe cu acuzatiile, sustindnd chiar ca profesoara Corina
Vasile impreund cu soful sau I-ar fi omorat pe tdnarul Bogdan Costache. Cotidianul Gardianul
a afirmat intr-un articol ca un angajat al postului de televiziune OTV, jurnalistul Luis Lazarus,
i-ar fi cerut martorului Florin Vrinceanu ca, in schimbul unei sume de bani, acesta sd acorde un
interviu postului OTV 1n care sd mintd cu privire la ceea ce s-a Intamplat si sd confirme
versiunea jurnalistilor de la OTV asupra acestui caz. Luis Lazarus a respins aceste acuzatii,
catalogandu-le drept ,,vrdjeli si aberatii”™".

Un alt caz intens mediatizat, petrecut tot in 2007, este cel al cetdteanului roman de
etnie romd, Romulus Mailat, acuzat in Italia de violarea si uciderea unei femei, Giovanna
Reggiani. Agentia de Monitorizare a Presei a analizat modul in care jurnalistii au relatat acest
caz, evidentiind derapajele etice, in special frecventa cu care cele trei publicafii monitorizate
(editiile electronice ale ziarelor Evenimentul Zilei, Libertatea $i Jurnalul Nafional) au incélcat
prezumtia de nevinovatie™'.

Editia electronicd a Evenimentului Zilei a aldturat lui Nicolae Mailat eticheta de
,criminal”, incalcand astfel prezumtia de nevinovatie, incd din primul paragraf al primei
relatdri despre acest caz: ,,... sotia unui ofiter de marind, care a fost violatd de un romdn de
etnie rromd din Sibiu”. Alaturi, publicatia oferea “imagini video cu tabdra de rromi unde a trait
criminalul”. Totusi, in al treilea paragraf al aceluiasi articol, se specifica faptul ca “romul
Nicolae Mailat [era] acuzat ci a violat-o $i aproape a ucis-o...”*,

in urmatoarele relatari Evenimentul Zilei a folosit formuldri care uneori respectau
prezumtia de nevinovétie, alteori nu. Spre exemplu: ,,Giovanna Regianni a fost violata si
bdtutd cu salbaticie”, italianca “ucisd de Nicolae Mailat”, “Romulus Nicolae Mailat, cel care a
violat-o §i ucis pe italianca Giovanna Reggiani”, “femeia ucisa de romanul de etnie rromd
Romulus Nicolae Mailat a fost inmormantatd”, “Giovanna Reggiani, italianca ce se presupune
a fi fost ucisd de imigrantul roman Romulus Mailat, a fost inmorméntata ieri” etc™”.

Celelelte doud publicatii si-au Inceput relatdrile respectand prezumtia de nevinovdtie a
acuzatului, insd au continuat prin incdlcarea acestui principiului. Iatd citeva exemple:
Libertatea, 1 noiembrie, editia electronica: in primul articol, ,,Romulus Mailat (24 de ani),
acuzat cd a agresat i violat marti, la Roma, o femeie”’; in al doilea articol, “Nicolae Romulus
Mailat (25 de ani), rrom din Roménia (...) a comis o faptd ce a adus din nou tara noastra in
atentia opiniei publice italienesti ... El a violat-o, a bdtut-o si apoi a aruncat-o pe Giovanna
Reggiani intr-o groapa de langé statia de metrou Tor di Quinto din Roma”. La fel, Jurnalul
National, In primul articol pe acest subiect, la inceput a respectat prezumtia de nevinovitie a
lui Mailat ,,cercetat pentru violarea si uciderea...”, ,,suspectat cd ar fi acostat o femeie”, Insd, in
continuarea articolului, a scris despre “romanul de etnie roma care a bdtut si violat o italiancd
marti”*%

Inconsecventa 1n respectarea acestui principiu etic a durat pe tot parcursul

relatérilor, predominand ncalcarile®®.

% “Cazul profesoarei de ,sex': martor influentat de Lazarus”, de Andi Topala, Ion Alexandru, Gardianul, 2 august 2007, apud
Raportul Libertatea Presei in Roménia 2007, redactat in cadrul programului FreeEx, derulat de Agentia de Monitorizare a
Presei, p. 32

' Cazul Mailat in presd de la crimd la crizd, raport de analiza media (1-10 noiembrie 2007) realizat de Agentia de
Monitorizare Media, februarie 2008, www.activewatch.ro
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Intrebari recapitulative:

1. Care este scopul codurilor de conduitd care reglementeazd relatia mass-media —
justitie?

2. n ce conditii sunt permise filmarea si fotografierea in salile de judecata?

3. Ce este prezumtia de nevinovétie?

4. Cine beneficiazéd de prezumtia de nevinovétie?

5. De ce trebuie sa respecte jurnalistii prezumtia de nevinovatie?

Intrebari de autoevaluare:

1. Atunci cand sursele utilizeazd expresii din juridice de specialitate, jurnalistii:
a.  trebuie sd foloseasca exact acesti termenii, pentru a nu distorsiona sensul
exprimadrii i pentru a-$i demonstra competenta;
b.  nu trebuie sd ceard explicafii pentru a nu-si trdda ignoranta si lipsa de
pregatire;
c.  trebuie sd ,traducd” expresiile specifice jargonului juridic in expresii
uzuale.
2.  Filmarea si fotografierea in salile de judecata in cazul sedintelor publice:
a. nu este permisa;
b.  este permisd doar pe un interval cuprins intre 1-3 minute, In afara timpului
afectat sedintei de judecatd;
c.  este permisd numai cu acordul presedintelui de complet si al partilor.
141



3.

4.

5.

Completati enuntul: ,, Orice persoand este consideratd nevinovatd...

a.  pdnd cand nevinovdtia sa nu este legal stabilitd.”

b.  pand la stabilirea vinovatiei sale printr-o hotardre penald definitivd.”

c.  pand la stabilirea nevinovdtiei sale printr-o hotdrdre penald definitiva.”

Respectarea prezumtiei de nevinovatie revine:

a.  doar instantelor de judecata si doar in timpul procesului penal;

b.  tuturor persoanelor in timpul urmdrii penale, in timpul procesului si dupd
finalizarea procesului penal, atunci cand acesta nu se finalizeaza cu o hotérare
de condamnare;

c.  tuturor persoanelor, doar in timpul procesului penal.

Prezumtia de nevinovitie este o prezumtie relativa deoarece:

a.  aceasta poate fi rasturnatd, atunci cand vinovatia persoanei este stabilitd printr-
o hotarare judecétoreasca definitiva;

b.  de aceasta nu pot beneficia decit anumite persoane, care indeplinesc anumite
conditii cerute de lege;

c.  aceasta poate fi rdsturnatd, iar utilitatea ei este tot relativa.

Intrebari de evaluare:

1.

Publicarea numelor persoanelor aflate Tn anchetd judiciara in curs de derulare:

este optionald;
este interzisa;
este permisd.

2.

Jurnalistii au dreptul sd studieze dosarele:

a. doar atunci cand se afld in faza urmaririi penale;
b. atunci cand acestea se afla in faza de judecatd;
c. atat 1n faza urmadririi penale, cat si 1n faza de judecata.

Informatiile cu privire la deciziile instantei sau ale parchetului pot fi furnizate

reprezentantilor mass-media:

a.  doar dupa ce acestea au fost pronuntate sau comunicate partilor;

b.  doar la solicitarea expresa a jurnalistilor;

c.  dupa publicarea acestor decizii iIn Monitorul Oficial.

in cazul in care sunt solicitate informatii referitoare la activitatea desfisuratd de

catre purtdtorul de cuvant in calitatea sa de magistrat

a.  aceste date vor fi facute publice de cétre purtatorul de cuvat;

b. aceste date vor fi facute publice de catre conducdtorul instanfei sau al
parchetului sau o altd persoand desemnata de acestia;

c.  purtdtorul de cuvant poate refuza sa facé publice aceste date.

Prezumtia de nevinovétie a fost instituitd pentru prima data ca regula scrisa de drept

modern in legislatia S.U.A.:

a.  insecolul al XVII-lea;

b.  1insecolul al XIX-lea;

c.  insecolul al XVIII-lea.
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RASPUNSURI CORECTE LA INTREBARILE DE AUTOEVALUARE DE LA

TEMELE 1-14:

T1-2:

9—ab,c
10-ab,c
T 5-6:
1-ac
2—-ab

3 -ab,c
4—ab
5-b,c
6-ab

8-b
9-c
10-a
T 7-8:
1-a
2-b,c
3 -b,c
4-b
5-c¢

7—-ab,c
8—a
9-a
10-c
T 9-10:
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2-b
3-ab

5—-ab,.c

T 11-12:

1-ab,c
2—a.c
3-¢
4—ab
5-a

T 13-14:

1-c¢
2-c¢c
3-b
4-b
5-a
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Anexe

CODUL DEONTOLOGIC AL JURNALISTULUI
ELABORAT DE CONVENTIA ORGANIZATIILOR DE MEDIA

PREAMBUL

Prezentul Cod Deontologic a fost elaborat de organizatiile membre in Conventia Organizatiilor
de Media.

Prevederile prezentului Cod Deontologic sunt liber consimtite de jurnalistii membri ai
organizatiilor profesionale, patronale si sindicale, semnatare ale Statutului Jurnalistului adoptat
de cétre Conventia Organizatiilor de Media, la Sinaia, in perioada 9 — 11 iulie 2004.

Aplicarea prevederilor Codului Deontologic se va realiza prin grija organelor specializate ale
fiecdrei organizatii semnatare a Statutului Jurnalistului.

in cuprinsul prezentului Cod, notiunea de interes public va fi inteleasd pornind de la
urmatoarele premise :

- Orice chestiune care afecteaza viata comunitdtii este de interes public. Acesta nu se rezuma
numai la aspectele politice, ci include orice altd Imprejurare care prezintd interes pentru
comunitate.

- Interesul public nu priveste doar ceea ce autoritdtile considera ca este de interes public.

- Modul in care functioneaza si actioneaza guvernul, autoritatile ori institutiile publice, precum
si orice altd entitate care utilizeaza bani publici sau care afecteaza interesul comunitdtii este de
interes public major.

- Toate actiunile, omisiunile, gesturile si cuvintele demnitarilor, politicienilor §i ale tuturor
functionarilor publici legate de exercitarea functiei lor sunt de interes public major. Viafa
privatd a acestora este de interes public atunci cand are relevan{d pentru exercitarea functiei.

- Avand in vedere contributia autoritdtilor la gestionarea puterii §i a serviciilor publice, critica
adusa acestora se bucura de un interes public major.

- Atunci cand nu existd un interes public evident, libertatea de exprimare nu poate fi limitata
decit de interesul protejarii unui alt drept fundamental.

- Orice informatii privind incalcarea drepturilor omului — asa cum sunt acestea definite in
documentele internationale ratificate de Romania — sunt de interes public major.

1. ROLUL JURNALISTULUI

1.1. Jurnalistul este dator sa exercite dreptul inviolabil la liberd exprimare in virtutea dreptului
publicului de a fi informat.

Jurnalistul se bucurd de o protectie sporita in exercitarea acestui drept datoritd rolului vital, de
apdrator al valorilor democratice, pe care presa il indeplineste in societate.

1.2. Jurnalistul este dator sa caute, sd respecte si sd comunice faptele - asa cum acestea pot fi
cunoscute prin verificari rezonabile - in virtutea dreptului publicului de a fi informat.

1.3. Jurnalistul este dator si exprime opinii pe o bazi factuala. In relatarea faptelor si a
opiniilor, jurnalistul va actiona cu buné-credinta.

1.4. Jurnalistul este dator sd semnaleze neglijenta, injustitia si abuzul de orice fel.

1.5. in demersul sdu de a informa publicul, jurnalistul este dator sa reflecte societatea in
ansamblul si diversitatea ei, acordand acces 1n presa si opiniilor minoritare $i individuale.
Publicul are dreptul sd cunoascd nu numai informatiile si ideile primite favorabil sau cu
indiferenta ori considerate inofensive, dar si pe acelea care ofenseazd, socheazd sau deranjeaza.
Acestea sunt cerinte ale pluralismului, tolerantei si spiritului deschis, fard de care nu existd
societate democratica.

1.6. Profesia de jurnalist implica drepturi si obligatii, libertati si responsabilitati.
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2. CONDUITA PROFESIONALA

2.1. Respectarea drepturilor omului

in exercitarea rolului sau de garant al democratiei, presa are datoria primordiala de a respecta
drepturile omului. Astfel :

2.1.1. Jurnalistul este dator s respecte prezumtia de nevinovitie.

2.1.2. Jurnalistul este dator sa respecte viata privatd a persoanei (inclusiv aspectele care tin de
familie, domiciliu i corespondentd). Amestecul in viata privatd este permis atunci cand
interesul public de a afla informatia prevaleaza. In acest context este irelevant daca o persoani
publicd a dorit sau nu s dobandeasca aceasta calitate. O activitate nu este privatd doar pentru
motivul ¢ nu este desfagurata in public.

2.1.3. Jurnalistul este dator sa tina cont de interesul legitim al minorului. El va proteja
identitatea minorilor implicati in infractiuni, ca victime sau ca autori, cu exceptia situatiei in
care interesul public cere ca acestia sa fie identificafi, sau la solicitarea expresa a parintilor sau
a reprezentantilor lor legali, In vederea protejarii interesului superior al minorului.

2.1.4. Identitatea victimelor accidentelor, calamitdtilor, infractiunilor, cu precadere cele ale
agresiunilor sexuale, nu trebuie sa fie dezvaluitd, cu exceptia situatiei in care existd acordul
acestora sau cand un interes public major prevaleazd. De acelasi regim beneficiazd si
persoanele defavorizate (bolnavi, persoane cu dizabilitati, refugiati, etc.).

2.1.5. Jurnalistul este dator sa nu discrimineze nici o persoana pe motive de rasa, etnie, religie,
sex, varstd, orientare sexuald ori dizabilitdti si sd nu instige la urd si violentd atunci cand
relateaza fapte sau 1si exprima opiniile.

2.2. Regulile redactirii

2.2.1. Informatia trebuie delimitatd clar de opinii. Jurnalistul va face demersuri rezonabile in
acest sens.

2.2.2. Jurnalistul va verifica informatiile in mod rezonabil Tnainte de a le publica si va exprima
opinii pe o bazd factuald. Informatiile vadit neadevarate, sau cele despre care jurnalistul are
motive temeinice sa creadd ca sunt false nu vor fi publicate.

2.2.3. In chestiunile despre care relateaza, jurnalistul trebuie sa faca eforturi pentru a prezenta
punctele de vedere ale tuturor partilor implicate.

2.2.4. Jumalistul va respecta in redactare regulile citdrii. in cazul citarii partiale a unei
persoane, jurnalistul are obligatia de a nu denatura mesajul acelei persoane.

2.3. Protectia surselor

2.3.1. Jurnalistul are obligatia de a pastra confidentialitatea acelor surse care solicitd sa 1si
pastreze anonimatul sau a acelor surse a cdror dezvdluire le poate pune In pericol viata,
integritatea fizica si psihica sau locul de munca.

2.4. Colectarea informatiilor

2.4.1. Jurnalistul va obtine informatii in mod deschis si transparent. Folosirea tehnicilor
speciale de investigatie este justificatd atunci cand existd un interes public si cand informatiile
nu pot fi obfinute prin alte mijloace. Se recomandad ca utilizarea tehnicilor speciale de
investigatie sa fie mentionatd explicit in momentul publicarii informatiilor.

2.5. Abuzul de statut

2.5.1. Folosirea statutului de jurnalist pentru a obtine beneficii personale sau in favoarea unor
terte parti constituie o grava incdlcare a normelor etice si este inacceptabila.

2.5.2. Jurnalistul nu va accepta daruri in bani sau in naturd sau orice alte avantaje care 1i sunt
oferite in considerarea statutului sdu profesional.

2.5.3. Jumalistul va evita sd se afle Intr-o situatie de conflict de interese. Se recomanda
separarea activitafilor editoriale ale jurnalistului de cele politice si economice.

2.6. Independenta
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2.6.1. Jurnalistul isi va exercita profesia conform propriei sale constiinte si in acord cu
principiile prevédzute de Statutul Jurnalistului si prezentul Cod Deontologic.

2.7. Corectia erorilor. Dreptul la replici

2.7.1. Jurnalistul va corecta cu promptitudine orice eroare care apare in materialele sale. Acolo
unde considerd necesar, jurnalistul poate s& publice si scuze.

2.7.2. Dreptul la replica se acordd atunci cand cererea este apreciatd ca fiind Indreptafitd si
rezonabila.

3. DREPTURILE JURNALISTULUI

3.1. Jurnalistul este protejat de tratatele si conventiile internationale la care Roménia este parte
si care garanteazd libertatea de exprimare si liberul acces la informatii, precum si la toate
sursele de informare.

3.2. Jurnalistul are dreptul de a se opune cenzurii de orice fel.

3.3. Protectia secretului profesional si a confidentialitatii surselor este in egald masura un drept
dar si o obligatie a jurnalistului.

3.4. Jurnalistul are dreptul la clauza de constiintd. El are libertatea de a refuza orice demers
jurnalistic impotriva principiilor eticii jurnalistice sau a propriilor convingeri. Aceasta libertate
deriva din obligatia jurnalistului de a informa publicul cu buna-credinta.

3.5. In virtutea bunei practici de separare a activitatilor economice de cele editoriale, jurnalistul
are dreptul de a refuza sd atragd contracte de publicitate sau sponsorizare pentru institutia de
presé la care lucreaza.

3.6. Jurnalistul se bucurd, potrivit legii, de protectia drepturilor de autor.

3.7. Jurnalistul isi afirmd dreptul de a fi apdrat de catre institutia de presd unde isi exercitad
profesia, precum si de cétre asociatia profesionald ori sindicald care 1i reprezintd interesele
impotriva oricdrei presiuni exercitate contra sa, de natura sa determine o incdlcare a conduitei
profesionale prevazute de Statutul Jurnalistului si de prezentul Cod Deontologic.

Prezentul statut a fost adoptat de céitre Conventia Organizatiilor de Media, la Sinaia, in
perioada 9 — 11 iulie 2004.
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CODUL DEONTOLOGIC AL ZIARISTULUI
ADOPTAT DE CLUBUL ROMAN DE PRESA

PREAMBUL

Clubul Roméan de Presd, reprezentand peste 40 de case editoriale care cuprind cele mai
importante institutii mass-media nationale (presa scrisd, televiziuni, radiouri $i agentii de
presd), propune introducerea unui Cod etic al ziaristilor $i instituirea unui Consiliu de Onoare
care sd urmdreascd respectarea normelor deontologice. Regulamentul de organizare si
functionare al Consiliului de Onoare face obiectul unui document separat.

Potrivit Constitutiei Romaniei, libertatea de exprimare a opiniilor, in scris, prin imagini sau
prin alte mijloace de comunicare in masé este garantatd. Cenzura de orice fel este interzisa (art.
30). Dreptul presei de a avea acces la orice informatie de interes public nu poate fi ingradit.
Autoritafile publice, potrivit competentelor ce le revin sunt obligate sd asigure informarea
corecta a cetdtenilor (art. 31).

Ziarist profesionist este persoana care are drept ocupatie principald si retribuitd presa,
posesoare a unei carti de presd recunoscutd de una din organizatiile profesionale, respectiv
orice reporter, redactor, fotoreporter, grafician de presd, secretar de redactie, sef de sectie sau
departament, redactor sef sau adjunct, director de publicatie, radio sau televiziune, cu o
vechime minima in presd de un an (perioada ce reprezinta stagiul in aceastd activitate). in
virtutea libertdtii de expresie, ziaristul are dreptul de a critica, argumentat, atat Puterea, cat $i
Opozitia, considerand drept unic criteriu de judecare a faptelor raportarea lor la legile tarii si la
principiile morale.

ARTICOLUL 1

Ziaristul are datoria primordiald de a relata adevérul, indiferent de consecintele ce le-ar putea
avea asupra sa, obligatie ce decurge din dreptul constitutional al publicului de a fi corect
informat.

ARTICOLUL 2
Ziaristul poate da publicitatii numai informatiile de a caror veridicitate este sigur, dupa ce in
prealabil le-a verificat, de reguld, din cel putin 2 surse credibile.

ARTICOLUL 3
Ziaristul nu are dreptul sa prezinte opiniile sale drept fapte. Stirea de presa trebuie sa fie exacta,
obiectiva si sd nu contind pareri personale.

ARTICOLUL 4

Ziaristul este obligat sa respecte viata privatd a cetdtenilor si nu se va folosi de metode interzise
de lege pentru a obtine informatii sau imagini despre aceasta.

Atunci cand comportamentul privat al unor personalitdfi publice poate avea urmdri asupra
societatii, principiul neintruziunii in viata privata ar putea fi eludat.

Minorii si bolnavii aflati In situatii dificile si victimele unor infractiuni beneficiaza de pastrarea
confidentialitatii identitatii.

Se va mentiona rasa, nationalitatea, apartenenta la o anumitd minoritate (religioasa, lingvistica,
sexuald) numai in cazurile in care informatia publicatd se referd la un fapt strict legat de
respectiva problema. Ziaristul va evita detalierea unor vicii sau a unor elemente morbide legate
de crime.
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ARTICOLUL 5

Ziaristul va da publicitatii punctele de vedere ale tuturor partilor implicate in cazul unor péreri
divergente. Nu se vor aduce acuzatii fard sa se ofere posibilitatea celui invinuit sa-si exprime
punctul de vedere. Se va avea in vedere respectarea principiului prezumtiei de nevinovatie,
astfel incat nici un individ nu va fi catalogat drept infractor pana cand o instan{d juridicd nu se
va pronunta. Se va evita publicarea comentariilor si ludrilor de pozitie asupra unor cauze aflate
pe rol in justifie. Aceasta nu exclude relatdrile obiective asupra faptelor in evolutia lor. Ziaristul
nu se substituie institutiilor i puterilor publice.

ARTICOLUL 6

Ziaristul va pastra secretul profesional privind sursele informatiilor obtinute confidential. Este
la latitudinea propriei sale constiinte sa respecte confidentialitatea surselor, chiar si in fata
justitiei. Confidentialitatea surselor de informatii este garantata de reglementérile internationale
la care Romania este parte.

ARTICOLUL 7

Ziaristul are responsabilitatea civicad de a actiona pentru instaurarea justitiei i dreptatii sociale.
in cazurile in care are stiintd de abuzuri sau de incalcari ale legilor, potrivit clauzei de
congtiinta, ziaristul are dreptul de a refuza orice ingerin{d care sa-i influenteze decizia. Ziaristul
are de asemenea dreptul de a refuza orice text de prezentare falsa a datelor si faptelor. Ziaristul
are dreptul de a fi informat, la angajare, asupra politicii editoriale a institutiei mass-media.

ARTICOLUL 8

in exercitarea profesiei si in relatiile pe care le intretine cu autoritatile publice sau cu diverse
societdfi comerciale, ziaristului 1i sunt interzise Intelegeri care ar putea afecta impartialitatea
sau independenta sa. Implicarea ziaristului in orice negocieri privind vanzarea de spatiu
publicitar este interzisa

Nu trebuie acceptate nici un fel de privilegii, tratamente speciale, cadouri sau favoruri care pot
compromite integritatea ziaristului.

Pentru a evita conflictele de interese, se recomanda ca ziaristul sd nu fie membru al vreunui
partid politic si sd nu fie angajat ca informator sau ofiter acoperit al unui serviciu secret.
In spiritul independentei profesionale in realizarea materialelor publicate, se recomanda ca
ziaristii s depund o declaratie de interese. Ziaristiilor care conduc redactii li se recomandd sa
facd o declaratie publicd, pe site-ul societatilor de presd, iar ziaristilor fara pozitii de conducere
(incluzand liber-profesionistii) li se recomandd sd depund la conducerile profesionale si
patronale ale societatilor de presa o astfel de declaratie, in regim confidential. In absenta unor
asemenea declaratii, se va putea consemna ca jurnalistii in cauza nu se considerd in situatie de
conflict de interese.

ARTICOLUL 9

Ziaristul care distorsioneaza intentionat informatia, face acuzatii nefondate, plagiaza, foloseste
neautorizat fotografii sau imagini tv si surse ori calomniaza sdvarseste abateri profesionale de
maxima gravitate.

ARTICOLUL 10

Ziaristul si redactia au datoria de a face corectiile necesare in cazul in care, din vina lor, vor fi
date publicitatii informatii inexacte. In asemenea cazuri, institutia respectivd de presa are
obligatia de a publica/difuza, in termen de 5 zile de la primire, pentru publicatiile cotidiene,
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agentiile de stiri, posturile de televiziune si radio, si in proxima aparitie, pentru publicatiile
periodice, dreptul la replicd al reclamantului, ca forma esentiald de reparare a prejudiciului
adus acestuia.
in cazul in care o publicatie refuza publicarea dreptului la replicd, partea vatamata se poate
adresa Consiliului de Onoare al CRP. in baza acestei sesizari, Consiliul de Onoare se va adresa
publicatiei, cotidianului, agentiei de stiri, postului radio i televiziune in cauzd §i va cere
imperativ respectarea Codului deontologic, in cazul in care replica este intemeiata. Ignorarea
acestui demers va atrage dupa sine o delimitare publicd a CRP de pozitia publicatiei respective.
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